BUNDESPATENTGERICHT

30 W (pat) 22/04

(Aktenzeichen)

BESCHLUSS

In der Beschwerdesache

betreffend die Markenanmeldung 301 57 171.6

hat der 30. Senat (Marken-Beschwerdesenat) des Bundespatentgerichts in der
Sitzung vom 3. Juli 2006 durch ...

BPatG 152
08.05



beschlossen:

Auf die Beschwerde der Anmelderin wird der Beschluss der Mar-
kenstelle fur Klasse 9 des Deutschen Patent- und Markenamts
vom 30. Oktober 2003 aufgehoben.

Grinde

Zur Eintragung in das Markenregister angemeldet ist

Das Warenverzeichnis lautet:

.elektronische und elektrische Vorrichtungen und Instrumente;
Lautsprecher, Lautsprecher-Antriebseinheiten; offentliche Adress-
systeme, Anzeigetafeln fur Werbe-, Informations- und Bekanntma-
chungszwecke, mit integrierten oder inkorporierten Lautsprechern;
Anzeigevorrichtungen, die elektrische oder elektronische Kompo-
nenten aufweisen; Tonwiedergabevorrichtungen; Tonerzeugungs-
vorrichtungen, akustische Vorrichtungen fir die Tonwiedergabe;
Lautsprecher, die in Deckenplatten integriert sind; Lautsprecher,
die in Deckenplatten inkorporiert sind; Schallreflexionseinheiten;
Gerauschausléschungsvorrichtungen;  Gerduschunterdriickungs-
vorrichtungen, Audio- und Videoaufzeichnungs- und -wiedergabe-
ausrustung; Mikrophone, Kopfhorer; Digital-Analog-Konverter;
magnetische und optische Medien, flr die Tonaufzeichnungen
dienen oder solchen tragen; Kabel und Verbindungssticke; Fern-

seher und Videorekorder; Steuereinheiten; Computer; Computer-



Peripheriegerate; Teile und Zubehor fur alle vorstehend genann-

ten Waren."

Die Markenstelle fur Klasse 9 des Deutschen Patent- und Markenamts hat die
Anmeldung wegen fehlender Unterscheidungskraft zuriickgewiesen. Begriindend
ist ausgefihrt, dass die Anmeldung als Fachabklirzung fir ,next generation trans-
ducer” (Schallwandler der nachsten Generation) eine beschreibende Angabe sei;
die grafische Gestaltung sei ein werbeubliches Blickfangmittel und damit nicht ge-

eignet, die Schutzfahigkeit zu begrinden.

Die Anmelderin hat Beschwerde eingelegt. Mit ndheren Ausfuhrungen halt sie
Schutzhindernisse, die die Anmeldung in ihrer Gesamtheit von der Eintragung
ausschlieen kénnten, nicht flir gegeben. Bei ,nhxt* handele es sich nicht um eine
allgemeine Fachabkirzung, sondern nur um eine von ihr, der Anmelderin, ver-
wendete Bezeichnung fur eine neue Lautsprechertechnologie; die von der Mar-
kenstelle angeflihrte Bedeutung ,next generation transducer” sei nahe liegend nur
mit ,ngt”, nicht aber mit ,nxt* abzukirzen. Zudem vermdge die grafische Gestal-

tung den Schutz zu begrinden.

Die Anmelderin beantragt sinngemals,

den angefochtenen Beschluss der Markenstelle fur Klasse 9 aufzu-

heben.

Wegen der weiteren Einzelheiten des Sachverhalts wird auf den Inhalt der Akten

Bezug genommen.



Die zulassige Beschwerde ist begriindet. Der Eintragung der angemeldeten Marke
stehen die absoluten Eintragungshindernisse des 8 8 Absatz 2 Nr. 1 und 2 Mar-

kenG nicht entgegen.

An der angemeldeten Marke besteht kein Freihaltebedirfnis i. S.v. 8§ 8 Abs. 2
Nr. 2 MarkenG; denn es ist nicht ersichtlich, dass sie als konkrete Angabe Uber
wesentliche Eigenschaften der unter dieser Marke angebotenen Waren dienen

kdnnte.

Es kann nicht festgestellt werden, dass der Buchstabenfolge ,nxt" fir die mafRgeb-
lichen Waren ein beschreibender Sachhinweis zugeordnet werden kdnnte. In Ab-
klrzungsverzeichnissen ist ,nxt“ (bzw. NXT) - wenn Uberhaupt - mit der Bedeu-
tung ,next* verzeichnet (vgl. Wennrich, Anglo-amerikanische Abkirzungen in
Wissenschaft und Technik S. 1385; Sokoll, Handbuch der Abkirzungen Bd. 9
S. 144; Acronyms, Initials & Abbreviations Dictionary S. 2509; Stahl, Kerchelich,
de Sola, Abbreviations Dictionary S. 751). Das englische Adjektiv ,next" bedeutet
im Deutschen ,néchster, nachste, nachstes” (vgl. online-Woérterbuch Englisch-
Deutsch der TU Chemnitz). In diesem Sinn ist ,nxt“ als Kiurzel fur dieses Adjektiv
in Alleinstellung aber keine produktbeschreibende Aussage zu entnehmen. ,Next"
bezeichnet weder Beschaffenheit, Eigenschaften, Gegenstand, Bestimmung oder

sonstige Merkmale der hier maf3geblichen Produkte als solche.

Soweit die Markenstelle darauf abgestellt hat, dass ,NXT“ ein beschreibender
Hinweis auf ,next generation transducer” sei, ist die Anmeldung als tbliche Fach-
abkirzung in diesem Sinn nicht nachweisbar. Zwar werden zur vereinfachten Dar-
stellung langerer Wortfolgen haufig Kiurzel verwendet; fur die genannte Wortfolge
bietet sich aber naheliegend allein ,ngt" als Kirzel an, nicht hingegen ,nxt“. Soweit
sich die Markenstelle auf die Bezeichnung fir eine neue Membrantechnik bezogen

hat (www.dvd-pilot.de), handelt es sich um einen vereinzelt gebliebenen Nach-



weis, der nicht den Schluss auf eine fir die Branche verbindliche Abkirzung
schlieBen lasst. Einige Internet-Ausdrucke enthalten zwar Bezeichnungen wie
.NXT-Technologie, NXT-Technik, NXT-Lautsprecher® und ,NXT-Panels”; auch
diese vereinzelten Beispiele lassen aber nicht den Schluss zu, dass ,nxt* als
Fachabkirzung hierfur etabliert ist, die von Mitbewerbern benétigt wird; insbeson-
dere ist nicht erkennbar, ob es sich um eine Fachabkirzung handelt oder um ein
nur nur von einem bestimmter Hersteller verwendetes Kirzel. Fur eine allgemein-
verbindliche Abkirzung missten weitere Indizien vorliegen, insbesondere eine
hersteller-Ubergreifende Verwendung in Katalogen oder Fachzeitschriften. Inso-

weit lassen sich jedoch keine entsprechenden Eintrage finden.

Eine freihaltebedirftige Bezeichnung i. S. v. 8 8 Abs. 2 Nr. 2 MarkenG lasst sich

damit nicht feststellen.

Da der angemeldeten Marke aus den dargelegten Griinden fur die beanspruchten
Waren kein im Vordergrund stehender beschreibender Begriffsinhalt zugeordnet
werden kann, fehlt der Marke auch nicht die erforderliche Unterscheidungskraft
I.S.v. 88 Abs.2 Nr.1 MarkenG (vgl. u.a. BGH WRP 2003, 1429 11430
- Cityservice m. w. N.). Auch in der Bedeutung von ,next” ist die Marke doch in
erster Linie unbestimmt, sehr allgemein und interpretationsbedirftig und l&sst
keinen nahe liegenden Produktbezug, etwa im Sinn einer allgemeinen Qualitats-
anpreisung oder eines allgemeinen Werbeversprechens fir die in Rede stehenden

Waren erkennen.

gez.

Unterschriften



