BUNDESPATENTGERICHT

32 W (pat) 238/04 An Verkindungs Statt
zugestellt am
(Aktenzeichen) 4. April 2007

BESCHLUSS

In der Beschwerdesache

BPatG 154
08.05



betreffend die Marke 302 38 936
(hier: verbundene Léschungsverfahren S 177/03, S 214/03 und S 314/03)

hat der 32. Senat (Marken-Beschwerdesenat) des Bundespatentgerichts auf die
mindliche Verhandlung und in der Sitzung vom 10. Januar 2007 unter Mitwirkung

beschlossen:

1. Die Beschwerde der Markeninhaberin wird Gber die bereits
rechtskraftig ausgesprochene teilweise Zurickweisung hin-
aus zuruckgewiesen, soweit durch den angegriffenen Be-
schluss der Markenabteilung 3.4. des Deutschen Patent-
und Markenamts vom 18. Oktober 2004 aufgrund des L6-

schungsantrags der Antragstellerin zu 2) die Léschung der



Marke 302 38 936 fur folgende Waren und Dienstleistungen

angeordnet worden ist:

.Kunstliche Sudungsmittel; Torf (DUnger);

Kosmetika; Seifen; kosmetische Badezusatze; Parfums; Kol-
nischwasser; Vor- und Nachrasurlotionen; Rasiercremes;
Shampoos, Haarspulungen; Zahnpasta, Mundwasser; Deo-
dorants und Schweil3hemmer fir den privaten Gebrauch;
Pflegecremes, Hautcremes, Gesichtsreinigungscremes, Ma-
ke-up-Entferner; Sonnenschutzlotionen fur kosmetische
Zwecke zur Hautbraunung; Haarlotionen, Haarlacke; Make-
ups, Lidschatten, Gesichtspuder, Kosmetikstifte; dekorative
Abfullungen fur Kosmetikzwecke; Schuhpolitur und -cremes;

Lederwichse; Kosmetiktlicher;

Schmiermittel; Motorendle und -kraftstoffe; Kerzen; Wachse,

soweit in Klasse 04 enthalten;

pharmazeutische Produkte; medizinischer Kaugummi; Mate-
rial fir Zahnfullungen, zahntechnisches Wachs; medizini-
sche Hygieneprodukte; Damenhygieneprodukte; Fungizide,
Herbizide; Augenmedikamente; medizinischer Tee; medi-
zinische Nahrungszusatze; diatetische Nahrungszusatze fir
medizinische Zwecke; Babynahrung; Vitaminprodukte; Son-

nenschutzlotionen fir pharmazeutische Zwecke;

magnetische Dekorationen; Geldklammern aus Metall fur

Banknoten;

Maschinen zur Herstellung kohlensaurehaltiger Getranke;
elektrische Dosenoffner; elektrische Messer, elektrome-

chanische Maschinen zur Nahrungsmittelherstellung; Haus-



haltsriihrgerate; elektrische Schneebesen fir Haushalts-
zwecke; elektrische Fruchtpressen fur Haushaltszwecke;
elektrische Kichenmaschinen; elektrische Mixer fur Haus-
haltszwecke; Geschirrspiler; Haushaltswaschmaschinen;
Wascheschleudern; Bugelmaschinen; Nahmaschinen;
Staubsauger und Zubehor, soweit in Klasse 07 enthalten;

Bauteile von Kraftmaschinen;

(handbetriebene) Handwerkzeuge und -gerate; elektrische
oder nichtelektrische Rasierer, einschliel3lich Rasierklin-
gen; Messerwaren, soweit in Klasse 08 enthalten; Gabeln
und Loffel; Haarentfernergerate; Pinzetten; Lockenstabe;

Kichenscheren; Schraubendreher;

Brillen, Sonnenbrillen, Etuis und Bander fur Sonnenbrillen
und Brillen; Fernglaser; Magnete und dekorative Magnete;
Kompasse; Fernsehgeréate; Radios; Videorecorder; CD-
Spieler; DVD-Spieler; Lautsprecher; Kopfhorer; Computer;
datenverarbeitende Gerate; Computertastaturen; Compu-
terbildschirme; Modems; elektronische Taschenibersetzer;
Diktiergerate; elektronische Notebooks; Scanner; Drucker;
Fotokopierer; Faxgerate; Telephone; Anrufbeantworter; Vi-
deotelephone; Zellulartelefone; Rechenmaschinen; Video-
kameras, Camcorders; photographische Ausristung, Ka-
meras, Projektoren, Blitzlampen (Fotografie), Batterien;
elektrische Bugeleisen;

private diagnostische Apparate und Gerate fir medizini-
sche Zwecke; medizinische Messapparate und -instrumen-
te; Massagegerate zum privaten Gebrauch; Gymnastikge-

rate fur medizinische Zwecke; medizindiagnostische Anzei-



gegerate; Sauglingsflaschen; Kondome; Stitzbandagen;

Eis- und Warmebeutel fir medizinische Zwecke;

Taschenlampen, insbesondere Blitzlampen; Tischlampen;
dekorative Lampen; Lampenschirme; Gluhlampen; Glih-
birnen; Leuchten; Fahrradlampen; Kuhlschranke; Gefrier-
gerate; Herde; Gasherde; Elektrokocher; Grillgerate, K-
chenherde, Mikrowellengerate; elektrische Kaffeemaschi-
nen; elektrische Kochkessel; elektrische Brotroster; elektri-
sche Friteusen; elektrische Wasche- und Haartrockner;
Heizgerate; Luftbefeuchter, Luftreiniger; Wasserfilter;
Trinkwasserbrunnen; Ventilatoren (Klimatisierung) oder als

Teile von Klimaanlagen;

Fahrrader, Motorrader, Automobile, Lastwagen, Wohnmobi-
le, Busse, Kuhlfahrzeuge, Flugzeuge und Boote; Ballone,
Luftschiffe; Fahrzeugzubehore, soweit in Klasse 12 enthal-
ten; Sonnenblenden, soweit in Klasse 12 enthalten; Sport-
felgen und -reifenabdeckungen, Sitzbezlige, soweit in Klas-
se 12 enthalten; Fahrzeugabdeckungen; Kinderwagen; Kin-
derbuggies, Fahrzeugsitze fir Babies und Kinder; Fahrzeug-
kraftmaschinen und -bauteile fir Landfahrzeuge;

Musikinstrumente, Spieldosen; elektrische und elektroni-

sche Musikinstrumente;

Papiertischdecken; Servietten; Tischwasche aus Papier;
Papiertiten; Geschenkpapier; Papierdeckchen und Platz-
matten aus Papier; Papier- oder Plastikmulltiten; Tuten zur
Nahrungsmittelaufboewahrung; Kaffeefilter aus Papier; Eti-
ketten (nicht aus Textilien), Papierhandticher; feuchte Pa-

pierhandtlcher;  Toilettenpapier;  Papiertaschenticher;



Babywindeln aus Papier; Schreibwaren- und Schulbedarf
(Apparate ausgenommen); Schreibmaschinenpapier, Ko-
pierpapier, Briefumschlage, Themenbltcke, Notizblocke,
Notizpapier; Schreibpapier, Schmierpapier; Einbandpapier;
Ordner, Aktendeckel, Buchhullen; Malblocks, Zeichen-
blocks; Leuchtpapier; Klebezettel; Krepppapier; Seiden-
papier; Biro- und Heftklammern; Papierlaternen; Schreib-
instrumente; Fuller; Stifte; Kugelschreiber; Flllersets; Stift-
sets; Filzstifte; Fuller mit Rollspitze; Markierstifte; Stempel-
kissen, Gummistempel; Malkasten; Mal- und Zeichenstifte;

Druckformen;

Burobedarf (aul3er Mobeln); Radiergummis; Bleistiftspitzer;
Stander fir Schreibutensilien; Buro- und Heftklammern;
Reil3zwecken; Klebeband fir Schreibwaren; Spender flr
Klebeband; Hefter; Schablonen; Papierscheren; Dokumen-
tenhalter; Klemmtafeln; Notizblockhalter; Bucherstitzen;
Blcherstander; Stempel; Tinte, Kreide, Dekorationen fir
Stifte und Lineale, soweit in Klasse 16 enthalten;

Leder und Lederimitat; Regenschirme; Sonnenschirme;
Sporttaschen (andere als diejenige, die Produkten ange-
passt sind, die sie enthalten sollen); Freizeittaschen; Rei-
setaschen, Rucksacke; Transporttaschen; Schultaschen;
Gurteltaschen; Handtaschen; ballformige Taschen aus Le-
der; Strandtaschen; Koffer; Aktentaschen; Kosmetikkoffer
(leer); Toilettentaschen; Schlisseltaschen; Dokumententa-
schen; Ausweismappchen; Brieftaschen; Geldborsen;

Schecktaschen; Kamerataschen;

Spiegel; Sitzkissen und Zubehore fiur Automobile, soweit in

Klasse 20 enthalten; Mobel; Sitzmdbel fir innen und



aulBen; Regale (Mobel); Warenverkaufsstande; Kleider-
blgel; Bucherregale; Stander fur Schreibwaren; Kissen,
Schlafsacke;

(nicht elektrische) Haushalts- oder Kiuchenutensilien und
-behéltnisse, nicht aus Edelmetall oder damit beschichtet;
Flaschendffner; Getrankeflaschen; Thermoskannen; nicht
elektrische Nahrungs- und Getrankekuhler; Kamme und

Haarbirsten; Zahnseide;

Schlafséacke (gesteppt); Bettlaken; Steppdecken; Uber-
wiurfe; Kissenbeziige; Vorhange; Duschvorhange; Vor-
hangstoffe; Handtiicher; Badetiicher; Geschirrhandtticher;
Strandmatten; Decken; Stofftaschentticher; Wandbehange;

Tischwasche aus Textilien; Etiketten (Stoff);

Kopfbedeckung; Hemden; Strickhemden; Pullover; T-
Shirts; Kleider; Récke; Unterwasche; Badekleidung; kurze
Hosen; lange Hosen; Sweater; Mitzen; Kappen; Hiite;
Schals; Kopftiicher; Schirmmditzen; Trainingsanzige;
Sweatshirts; Jacken; Blazer; Regenkleidung; Méantel; Uni-
formen; Krawatten; Schirzen; Latzchen; Schlafanzige;
Kleinkind- und Kinderspielbekleidung; Socken und Strimp-
fe; Strumpfbander; Hosentrdger; Schweil3bé&nder, Stirn-
bander, Handschuhe und Gurtel, soweit in Klasse 25 ent-

halten;

Borten; Quasten; Bander; Knopfe; Nadeln; Haarnetze,
Haarbander; Haarnadeln; Haarschleifen oder anderer

Haarschmuck;

Teppiche, Vorleger, Matten (auch fir Autos); Geflechte,

Linoleum und andere Materialien zum Belegen eines vor-



handenen Bodens; Holzbodenbeldage, Kunstrasen, Ful3-

matten (nicht Teppiche);

Stoffpuppen und -tiere; Spielzeugautos; Ballone; Sport-
taschen und -behalter zum Tragen von Sportartikeln;
Partyhite (Spielzeug); Handschuhe, Schwei3bénder und

Stirnbander, soweit in Klasse 28 enthalten; Konfetti;

Fleisch; Fisch; Gefligel; Wild; konservierte Fleischextrakte;
gekochtes Obst und Gemise; Dosenfriichte und -gemuse;
genieRbare Ole und Fette; Kartoffelchips; Pommes frites;
verarbeitete Nusse; Marmeladen; eingemachtes Obst und
Gemiuse; Konfitiren; Milch; Milchprodukte; Molkereipro-
dukte; Kase; diatische Nahrungszusatze fur nichtmedizi-
nische Zwecke auf der Basis von Eiweil3en, Fetten, Fett-
sauren, unter Beigabe von Vitaminen, Spurenelementen,
Mineralstoffen, entweder einzeln oder in Kombination, so-

weit in Klasse 29 enthalten;

Kaffee; Tee; Kakao; Zucker; Honig; Kaffee-Ersatz; Mehl;
Getreidepraparate; Getreide; Brot; feine Backwaren; Ku-
chen; Kekse; Cracker; Bonbons; Eiskrem; Konfekt; Reis;
Maischips; Senf; Essig; (Wirz-)Saucen; Gewirze; Salz,
Nahrungsmittelzusatze auf der Basis von Kohlehydraten
(nicht fur medizinische oder diatetische Zwecke); diatische
Nahrungszusatze fur nichtmedizinische Zwecke auf der
Basis von Kohlehydraten, Ballaststoffen unter Beigabe von
Vitaminen, Mineralstoffen, Spurenelementen, entweder

einzeln oder in Kombination, soweit in Klasse 30 enthalten;



Tiernahrung; Grassamen; frische Frichte; frische Beeren;
frisches Gemuse; Blumen,; Tierstreu; Rasen, Rasenwachs-

tumsgrundlage; Torf (natirlich) und Torfstreu fur Tiere;

alkoholfreie Getréanke; Sirup und Pulver zur Herstellung
alkoholfreier Getranke; Mineralwasser und mit Kohlen-
saure versetztes Wasser; andere nichtalkoholische Getran-
ke; Frucht- und Gemiuseséfte; geeiste Fruchtgetranke;

Bier, helles Bier;
alkoholische Getranke (Bier ausgenommen);
Streichhdlzer; Feuerzeuge; Zigaretten; Tabak;

Tankstellendienste, namlich Schnellreparaturdienste; Fahr-
zeugreinigung; Schmieren des Fahrzeugs; Fahrzeugwar-

tung; Fahrzeugreparatur;

Bereitstellung von Zugriffen zu Webseiten mit digitaler Mu-
sik im Internet oder kabellosen, elektronischen Kommuni-
kationsvorrichtung; Bereitstellung von Zugriffen zu MP3-
Webseiten im Internet oder kabellosen, elektronischen
Kommunikationsvorrichtung; Bereitstellung digitaler Musik

Uuber Telekommunikation;

Versorgung mit Wasser, Warme, Gas oder Elektrizitat;
Miullbeseitigungsdienste; Verteilung von Lésungsmitteln,
Paraffin, Wachs, Bitumen und Erdél, mit Ausnahme von

flissigem Erdgas fur Dritte;

Entwickeln von Filmen fur Spielfilme; Vergrof3ern von
Photographien; Drucken von Photographien, Entwickeln
von Filmen fur Photographien;



-10 -

Organisation von Schodnheitswettbewerben; Bereitstellung
digitaler Musik aus dem Internet oder kabellosen, elektro-
nischen Kommunikationsvorrichtung; Bereitstellung digita-
ler Musik aus MP3-Webseiten im Internet oder kabellosen,

elektronischen Kommunikationsvorrichtung;

medizinische, zahnmedizinische und klinische Dienste;
Arzneimitteluntersuchungen; Damen-, Herrenfriseur- und

Schonheitssalondienste”.

Der weitergehende Loschungsantrag der Antragstellerin
zu 2) wird - unter Aufhebung des o. g. Beschlusses der Mar-

kenabteilung 3.4. insoweit - zurlickgewiesen.

Die Gerichtskosten des Rechtsbeschwerdeverfahrens tragen
die Markeninhaberin zu 6/10 und die Antragstellerin zu 2) zu
4/10. Die Markeninhaberin tragt die auf3ergerichtlichen Kos-
ten des Rechtsbeschwerdeverfahrens der Antragstellerinnen
zu 1) und zu 3) in vollem Umfang und die der Antragstellerin
zu 2) zu 6/10. Im Ubrigen tragen die Verfahrensbeteiligten

ihre auRBergerichtlichen Kosten selbst.

Die Verfahrensbeteiligten tragen ihre im Beschwerdever-

fahren angefallenen Kosten selbst.
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Grinde

Die am 7. August 2002 angemeldete Wortmarke

WM 2006

ist am 20. Mérz 2003 unter der Nr. 302 38 936 fur folgende Waren und Dienst-
leistungen in das Markenregister eingetragen worden (die kursiv gedruckten Wa-
ren und Dienstleistungen sind nach der erfolglosen Rechtsbeschwerde der Mar-

keninhaberin bereits rechtskraftig geldscht):

Lunbelichtete Filme; Gerbstoffe; kinstliche Sufungsmittel; Dia-

positive; Torf (Dlnger);

Kosmetika; Seifen; kosmetische Badezusatze; Parfums; Kdlnisch-
wasser; Vor- und Nachrasurlotionen; Rasiercremes; Shampoos,
Haarspulungen; Zahnpasta, Mundwasser; Deodorants und
SchweilRhemmer fur den privaten Gebrauch; Pflegecremes, Haut-
cremes, Gesichtsreinigungscremes, Make-up-Entferner; Sonnen-
schutzlotionen fir kosmetische Zwecke zur Hautbraunung; Haar-
lotionen, Haarlacke; Make-ups, Lidschatten, Gesichtspuder, Kos-
metikstifte; dekorative Abflullungen fir Kosmetikzwecke; Reini-
gungs-, Polier-, Spll-, Scheuermittel fir Haushaltszwecke;
Waschpulver; synthetische Haushaltsreiniger; Schuhpolitur und

-cremes; Lederwichse; Kosmetiktiicher:;

Schmiermittel; Motorendle und -kraftstoffe; Kerzen; Wachse, so-

weit in Klasse 04 enthalten;
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pharmazeutische Produkte; medizinischer Kaugummi; Material fur
Zahnflllungen, zahntechnisches Wachs; medizinische Hygiene-
produkte; Damenhygieneprodukte; Fungizide, Herbizide; Augen-
medikamente; medizinischer Tee; medizinische Nahrungszu-
satze; diatetische Nahrungszusatze fir medizinische Zwecke;
Babynahrung; Vitaminprodukte; Produkte zur Reinigung und
Geruchsverbesserung von Luft, Geruchsverbesserer fur Fahr-
zeuge, Geruchsverbesserer fur nichtprivaten Gebrauch, soweit in
Klasse 05 enthalten; Sonnenschutzlotionen fiir pharmazeutische

Zwecke;

Aluminiumfolie; dekorative Schliisselanhdnger aus Metall; Figuri-
nen aus Metall; Ornamente aus Metall; magnetische Dekoratio-
nen; Statuen, Statuetten, Skulpturen aus gewdhnlichem Metall
oder Legierungen davon; Spielscheiben (,Pogs”) aus Metall,
Schmucknadeln und Anstecker aus unedlem Metall; fest ange-
brachte Serviettenspender aus Metall; Geldklammern aus Metall
fur Banknoten; Trophaen anlasslich der Ful3ballweltmeisterschaft
aus gewoOhnlichem Metall oder Legierungen davon; Kichenalumi-

niumfolien, soweit in Klasse 06 enthalten:

Maschinen zur Herstellung kohlensaurehaltiger Getranke; elektri-
sche Dosendffner; elektrische Messer, elektromechanische Ma-
schinen zur Nahrungsmittelherstellung; Haushaltsrihrgerate;
elektrische Schneebesen fir Haushaltszwecke; elektrische
Fruchtpressen fur Haushaltszwecke; elektrische Kichenmaschi-
nen; elektrische Mixer fur Haushaltszwecke; Geschirrspller;
Haushaltswaschmaschinen; Wascheschleudern; Bulgelmaschi-
nen; Nahmaschinen; Staubsauger und Zubehér, soweit in Klas-

se 07 enthalten; Bauteile von Kraftmaschinen;
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(handbetriebene) Handwerkzeuge und -gerate; elektrische oder
nichtelektrische Rasierer, einschliel3lich Rasierklingen; Messer-
waren, soweit in Klasse 08 enthalten; Gabeln und Loffel; Haar-
entfernergerate;  Pinzetten;  Lockenstabe;  Kichenscheren;

Schraubendreher;

Videospiele; Arkadenspiele, soweit in Klasse 09 enthalten; Video-
spielkassetten; aufgezeichnete Computersoftware einschlie3lich
Software fir Spiele; Computerprogramme und -datenbanken,
samtliche vorgenannten Waren der Klasse 09 nur, soweit sie in
Bezug zu oder im raumlichen, sachlichen oder zeitlichen Zusam-
menhang mit FulBballweltmeisterschaften stehen; Brillen, Sonnen-
brillen, Etuis und Béander fur Sonnenbrillen und Brillen; Fern-
glaser; Magnete und dekorative Magnete; Kompasse; Gerate zur
Aufnahme, Ubermittlung und Wiedergabe von Bild und Ton;
Fernsehgeréte; Radios; Videorecorder; CD-Spieler; DVD-Spieler;
Lautsprecher; Kopfhorer; Computer; datenverarbeitende Geréate;
Computertastaturen; Computerbildschirme; Modems; elektroni-
sche TaschenuUbersetzer; Diktiergerate; elektronische Notebooks;
Scanner; Drucker; Fotokopierer; Faxgerate; Telephone; Anruf-
beantworter; Videotelephone; Zellulartelefone; Rechenmaschi-
nen; Kreditkartengerate; Bankautomaten; Videokameras, Cam-
corders; photographische Ausristung, Kameras, Projektoren,
Blitzlampen (Fotografie), Batterien; elektronische Handspiele
ausschlief3lich zur Verwendung mit Fernsehgeraten; Videospiel-
gerate; Bildschirmschonerprogramme flr Computer; leere digitale
oder analoge Ton- und Bildtrager, unbespielte Videodisketten, un-
bespielte Videobander, unbespielte Magnetbander, unbespielte
Magnetplatten, unbespielte DVDs, unbespielte Disketten, unbe-
spielte optische Disketten, unbespielte Kompaktdisketten, unbe-

spielte CD-ROMs; Hologramme; (codierte) Magnetkarten; Spei-
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cherkarten; Mikrochipkarten; magnetische Kredit-, Telefon-,
Bankautomaten-, Reise- und Unterhaltungs-, Scheck- und Ab-
rechnungskarten; elektrische Bulgeleisen; Sicherheitsalarme;
elektronische Verkaufsautomaten; Luftsacke als Windanzeiger;
Entfernungsmessgerate; Geschwindigkeitsmess- und -anzeigege-
rate; in elektronischer Form, tber CD-ROM, Datenbanken oder
das Internet gelieferte Veroffentlichungen;

private diagnostische Apparate und Gerate fir medizinische
Zwecke; medizinische Messapparate und -instrumente; Massage-
gerate zum privaten Gebrauch; Gymnastikgerate fir medizinische
Zwecke; medizindiagnostische Anzeigegerate; Sauglingsflaschen;
Kondome; Stiutzbandagen; Eis- und Warmebeutel flir medizini-

sche Zwecke;

Taschenlampen, insbesondere Blitzlampen; Tischlampen; deko-
rative Lampen; Lampenschirme; Gluhlampen; Glihbirnen; Leuch-
ten; Fahrradlampen; Kihlschranke; Gefriergerate; Herde; Gas-
herde; Elektrokocher; Grillgerate, Kichenherde, Mikrowellenge-
rate; elektrische Kaffeemaschinen; elektrische Kochkessel; elek-
trische Brotroster; elektrische Friteusen; elektrische Wasche- und
Haartrockner; Heizgerate; Luftbefeuchter, Luftreiniger; Wasserfil-
ter; Trinkwasserbrunnen; Ventilatoren (Klimatisierung) oder als

Teile von Klimaanlagen;

Fahrrader, Motorrader, Automobile, Lastwagen, Wohnmobile,
Busse, Kuhlfahrzeuge, Flugzeuge und Boote; Ballone, Luftschiffe;
Fahrzeugzubehore, soweit in Klasse 12 enthalten; Sonnenblen-
den, soweit in Klasse 12 enthalten; Sportfelgen und -reifenab-
deckungen, Sitzbeziige, soweit in Klasse 12 enthalten; Fahr-

zeugabdeckungen; Kinderwagen; Kinderbuggies, Fahrzeugsitze
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fur Babies und Kinder; Fahrzeugkraftmaschinen und -bauteile fur

Landfahrzeuge;

Juwelierwaren; Armbanduhren, Uhren; Medaillons aus Metall, An-
hanger aus Edelmetall; Broschen aus Edelmetall; Schmucknadeln
(Juwelierware); Krawattenklammern und -nadeln aus Edelmetall,
Manschettenkndpfe aus Edelmetall; Gedenkminzen aus Edel-
metall; Becher und Teller aus Edelmetall; Statuen und Skulpturen;
Teekannen aus Edelmetall; Spielscheiben (,Pogs”) aus Edelme-
tall; Aschenbecher und Zigarettenetuis aus Edelmetall; dekorative
Schlusselanhanger aus Edelmetall; Siegertrophéen, soweit in
Klasse 14 enthalten; Minzen, verkaufliche Team- und Spielerna-

deln (Juwelierware);

Musikinstrumente, Spieldosen; elektrische und elektronische Mu-

sikinstrumente;

Veranstaltungsprogramme,  Veranstaltungsalben,  Fotoalben,
Autogrammbdicher, Eintrittskarten, Sammelkarten, samtliche vor-
genannten Waren der Klasse 16 nur, soweit sie in Bezug zu oder
im raumlichen, sachlichen oder zeitlichen Zusammenhang mit
FuRballweltmeisterschaften stehen; Papiertischdecken; Serviet-
ten; Tischwasche aus Papier; Papiertiten; Einladungskarten;
GruRRkarten; Geschenkpapier; Papierdeckchen und Platzmatten
aus Papier; Papier- oder Plastikmulltiten; Tuten zur Nahrungs-
mittelaufbewahrung; Kaffeefilter aus Papier; Etiketten (nicht aus
Textilien), Papierhandtticher; feuchte Papierhandtiicher; Toiletten-
papier; Papiertaschentiicher; Babywindeln aus Papier; Schreib-
waren- und Schulbedarf (Apparate ausgenommen); Schreib-
maschinenpapier, Kopierpapier, Briefumschlage, Themenbldcke,

Notizblocke, Notizpapier; Schreibpapier, Schmierpapier; Einband-
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papier; Ordner, Aktendeckel, Buchhillen; Malblocks, Zeichen-
blocks, Spiel- und Ratselblcher; Leuchtpapier; Klebezettel,
Krepppapier; Seidenpapier; Buro- und Heftklammern; Papier-
fahnen; Papierfahnchen; Papierlaternen; Schreibinstrumente; Fil-
ler; Stifte; Kugelschreiber; Fullersets; Stiftsets; Filzstifte; Fuller mit
Rollspitze; Markierstifte; Stempelkissen, Gummistempel; Malkas-
ten; Mal- und Zeichenstifte; Druckformen;

gedrucktes Lehrmaterial; Adressenbiicher; Tagebucher; Termin-
kalender; Stra3enkarten; Rubbelkarten; Schecks; gedruckte Fahr-
plane; Flugblatter und Comic Strips; Autoaufkleber; Aufkleber;
Aufkleberalben; Kalender; Poster; Postkarten; Werbeschilder und
-transparente und -materialien aus Papier; Bugelbilder; Abzieh-
bilder; Burobedarf (auRer Mdbeln); Korrekturfliissigkeiten; Radier-
gummis; Bleistiftspitzer; Stander fur Schreibutensilien; Buro- und
Heftklammern; Reil3zwecken; Klebeband fir Schreibwaren; Spen-
der fur Klebeband; Hefter; Schablonen; Papierscheren; Dokumen-
tenhalter; Klemmtafeln; Notizblockhalter; Blcherstitzen; Bucher-
stander; Stempel; Kredit-, Telefon-, Bankautomaten-, Reise- und
Unterhaltungs-, Scheck- und Abrechnungskarten aus Papier oder
Karton; Tinte, Kreide, Dekorationen fur Stifte und Lineale, soweit

in Klasse 16 enthalten;

Leder und Lederimitat; Regenschirme; Sonnenschirme; Sport-
taschen (andere als diejenige, die Produkten angepasst sind, die
sie enthalten sollen); Freizeittaschen; Reisetaschen, Rucksacke;
Transporttaschen; Schultaschen; Gurteltaschen; Handtaschen;
ballférmige Taschen aus Leder; Strandtaschen; Koffer; Akten-
taschen; Kosmetikkoffer (leer); Toilettentaschen; Schlisselta-
schen; Dokumententaschen; Ausweismappchen; Brieftaschen;

Geldborsen; Schecktaschen; Kamerataschen;
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Spiegel; Artikel aus Plastik, soweit in Klasse 20 enthalten; Sta-
tuen, Figurinen, Anhangerschilder (uncodiert), z. B. Namensschil-
der, Schlisselkarten (uncodiert), Kreditkarten (uncodiert), dekora-
tive Schlisselanhénger, alle aus Plastik; Sitzkissen und Zubehore
fir Automobile, soweit in Klasse 20 enthalten; Mobel; Sitzmobel
fur innen und aul3en; Regale (Mobel); Warenverkaufsstande; Ki-
chenhandtuchspender (nicht aus Metall); Kleiderbugel; aufblasba-
re Werbeobjekte, soweit in Klasse 20 enthalten; Bicherregale;
Stander fur Schreibwaren; Spielscheiben (,Pogs*), nicht aus Me-
tall; Kissen, Schlafsacke und Troph&en anlasslich der FulR3ball-

weltmeisterschaft, soweit in Klasse 20 enthalten;

(nicht elektrische) Haushalts- oder Kichenutensilien und -behalt-
nisse, nicht aus Edelmetall oder damit beschichtet; Bierkrlige,
Becher, Tassen und Trinkglaser, Platten und Teller, Untersetzer,
keines davon aus Edelmetall; Teekannen (nicht aus Edelmetall);
isolierte Kuchenhandschuhe; Haushaltshandschuhe; Flaschen-
offner; Getrankeflaschen; Thermoskannen; nicht elektrische Nah-
rungs- und Getrankekihler; Spender fur Kichenhandticher (aus
Metall); Kamme und Haarbursten; Zahnseide;

Statuen, Skulpturen und Troph&aen aus Porzellan, Terrakotta oder
Glas, die mit der FuRballweltmeisterschaft im Zusammenhang

stehen;

Schlafsacke (gesteppt); Bettlaken; Steppdecken; Uberwiirfe; Kis-
senbeziige; Vorhdnge; Duschvorhdnge; Vorhangstoffe; Hand-
ticher; Badetiicher; Geschirrhandtiicher; Strandmatten; Decken;
Stofftaschentiicher; Wandbehange; Flaggen und Fahnen (nicht
aus Papier); Wimpel (nicht aus Papier); Tischwéasche aus
Textilien; Etiketten (Stoff);
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Bekleidung; Schuhe; Kopfbedeckung; Hemden; Strickhemden;
Pullover und Trikots; T-Shirts; armellose Trikots; Kleider; Rocke;
Unterwasche; Badekleidung; kurze Hosen; lange Hosen; Swea-
ter; Mitzen; Kappen; Hute; Schals; Kopftiicher; Schirmmutzen;
Trainingsanzige; Sweatshirts; Jacken; Blazer; Regenkleidung;
Mantel; Uniformen; Krawatten; Schirzen; Latzchen; Schlafan-
zuge; Kleinkind- und Kinderspielbekleidung; Socken und Strimp-
fe; Strumpfbénder; Hosentrdger; Schweilbander, Stirnbander,

Handschuhe und Girtel, soweit in Klasse 25 enthalten;

Borten; Quasten; Bander; Knopfe; Nadeln; Nahkastchen; Me-
daillen fur Kleidung (mit Ausnahme derjenigen aus Edelmetall);
Medaillons und Anstecker fur Kleidung (mit Ausnahme derjenigen
aus Edelmetall), Broschen fur Kleidung; Nadeln fur Mutzen (mit
Ausnahme derjenigen aus Edelmetall); Haarnetze, Haarbander;
Haarnadeln; Haarschleifen oder anderer Haarschmuck; Medail-
lons aus unedlem Metall fur Kleidung; Nadeln aus unedlem
Metall; Anstecker aus Plastik;

Teppiche, Vorleger, Matten (auch fur Autos); Geflechte, Linoleum
und andere Materialien zum Belegen eines vorhandenen Bodens;

Holzbodenbelage, Kunstrasen, Fulimatten (nicht Teppiche);

Tische fur TischfuRball; Stoffpuppen und -tiere; Spielzeugautos;
Puzzles; Ballone; aufblasbare Spielzeuge; Spielscheiben
(,Pogs"); FuRballausristung, ndmlich Sportartikel fir den Ful3ball-
sport, soweit in Klasse 28 enthalten; Ful3bélle; Knieschoner;
Ellenbogenschoner; Schulterschoner; Schienbeinschoner; Ful3-
balltore; Sporttaschen und -behalter zum Tragen von Sportarti-
keln; Partyhite (Spielzeug); Schaumgummihande, soweit in Klas-

se 28 enthalten; Handschuhe, Schweilbander und Stirnbander,
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soweit in Klasse 28 enthalten; Spiele und Spielzeug; Sportballe;
Brettspiele; handbetriebene elektronische Spiele, andere als die-
jenigen, die nur fur den Gebrauch mit Fernsehgeraten ausgelegt

sind; Konfetti, Spielkarten;

Fleisch; Fisch; Geflugel; Wild; konservierte Fleischextrakte; ge-
kochtes Obst und Gemiuse; Dosenfrichte und -gemuse; ge-
nieRbare Ole und Fette; Kartoffelchips; Pommes frites; verarbei-
tete NUsse; Marmeladen; eingemachtes Obst und Gemise; Kon-
fitiren; Milch; Milchprodukte; Molkereiprodukte; Kase; diatische
Nahrungszusatze fir nichtmedizinische Zwecke auf der Basis von
Eiweil3en, Fetten, Fettsauren, unter Beigabe von Vitaminen,
Spurenelementen, Mineralstoffen, entweder einzeln oder in Kom-

bination, soweit in Klasse 29 enthalten;

Kaffee; Tee; Kakao; Zucker; Honig; Kaffee-Ersatz; Mehl; Getrei-
depraparate; Getreide; Brot; feine Backwaren; Kuchen; Kekse;
Cracker; Bonbons; Eiskrem; Konfekt; Reis; Maischips; Senf; Es-
sig; (Wirz-)Saucen; Gewirze; Salz; Nahrungsmittelzusatze auf
der Basis von Kohlehydraten (nicht fur medizinische oder dia-
tetische Zwecke); diatische Nahrungszuséatze fir nichtmedizini-
sche Zwecke auf der Basis von Kohlehydraten, Ballaststoffen
unter Beigabe von Vitaminen, Mineralstoffen, Spurenelementen,
entweder einzeln oder in Kombination, soweit in Klasse 30 enthal-

ten;

Tiernahrung; Grassamen; frische Frichte; frische Beeren; fri-
sches Gemiuse; Blumen; Tierstreu; Rasen, Rasenwachstums-

grundlage; Torf (natirlich) und Torfstreu fir Tiere;
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alkoholfreie Getranke; Sirup und Pulver zur Herstellung alkohol-
freier Getranke; Mineralwasser und mit Kohlensaure versetztes
Wasser; andere nichtalkoholische Getranke; Frucht- und Gemdu-

sesdfte; geeiste Fruchtgetranke; Bier, helles Bier;

alkoholische Getranke (Bier ausgenommen);

Streichhdlzer; Feuerzeuge; Zigarettenetuis, Aschenbecher, Rau-

cherartikel aus unedlem Metall; Zigaretten; Tabak;

Erstellen von Sportaufzeichnung und Statistiken, samtliche vorge-
nannten Dienstleistungen der Klasse 35 nur, soweit sie in Bezug
zu oder im radumlichen, sachlichen oder zeitlichen Zusammen-
hang mit Ful3ballweltmeisterschaften stehen; Betrieb von Stellen-
vermittlungsagenturen; Dienstleistungen einer Personalvermitt-
lung; Dienstleistungen einer Werbungsveroffentlichungsagentur;
Dienstleistungen einer Werbeagentur; Dienstleistungen einer
Werbeagentur Uber das Internet oder kabellosen, elektronischen
Kommunikationsvorrichtung; Werbeverbreitung; Vorspannmiet-
dienste; Werbeplatzmietdienste; Vorspannwerbedienste; Dienste
fur Fernseh- und Radiowerbung; Werbung in Form von Trickfil-
men; Dienstleistungen einer Promotionsagentur; Dienstleistungen
einer Promotionsagentur fiir Sport und Offentlichkeitsarbeit;
Marktforschungsdienste; Markterhebungsdienste; Organisation
der Werbung fur Handelsmessen; Archivierungsdienste fir ste-
hende und bewegte Bilder; Werbung fur Ful3ballveranstaltungen;
Betrieb eines elektronischen Marktes im Internet durch online-
Vermittlung von Vertragen Utber die Anschaffung von Waren; Wer-
bungs- und Promotions-Dienstleistungen und Informations-
Dienstleistungen, Geschaftsinformations-Dienstleistungen, samtli-
che geliefert online aus einer computergestitzten Datenbasis
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oder dem Internet oder einer kabellosen, elektronischen Kom-
munikationsvorrichtung; Zusammenstellung von Werbungen zur
Benutzung als Webseiten im Internet oder kabellosen, elektro-
nischen Kommunikationsvorrichtung; Zusammenstellung von Ver-
zeichnissen zur Veroffentlichung im Internet oder kabellosen,
elektronischen Kommunikationsvorrichtung; Durchfiihrung von
Auktionen im Internet oder kabellosen, elektronischen Kommuni-
kationsvorrichtung; geschaftliche Administrationsleistungen zur
Bearbeitung von Handelsleistungen uber das Internet oder ka-
bellosen, elektronischen Kommunikationsvorrichtung; Prasenta-
tion von Filmen und Bild- und Tonaufnahmen zu gewerblichen

und/oder Werbezwecken;

finanzielle Unterstitzung von Sportveranstaltungen, samtliche
vorgenannten Dienstleistungen der Klasse 36 nur, soweit sie in
Bezug zu oder im raumlichen, sachlichen oder zeitlichen Zusam-
menhang mit Fulballweltmeisterschaften stehen; Kreditkarten-
dienste; Ausgabe von Kreditkarten; Reisescheckdienste; Finan-
zierungsdienste; Bankdienste; Kredit- und Darlehensvermittlung;
Versicherungsdienste; Leasing- und Mietdienste; Leasing von
Bild- und Tonaufzeichnungen; Informationsleistungen im Zusam-
menhang mit Finanz- und Versicherungsleistungen, online-bereit-
gestellt aus einer Computer-Datenbasis oder dem Internet oder
kabellosen, elektronischen Kommunikationsvorrichtung; Home-
banking; Internetbanking oder kabellosen, elektronischen Kom-

munikationsvorrichtung;

Tankstellendienste, namlich Schnellreparaturdienste; Fahrzeug-
reinigung; Schmieren des Fahrzeugs; Fahrzeugwartung; Fahr-

zeugreparatur;
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Kommunikations- und Telekommunikationsdienste; Kommunika-
tion durch Mobiltelefone; Kommunikation durch Telex; Kommuni-
kation durch mit Telekommunikationsnetzwerken verbundenen
elektronischen Computerterminals, Datenbanken und Internet
oder kabellosen, elektronischen Kommunikationsvorrichtung;
Kommunikation durch Fernschreiber; Kommunikation durch Tele-
fon; Kommunikation durch Telefax; Funkruf, Kommunikation
durch Telekonferenz; Bereitstellen von Dienstleistungen zu Fern-
sehubertragungen, zu Kabelfernsehlibertragungen und zu Rund-
funktbertragungen; Dienstleistungen einer Presseagentur sowie
Informations- oder Nachrichtenlbertragungsagentur; Ubertragen
einer kommerziellen Internetseite Gber Internet oder Uber kabello-
se, elektronische Kommunikationsvorrichtungen; Bereitstellen
eines Computer-Zugangs zu ,schwarzen Brettern* (Informations-
und Annoncenanschlagtafeln) und Echtzeit-Chatforen; Radio- und
Fernsehprogramm- und Verbreitungsdienste Uber das Internet
oder kabellosen elektronischen Kommunikationsvorrichtung; elek-
tronische Nachrichteniibertragung; Ubertragung von Nachrichten
und Bildern Gber Computer; Betrieb von Chatrooms im Internet
oder kabellosen, elektronischen Kommunikationsvorrichtungen,
samtliche vorgenannten Dienstleistungen der Klasse 38 nur, so-
weit sie in Bezug zu oder im raumlichen, sachlichen oder zeit-
lichen Zusammenhang mit Ful3ballweltmeisterschaften stehen;
Vermietung von Telefongeraten, Fax und anderen Kommunika-
tionsgeraten; Verschaffung von Zugriff auf fremde Websites im
Internet oder Uber kabellose, elektronische Kommunikationsvor-
richtungen; Bereitstellen eines Zugriffs auf private und geschéft-
liche Einkaufs- und Bestelldienste Uber Computer und/oder
interaktive Kommunikationstechnologien; Telekommunikation von
Information (einschlie3lich Webseiten), Computerprogrammen

und anderen Daten; Leistungen des elektronischen Postver-
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sandes; Gewahrung von Nutzerzugriff auf das Internet oder ka-
bellosen, elektronischen Kommunikationsvorrichtung; Bereit-
stellung von Telekommunikationsverbindungen zum Internet oder
Datenbasen; Bereitstellung von Zugriffen zu Webseiten mit digi-
taler Musik im Internet oder kabellosen, elektronischen Kommuni-
kationsvorrichtung; Bereitstellung von Zugriffen zu MP3-Web-
seiten im Internet oder kabellosen, elektronischen Kommuni-
kationsvorrichtung; Bereitstellung digitaler Musik Uber Telekom-
munikation; Vermietung von Zugriffszeit auf eine zentrale Com-

puter-Datenbank;

Betrieb eines Reisebiros, samtliche vorgenannten Dienstleis-
tungen der Klasse 39 nur, soweit sie in Bezug zu oder im raum-
lichen, sachlichen oder zeitlichen Zusammenhang mit Fuf3ball-
weltmeisterschaften stehen; Fluglinien-, Bahn-, Bus- und Wohn-
mobilbeférderungsdienste; Boottransport; Bootsausflugdienste;
Fahrzeugmietdienste; Parkplatzdienste; Taxidienste; Frachtver-
sanddienste; Versorgung mit Wasser, Warme, Gas oder Elektri-
zitat; Mullbeseitigungsdienste; Beforderung und Zustellung von
Zeitungen, Magazinen und Buchern; Post-, Kurier- und Liefer-
dienste; Lagerdienste; Verteilung von Ldsungsmitteln, Paraffin,
Wachs, Bitumen und Erdél, mit Ausnahme von flissigem Erdgas
fur Dritte;

Entwickeln von Filmen fur Spielfiime; VergrolR3ern von Photograp-
hien; Drucken von Photographien, Entwickeln von Filmen flr
Photographien; Leasen oder Mieten von Maschinen und Geréaten
zum photographischen Entwickeln, Drucken, Vergrdl3ern oder
Endbearbeiten; Anderung, MaR-Anfertigung von Bekleidungs-

stiicken; Druckdienste;
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Unterhaltung, Wett- und Spieldienste, die sich auf Sport beziehen
oder damit in Zusammenhang stehen; Unterhaltungsdienste bei
oder im Zusammenhang mit Sportveranstaltungen; kulturelle Akti-
vitaten; Organisation von kulturellen Veranstaltungen und Aktivita-
ten; Sitzreservierung fur Shows und Sportveranstaltungen; inter-
aktive Unterhaltung; Bereitstellung von Informationen im Internet
oder kabellosen, elektronischen Kommunikationsvorrichtungen,
namlich unterhaltungs- und bildungsbezogene Informationen;
Online-Bereitstellung elektronischer Veroffentlichungen; Online-
Veroffentlichung elektronischer Bucher und Zeitschriften, samt-
liche vorgenannten Dienstleistungen der Klasse 41 nur, soweit sie
in Bezug zu oder im raumlichen, sachlichen oder zeitlichen
Zusammenhang mit Ful3ballweltmeisterschaften stehen; Ausbil-
dungsdienste; Vermietung von Sporteinrichtungen; Mietdienste
fur Audio- und Videoausrustungen; Produktion von Zeichentrickfil-
men; Produktion von Zeichentrick-Fernsehprogrammen; Timing
von Sportveranstaltungen; Organisation von Schénheitswettbe-
werben; Dienstleistungen eines Wettbiuros; Durchfiihrung von
Gewinnspielen; Durchfihrung und Organisation von Vorzugspro-
grammen fur Kunden und Zugangssteuerung bei Sportstadien
durch Ausgabe von Sponsorenkarten, welche personliche Daten
des Inhabers enthalten; Bereitstellung digitaler Musik aus dem
Internet oder kabellosen, elektronischen Kommunikationsvorrich-
tung; Bereitstellung digitaler Musik aus MP3-Webseiten im Inter-
net oder kabellosen, elektronischen Kommunikationsvorrichtung;
Bereitstellen von Spielen, Computerprogrammen, Computerspie-
len und elektronischen Spielen tber das Internet oder kabellosen,
elektronischen Kommunikationsvorrichtungen sowie diesbezugli-
che weitere Leistungen, online-Spieledienste; Organisation von
sportlichen Veranstaltungen, namlich Ful3ballweltmeisterschaften;
Betrieb eines Wettbiros; Dolmetschdienste; Prasentation von
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Filmen und Bild- und Tonaufnahmen zu kulturellen und/oder
Unterrichtszwecken; Vermietung von Filmen und Bild- und
Tonaufnahmen; Foto-, Audio- und Videoaufnahmeproduktions-

dienste;

Vermietung von Zugriffszeiten auf einen zentralen Datenbank-
rechner; Dienstleistungen eines Computer-Beraters; Datenver-
arbeitung (Programmieren); Entwicklung von Computersoftware;
Lizenzvergabe von geistigen Eigentumsrechten; Computerverleih;
Schaffung, Gestaltung und Schreiben, samtlich fir die Zusam-
menstellung von Webseiten im Internet oder kabellosen, elektro-
nischen Kommunikationsvorrichtung; Erstellung und Pflege von
Webseiten; Erstellung und Wartung von Computersoftware; Zu-
sammenstellung, Erstellung und Pflege eines Registers von Do-
main-Namen; Vermietung von Zugriffszeit auf eine Computer-
Datenbasis; Bereitstellen von Datenbanken; Betrieb einer Daten-
bank; Datenbankverwaltungsdienste; Lizenzvergabedienste flr
Datenbanken; Bereitstellung von Speicherplatz auf Webseiten
oder kabellosen, elektronischen Kommunikationsvorrichtungen
zur Bewerbung von Waren und Dienstleistungen; Betrieb von

Suchmaschinen;

Bereitstellen von Getranken und Nahrung, insbesondere mit Fast
Food, in Cafeterien und Restaurants; Bedienungsdienste, insbe-
sondere fur Getranke und Nahrung; Cateringdienste, Dienstleis-
tungen eines Hotels; Unterkunft- und Verpflegungsdienste; Bereit-
stellen von Business-Einrichtungen fur Unterhaltungszwecke,

namlich Vermietung von Versammlungsraumen;
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medizinische, zahnmedizinische und klinische Dienste; Arznei-
mitteluntersuchungen; Damen-, Herrenfriseur- und Schonheits-

salondienste;

Wach- und Sicherheitsdienste; Uniformverleih.“

Die Rechtsvorgangerin der Antragstellerin zu 1) und die Antragstellerin zu 2) ha-
ben die vollstandige Loschung der Marke beantragt. Die Antragstellerin zu 3) hat
die Léschung fur die beanspruchten Waren der Klasse 14 begehrt. Die Marken-
inhaberin hat der Loschung widersprochen. Die Markenabteilung 3.4. des Deut-
schen Patent- und Markenamts hat den Ldschungsantrdgen mit Beschluss vom

18. Oktober 2004 in vollem Umfang stattgegeben.

Auf die Beschwerde der Markeninhaberin hat der erkennende Senat den Be-
schluss der Markenabteilung 3.4. insoweit aufgehoben, als damit die Loschung
der streitgegenstandlichen Marke in Bezug auf die oben in Normalschrift wieder-
gegebenen Waren und Dienstleistungen angeordnet worden ist (Beschluss vom
3. August 2005). Unter Zuriuckweisung der Beschwerde der Markeninhaberin im
Ubrigen hat der Senat die Loschungsantrage der Antragstellerinnen zu 1) und 2)

insoweit zurtickgewiesen.

Mit der zugelassenen Rechtsbeschwerde hat die Markeninhaberin ihr Begehren,
die LOschungsantrage insgesamt zuriickzuweisen, mit der Beschrankung weiter-
verfolgt, dass die Zuruckweisung der Loschungsantrage nicht mehr hinsichtlich
der Dienstleistung ,Organisation und Bewerbung von FuRRballveranstaltungen® ver-
langt werde. Die Antragstellerin zu 2) hat sich mit ihrer Rechtsbeschwerde gegen
den angefochtenen Beschluss gewandt, soweit die Beschwerde der Markenin-
haberin Erfolg hatte. Die Antragstellerinnen zu 1) und zu 3) haben keine Rechts-

beschwerde eingelegt.
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Die Rechtsbeschwerde der Markeninhaberin hatte keinen Erfolg (Beschluss des
Bundesgerichtshofs vom 27. April 2006 -1ZB 97/05). Der Senat habe insoweit
rechtsfehlerfrei festgestellt, dass der Angabe ,WM 2006* fur diejenigen Waren und
Dienstleistungen, bei denen der Verkehr einen Bezug zu der Veranstaltung einer
Weltmeisterschaft im Jahr 2006 herstelle, jegliche Unterscheidungskraft fehle.
Dartber hinaus sei der Senat zutreffend davon ausgegangen, dass es sich bei der
Marke in Bezug auf diese Waren und Dienstleistungen um eine beschreibende
Angabe im Sinne des § 8 Abs. 2 Nr. 2 MarkenG handle.

Auf die Rechtsbeschwerde der Antragstellerin zu 2) hat der Bundesgerichtshof
den Beschluss des Senats vom 3. August 2005 im Umfang der Zurlickweisung
ihres Loschungsantrags aufgehoben und die Sache insoweit zur anderweitigen
Verhandlung und Entscheidung, auch Uber die Kosten des Rechtsbeschwerde-
verfahrens, zurlckverwiesen. Insoweit halte die Beurteilung, der Marke
WM 2006" fehle nicht jegliche Unterscheidungskraft, der rechtlichen Nachprifung

nicht stand.

Es sei in sich widersprichlich anzunehmen, der Verkehr werde, wenn er bei Wa-
ren und Dienstleistungen, die ihrer Art und Bestimmung oder ihren sonstigen
Merkmalen nach keinen Bezug zu einer Weltmeisterschaft hatten, den beschrei-
benden Gehalt der Bezeichnung ,WM 2006“ erkennen, darin aber gleichwohl kei-
nen bloRen Hinweis auf die Veranstaltung als solche, sondern ein Unterschei-
dungsmittel sehen. Erkenne der Verkehr in ,WM 2006“ die beschreibende Angabe
einer Weltmeisterschaft im Jahr 2006, werde er vielmehr auch in dieser Hinsicht

allenfalls einen Bezug zu der Veranstaltung als solcher herstellen.

Anders als in dem Parallelverfahren | ZB 96/05 (BGH GRUR 2006, 850 - FUSS-
BALL WM 2006) kdnne allerdings nicht davon ausgegangen werden, dass die an-
gegriffene Marke ,WM 2006 vom Verkehr stets als glatt beschreibende Sach-
angabe fur das weltweit wichtigste Sportereignis im Jahr 2006 aufgefasst werde.

Bei der Marke ,WM 2006 fehle ein derart eindeutiger und unmissverstandlicher
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Bezug auf eine Sportart, dass auch bei solchen Waren und Dienstleistungen, die
ihrer Art und Bestimmung oder ihren sonstigen Merkmalen nach keinen Bezug zu
einer Sportveranstaltung hatten, ausnahmslos und ohne weiteres angenommen
werden kénne, der Verkehr verstehe die Bezeichnung ,WM 2006" immer als Hin-
weis auf einen als ,Weltmeisterschaft im Jahr 2006 veranstalteten sportlichen
Wettbewerb. Geboten sei vielmehr eine hinsichtlich jeder einzelnen noch in Rede
stehenden Ware und Dienstleistung differenzierende Betrachtung.

Im Rahmen der erneuten mindlichen Verhandlung vor dem erkennenden Senat
nach der Zuruckverweisung durch den Bundesgerichtshof macht die Marken-
inhaberin geltend, die Unterscheidungskraft einer Event-Bezeichnung kénne nicht
mit der Begrindung verneint werden, dass aufgrund der Mdglichkeit der Lizenz-
vergabe eines Veranstalters flr bestimmte Waren oder Dienstleistungen ein hin-
reichend enger Bezug zu der betreffenden Veranstaltung bestehe. Der blolRe
Umstand, dass eine Ware oder eine Dienstleistung Gegenstand des Sponsorings
sein kdnne, bedeute nicht zugleich, dass der Verkehr die Bezeichnung ,WM 2006*
,ohne weiteres und ohne Unklarheiten* nicht als Unterscheidungsmittel fur die
Herkunft der Waren und Dienstleistungen ansehe. Die Markeninhaberin regt an,
die Sache dem Européischen Gerichtshof vorzulegen, da zweifelhaft sei, ob der
Umstand, dass eine Ware oder Dienstleistung zum Gegenstand des Sponsorings
einer ,Weltmeisterschaft im Jahr 2006 gemacht werden kdnne, ein ,wesentliches
Merkmal“ der Ware oder Dienstleistung sei und als Kriterium fur die Beurteilung
der Unterscheidungskraft herangezogen werden konne. Sollte der Senat der
Anregung, die Rechtsbeschwerde erneut zuzulassen, nicht folgen, sei er zur
Vorlage an den Europaischen Gerichtshof verpflichtet, da ansonsten die Marken-
inhaberin in ihrem Recht auf den gesetzlichen Richter aus Artikel 101 Abs. 1

Satz 2 GG verletzt werde.
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Die Markeninhaberin beantragt,

den angefochtenen Beschluss der Markenabteilung 3.4. vom
18. Oktober 2004 aufzuheben, so wie im ersten Beschluss des

Senats vom 3. August 2005 geschehen.

Die Antragstellerin zu 2) beantragt (sinngemaR),

die Beschwerde der Markeninhaberin in vollem Umfang zurtck-

zuweisen.

Sie macht geltend, dass die Marke schon deshalb zu I6schen sei, well sie trotz der
urspriinglichen Bedenken des Deutschen Patent- und Markenamts gegen die
Schutzfahigkeit letztlich nur aufgrund der von der Markeninhaberin erwirkten mi-
nisteriellen Unterstitzung und Einflussnahme eingetragen worden sei. Aul3erdem
sei die Marke wegen der erklarten fehlenden Benutzungsabsicht, die zur Ab-
lehnung schon der Eintragung hatte fiuhren muissen, zu I6éschen. Die Markenin-
haberin habe die Marke nicht als solche benutzt, sondern lediglich in Verletzungs-
verfahren eingesetzt, um Benutzungen durch Dritte untersagen zu lassen.
Schliel3lich fehle der Marke die erforderliche Unterscheidungskraft. Zwar sei es
technisch schwierig, die vom Bundesgerichtshof geforderten Feststellungen zu
den einzelnen Waren und Dienstleistungen in der Praxis zu treffen. Jedoch kénne
der vom Bundesgerichtshof fur notwendig erachtete Bezug von (Fuf3ball-)Sport-
veranstaltungen zu bestimmten Waren und Dienstleistungen vor allem im Mer-
chandisingbereich mit der Praxis deutscher Ful3ballvereine belegt werden. In den
Fankatalogen dieser Vereine wirden Waren unterschiedlichster Art angeboten.
Dieses Angebot belege, dass nicht die Art des Produkts fiir die Auswahl als Fan-
artikel bestimmend sei, sondern vielmehr der Preis und der geschéatzte Bedarf. Die
Antragstellerin zu 2) legt in diesem Zusammenhang die Fankataloge der FufRball-
vereine ,Bayern Minchen®, ,Borussia Dortmund®, ,Werder Bremen“ und ,FC
Schalke 04“ vor.
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Die Frage, ob der Verkehr die Bezeichnung ,WM 2006" bereits zum Zeitpunkt der
Anmeldung der streitgegenstandlichen Marke mit der Ful3ball-Weltmeisterschaft
verbunden habe, sei zu bejahen. In den Uberregionalen Tageszeitungen seien
beispielsweise in der Zeit von Januar bis August 2002 taglich Artikel ver6ffentlicht
worden, in denen neben der Angabe ,WM" in Alleinstellung und der Kombination
dieser Angabe mit weiteren Begriffen auch die Kombination ,WM 2006“ im Zu-
sammenhang mit der Ful3ball-Weltmeisterschaft oder anderen Weltmeisterschatf-
ten verwendet worden sei. Daraus ergebe sich, dass der Verkehr die Bezeichnung
WM 2006" schon zum Zeitpunkt der Anmeldung der streitgegenstandlichen Marke
unabhangig von der Art, Bestimmung oder sonstigen Merkmalen der Waren und
Dienstleistungen und unabhé&ngig davon, ob die Waren und Dienstleistungen
einen Bezug zu dem Sportereignis aufwiesen, nur als Hinweis auf die Ful3ball-
Weltmeisterschaft im Jahr 2006, nicht aber als betrieblichen Herkunftshinweis ver-
standen habe. Die Antragstellerin zu 2) legt hierzu die Ergebnisse ihrer Recher-
chen in den von Januar bis August 2002 erschienenen Tageszeitungen auszugs-

weise vor.

Wegen der weiteren Einzelheiten wird auf den Akteninhalt Bezug genommen.

A. Im Umfang der oben in Kursivschrift wiedergegebenen Waren und Dienst-
leistungen ist die von der Markenabteilung 3.4. des Deutschen Patent- und
Markenamts angeordnete und vom erkennenden Senat in dem Beschluss vom
3. August 2005 bestétigte Léschung der angegriffenen Marke nach der Zurtick-
weisung der Rechtsbeschwerde der Markeninhaberin durch den Bundes-
gerichtshof rechtskraftig. Damit ist zugleich der hiervon umfasste Teill6-
schungsantrag der Antragstellerin zu 3) bezlglich der Waren der Klasse 14
rechtskraftig erledigt. Ebenso rechtskraftig erledigt ist der Loschungsantrag der

Antragstellerin zu 1), da diese, soweit ihr Loschungsantrag in dem Beschluss
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vom 3. August 2005 zurtickgewiesen worden ist, keine Rechtsbeschwerde ein-
gelegt hat. Die Antragstellerinnen zu 1) und 3) sind daher im vorliegenden
Verfahren nur noch insoweit beteiligt, als nach der Teilzurtickverweisung durch
den Bundesgerichtshof noch -insgesamt- Uber die Kosten des Rechtshe-
schwerdeverfahrens zu befinden ist. Insoweit ergeht die vorliegende Ent-
scheidung im schriftlichen Verfahren. Dazu haben die Antragstellerinnen zu 1)
und 3), die nicht zur mundlichen Verhandlung geladen worden sind, telefonisch

ihr Einverstandnis erklart.

In der Sache selbst ist somit noch Uber die oben in Normalschrift wieder-
gegebenen Waren und Dienstleistungen zu entscheiden, soweit diese von der
im Rechtsbeschwerdeverfahren erfolgreichen Antragstellerin zu 2) angegriffen
sind. Insoweit ergeht die vorliegende Entscheidung aufgrund der mundlichen

Verhandlung vom 10. Januar 2007.

. Aufgrund der vom Bundesgerichtshof geforderten erneuten Prifung ist der
Beschwerde der Markeninhaberin, soweit es um den Léschungsantrag der
Antragstellerin zu 2) geht, auch im Umfang der im Tenor genannten Waren und
Dienstleistungen der Erfolg zu versagen. Auch insoweit hat die Markenab-
teilung im Ergebnis zu Recht die Léschung der angegriffenen Marke angeord-
net, da diese im Zeitpunkt der Eintragung eine nicht unterscheidungskréftige
Angabe darstellte und das Schutzhindernis der fehlenden Unterscheidungskraft
auch noch zum Zeitpunkt der Entscheidung tber den Léschungsantrag besteht
(8 50 Abs. 1und 2i. V. m. § 8 Abs. 2 Nr. 1 MarkenG).

1. Unterscheidungskraft im Sinne des § 8 Abs. 2 Nr. 1 MarkenG ist die einem
Zeichen innewohnende (konkrete) Eignung, vom Verkehr als Unterschei-
dungsmittel fir die von der Marke erfassten Waren oder Dienstleistungen
eines Unternehmens gegenuber solchen anderer Unternehmen aufgefasst
zu werden. Denn die Hauptfunktion der Marke besteht darin, die Ursprungs-

identitat der gekennzeichneten Waren oder Dienstleistungen zu gewahrleis-
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ten (st. Rspr.; EUGH GRUR Int. 2005, 1012, 1014 [Nr. 27 ff.] - BiolD; BGH
GRUR 2003, 1050 - Cityservice; GRUR 2006, 850, 854 [Nr. 18] - FUSS-
BALL WM 2006). Dementsprechend ist einer Bezeichnung die Eintragung
als Marke wegen Fehlens jeglicher Unterscheidungskraft zu versagen,
wenn sie einen beschreibenden Begriffsinhalt aufweist, der fur die in Frage
stehenden Waren oder Dienstleistungen ohne Weiteres und ohne Un-
klarheiten als solcher erfasst wird. Bei derartigen beschreibenden Angaben
gibt es keinen tatsachlichen Anhaltspunkt, dass der Verkehr sie als Unter-
scheidungsmittel versteht (BGH GRUR 2005, 417, 418 - BerlinCard; GRUR
2003, 1050 - Cityservice). Auch Angaben, die sich auf Umstande beziehen,
die die Ware oder Dienstleistung selbst nicht unmittelbar betreffen, fehlt
eine (hinreichende) Unterscheidungskraft, wenn durch die Angabe ein
enger beschreibender Bezug zu den angemeldeten Waren oder Dienstleis-
tungen hergestellt wird und deshalb die Annahme gerechtfertigt ist, dass
der Verkehr den beschreibenden Begriffsinhalt als solchen ohne weiteres
und ohne Unklarheiten erfasst und in der Bezeichnung nicht ein Unter-
scheidungsmittel fur die Herkunft der angemeldeten Waren und Dienst-
leistungen sieht (BGH GRUR 1998, 465, 468 - BONUS). Die Eignung, Wa-
ren oder Dienstleistungen ihrer Herkunft nach zu unterscheiden, kommt fer-
ner solchen Angaben nicht zu, die aus gebrauchlichen Wértern oder Wen-
dungen der deutschen Sprache bestehen, die etwa wegen einer entspre-
chenden Verwendung in der Werbung oder in den Medien stets nur als
solche und nicht als Unterscheidungsmittel verstanden werden (BGH
GRUR 2001, 1042 -REICHUND SCHON; GRUR 2001, 1043, 1044
- Gute Zeiten - Schlechte Zeiten).

Zu solchen nicht unterscheidungskraftigen Bezeichnungen rechnet auch die
sprachibliche Bezeichnung von Ereignissen, und zwar nicht nur fir das
Ereignis selbst, sondern auch fir Waren und Dienstleistungen, die vom

Verkehr mit diesem Ereignis in Zusammenhang gebracht werden, sei es als
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Sonderanfertigung, als Sonderangebot oder als notwendige oder zusatz-

liche Leistung aus Anlass dieses Ereignisses.

. Die Angabe ,WM 2006" dient der Bezeichnung einer Weltmeisterschaft im
Jahr 2006. Der Verkehr ist daran gewodhnt, dass sportliche Ereignisse wie
Europa- oder Weltmeisterschaften mit der Abklirzung ,EM* oder ,WM* und
dem Jahr ihrer Austragung bezeichnet werden. Diesen Ausgangspunkt hat
der Bundesgerichtshof ausdrticklich bestatigt (BGH, Zurtickverweisungs-
beschluss, Rdn. 24).

Demnach ist der Marke ,WM 2006" fiur alle mit einer Fuf3ball- oder
sonstigen sportlichen Weltmeisterschaft tblicherweise verbundenen Dienst-
leistungen wie kulturelle Aktivitdten, Reisedienste, Werbung, Befdrderung,
Zurverfugungstellung von Sporteinrichtungen, Bewirtung und Unterhaltung
von Gasten jegliche Unterscheidungskraft im Sinne von 8 8 Abs. 2 Nr. 1
MarkenG abzusprechen. Dasselbe gilt fir Medienprodukte und die auf die
mediale Auswertung und Vermarktung derartiger Veranstaltungen ausge-
richteten Dienstleistungen sowie flr weitere bei der Veranstaltung einge-
setzte Hilfsmittel und Hilfsdienstleistungen wie Sport- und Fanartikel, Schu-
he und Bekleidung, Berechtigungssysteme, Reisedienstleistungen, Mes-

sungen, Promotion, Arbeitsvermittlung und Ausbildung sowie Andenken.

Was die weiteren, zur erneuten Entscheidung anstehenden Waren und
Dienstleistungen angeht, kann nach den Ausfuhrungen des Bundesge-
richtshofs weder davon ausgegangen werden, dass die Bezeichnung
WM 2006" vom Verkehr allgemein als nicht unterscheidungskraftiger Hin-
weis auf die Veranstaltung einer Weltmeisterschaft im Jahr 2006 verstan-
den werde, noch kann andererseits angenommen werden, dass dieser Be-
zeichnung grundsatzlich fir alle beanspruchten Waren und Dienstleistun-

gen, die keinen Bezug zu der Veranstaltung einer Weltmeisterschaft im
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Jahr 2006 haben, stets hinreichende Unterscheidungskraft nach 8 8 Abs. 2
Nr. 1 MarkenG zukomme.

Es bedurfe daher hinsichtlich jeder einzelnen der noch in Rede stehenden
Waren und Dienstleistungen der konkreten Feststellung, ob der normal in-
formierte, angemessen verstandige Durchschnittsverbraucher der fragli-
chen Ware oder Dienstleistung die Bezeichnung ,WM 2006“, wenn sie fur
die betreffende Ware oder Dienstleistung verwendet werde, als ein Unter-
scheidungsmittel auffasse. Dabei sei zu beriicksichtigen, inwieweit der Ver-
kehr aufgrund der Art, der Bestimmung oder sonstiger Merkmale der be-
treffenden Ware oder Dienstleistung Anlass habe, einen Bezug zwischen
der Bezeichnung ,WM 2006“ und einer so bezeichneten Weltmeisterschaft
im Jahr 2006 herzustellen, oder ob ein solcher Bezug fernliegend sei und
der Verkehr daher fur einzelne Waren oder Dienstleistungen ,WM 2006*
zum Zeitpunkt der Eintragung nicht als abkirzende Beschreibung einer
Weltmeisterschaft im Jahr 2006“, sondern als unterscheidungskraftige
Buchstaben- und Zahlenkombination verstanden habe. Bei der Ermittlung
der Verkehrsauffassung konnten insbesondere die Kennzeichnungsge-
wohnheiten auf dem betreffenden Warengebiet (wie etwa eine Ubung,
Produkte mit aus Buchstaben und Zahlen bestehenden Kirzeln zu kenn-
zeichnen) und der Grad der Nahe oder Ferne der Ware oder Dienstleistung
zur Durchfliihrung von Sportveranstaltungen einschlie3lich des damit ver-

bundenen Sponsorings von Bedeutung sein.

. Nach diesen Grundsétzen ist wie folgt zu differenzieren:

a) Die Waren ,Bekleidung und Schuhe* sind bereits rechtskraftig ge-
I6scht. Insoweit wurde ein Bezug zu einer Weltmeisterschaft angenom-
men, weil Veranstalter von Weltmeisterschaften hierfir regelmafig
Vorgaben sowohl fur die Sportler als auch fur das bei der Organisation

und Durchfuhrung einer solchen Veranstaltung eingesetzte Personal
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machen. Diese Erwagung gilt gleichermalRen fur die weiteren dem
Oberbegriff ,Bekleidung® unterfallenden und noch in Rede stehenden
Waren. Dementsprechend ist der Loschungsgrund der fehlenden Un-

terscheidungskraft auch fur die Waren

.Kopfbedeckung; Hemden; Strickhemden; Pullover; T-
Shirts; Kleider; Rocke; Unterwasche; Badekleidung; kurze
Hosen; lange Hosen; Sweater; Mitzen; Kappen; Hiite;
Schals; Kopftiicher; Schirmmitzen; Trainingsanzige;
Sweatshirts; Jacken; Blazer; Regenkleidung; Mantel; Uni-
formen; Krawatten; Schlafanziige; Socken und Strimpfe;
Strumpfbénder; Hosentrager; Schweil3bander, Stirnbander,
Handschuhe und Girtel, soweit in Klasse 25 enthalten;
Handschuhe, Schweil3b&ander und Stirnb&nder, soweit in
Klasse 28 enthalten; Borten; Quasten; Bander; Knopfe*

zu bejahen. Der Bezug zu einer Weltmeisterschaft entféllt hier nicht
deshalb, welil es sich bei den genannten Waren nicht ausschlief3lich
um Sportkleidung handelt. Denn zum einen wird auch das bei der
Durchfihrung einer Sportveranstaltung vom Zuschnitt einer Weltmeis-
terschaft eingesetzte Personal je nach Funktion einheitlich ausge-
stattet. Zum anderen wird fur die Sportler anlasslich von internatio-
nalen Sportwettbewerben, wie Weltmeisterschaften, in der Regel nicht
nur spezielle (einheitliche) Sportbekleidung vorgeschrieben, sondern
es wird auch eine einheitliche Kollektion fir die von den Sportlern
wahrend der Wettkampfdauer zu tragende Freizeitkleidung entworfen.
Oft wird ein bekannter Designer oder eine bekannte Modefirma mit den
Entwirfen und der Herstellung dieser Kollektion beauftragt. Die Pré-
sentation dieser Kollektionen ist regelméRig schon frihzeitig vor dem
entsprechenden Sportereignis Gegenstand der Berichterstattung, so

dass dem Verkehr dieser Zusammenhang schon lange vor dem Er-
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eignis selbst und im Ubrigen auch schon von anderen Weltmeister-
schaften her bekannt war. Es kann daher angenommen werden, dass
der Verkehr das Zeichen ,WM 2006“ auch insoweit schon zum Zeit-
punkt der Eintragung der streitgegenstandlichen Marke lediglich als
eine Bestimmungsangabe, nicht aber als einen betrieblichen Her-
kunftshinweis aufgefasst hat und auch jetzt noch in diesem Sinne
versteht.

Hinsichtlich der beanspruchten Getranke, Nahrungs- und Genussmittel
ist ebenfalls davon auszugehen, dass der Verkehr die Angabe
~WM 2006“ ohne weiteres als Hinweis auf eine im Jahr 2006 statt-
findende Weltmeisterschaft und nicht als Mittel zur Unterscheidung der
betrieblichen Herkunft der so gekennzeichneten Waren verstand und
versteht. Den Verkehrskreisen ist in diesem Zusammenhang einerseits
bekannt, dass Leistungssportler auf eine ausgewogene Ernéhrung zu
achten haben. Andererseits ist es ihnen auch gelaufig, dass Nah-
rungs-, Genussmittel- und Getrénkehersteller in der Zeit sportlicher
Grol3ereignisse ihre Produkte haufig mit Hinweisen wie ,Offizieller
Lieferant der deutschen Nationalmannschaft® o. &. bewerben. Die Ver-
kehrskreise werden dementsprechend der Bezeichnung ,WM 2006*

auch bezuglich der Waren

.Fleisch; Fisch; Geflugel, Wild; konservierte Fleischex-
trakte; gekochtes Obst und Gemuse; Dosenfrichte und
-gemuse; genieRbare Ole und Fette; Kartoffelchips;
Pommes frites; verarbeitete Nisse; Marmeladen; einge-
machtes Obst und Gemduse; Konfitiren; Milch; Milchpro-
dukte; Molkereiprodukte; Kése; diatische Nahrungszusatze
fur nichtmedizinische Zwecke auf der Basis von Eiweil3en,
Fetten, Fettsauren, unter Beigabe von Vitaminen, Spuren-

elementen, Mineralstoffen, entweder einzeln oder in Kom-
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bination, soweit in Klasse 29 enthalten; Kaffee; Tee; Ka-
kao; Zucker; Honig; Kaffee-Ersatz; Mehl; Getreideprapara-
te; Getreide; Brot; feine Backwaren; Kuchen; Kekse;
Cracker; Bonbons; Eiskrem; Konfekt; Reis; Maischips;
Senf; Essig; (Wlrz-)Saucen; Gewilrze; Salz; Nahrungs-
mittelzusatze auf der Basis von Kohlehydraten (nicht fur
medizinische oder diatetische Zwecke); diatische Nah-
rungszusatze fur nichtmedizinische Zwecke auf der Basis
von Kohlehydraten, Ballaststoffen unter Beigabe von Vita-
minen, Mineralstoffen, Spurenelementen, entweder einzeln
oder in Kombination, soweit in Klasse 30 enthalten; kinstli-
che SuRungsmittel; frische Friuchte; frische Beeren; fri-
sches Gemiuse; Babynahrung; alkoholfreie Getranke; Sirup
und Pulver zur Herstellung alkoholfreier Getranke; Mineral-
wasser und mit Kohlensaure versetztes Wasser; andere
nichtalkoholische Getranke; Frucht- und Gemuseséfte; ge-
eiste Fruchtgetranke; Bier, helles Bier; alkoholische Ge-

tranke (Bier ausgenommen)*

keinen herkunftshinweisenden Charakter beimessen.

c) Auch in Bezug auf Arzneimittel und die sonstigen dem medizinischen
Bereich zuzuordnenden Waren sowie hinsichtlich der damit in Zusam-
menhang stehenden Dienstleistungen wird der Verkehr die Angabe
WM 2006" schon zum Eintragungszeitpunkt nicht als betriebliches Un-
terscheidungsmittel, sondern lediglich als Hinweis auf die Veranstaltung
selbst aufgefasst haben und auch jetzt noch von diesem Verstandnis
ausgehen. Dem Verkehr ist gelaufig, dass Sportler einer speziellen me-
dizinischen Betreuung bedurfen und bei Wettkdmpfen regelmafig von
einem Arzteteam begleitet werden. Vor dem Hintergrund zahlreicher

offentlich gewordener Dopingskandale ist dem Verkehr auch seit langem
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bekannt, dass die Einnahme von Medikamenten bei Sportlern kontrolliert
erfolgen muss, um nicht gegen Doping-Vorschriften zu verstof3en. Die
Markenabteilung hat daher in Bezug auf die Waren und Dienstleistungen

~,pharmazeutische Produkte; medizinischer Kaugummi; Ma-
terial fir Zahnfullungen, zahntechnisches Wachs; medizini-
sche Hygieneprodukte; Augenmedikamente; medizinischer
Tee; medizinische Nahrungszusatze; diatetische Nah-
rungszusatze fur medizinische Zwecke; Vitaminprodukte;
Sonnenschutzlotionen fur pharmazeutische Zwecke; priva-
te diagnostische Apparate und Gerate fur medizinische
Zwecke; medizinische Messapparate und -instrumente;
Massagegerate zum privaten Gebrauch; Gymnastikgerate
fur medizinische Zwecke; medizindiagnostische Anzeige-
gerate; Kondome; Stitzbandagen; Eis- und Warmebeutel
fir medizinische Zwecke; medizinische, zahnmedizinische

und klinische Dienste; Arzneimitteluntersuchungen”

zu Recht die Léschung wegen fehlender Unterscheidungskraft ange-

ordnet.

Ebenso wird der Verkehr in Bezug auf Waren und Dienstleistungen, die
die Beschaffenheit der Sportgerate und die Ausstattung der Sportstatten
betreffen, in der Angabe ,WM 2006" lediglich eine Bestimmungsangabe
bzw. einen Hinweis darauf sehen, dass die Waren und die damit in
Zusammenhang stehenden Dienstleistungen den vom Veranstalter einer
Weltmeisterschaft vorgegebenen Standards entsprechen. Im Zuge der
Berichterstattung tber die Vorbereitungen zur Ful3ballweltmeisterschaft
wurde u. a. bekannt, dass der Veranstalter genaue Vorgaben hinsichtlich
der Ausstattung der Stadien und der Beschaffenheit des Rasens aufge-

stellt hat, die teilweise aufwandige und kostenintensive Umbauten und



-39-

Umgestaltungen erforderlich machten. Dementsprechend ist davon aus-
zugehen, dass der Verkehr die Angabe ,WM 2006“ auch hinsichtlich fol-
gender Waren und Dienstleistungen schon zum Zeitpunkt der Eintra-
gung der Marke nicht als betriebliches Herkunftszeichen, sondern nur

als Bestimmungsangabe aufgefasst hat:

»rorf (Dunger); Fungizide, Herbizide; Kunstrasen; Grassa-
men; Rasen, Rasenwachstumsgrundlage; Blumen; Torf
(natdrlich); Moébel; Sitzmoébel fur innen und aul3en; Regale
(Md6bel); Warenverkaufsstande; Blicherregale; Stander fur
Schreibwaren; Stander fur Schreibutensilien; Bucherstan-
der; Spiegel; Teppiche, Vorleger; Matten (auch fir Autos);
Geflechte, Linoleum und andere Materialien zum Belegen
eines vorhandenen Bodens; Holzbodenbelage; FulRmatten
(nicht Teppiche); Sonnenschirme; Tischlampen; dekorative
Lampen; Lampenschirme; Gluhlampen; Glihbirnen;
Leuchten; Versorgung mit Wasser, Warme, Gas oder Elek-
trizitdt; Mullbeseitigungsdienste; Verteilung von L&sungs-
mitteln, Paraffin, Wachs, Bitumen und Erd6l, mit Ausnah-
me von flussigem Erdgas fur Dritte*.

Auch in Bezug auf die Waren ,Leder und Lederimitat* wird die Bezeich-
nung ,WM 2006“ vom Verkehr nur als Bestimmungsangabe verstanden
werden, die beispielsweise bei Weltmeisterschaften in einer Ballsportart
darauf hinweist, dass diese Waren den fir den Spielball geltenden An-
forderungen entsprechen. Entsprechendes gilt fir die Waren ,,Schuhpoli-
tur und -cremes; Lederwichse®, bei denen die Angabe ,WM 2006“ dahin-
gehend verstanden werden kann, dass sie den Vorgaben des Veran-

stalters fur die Pflege der Sportschuhe entsprechen.
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e) Nach der Beurteilung des Bundesgerichtshofs fehlt der Bezeichnung
~WM 2006“ wegen des sachlichen Zusammenhangs auch in Bezug auf
Fanartikel jegliche Unterscheidungskraft. Insoweit hat er die Loschung
der streitgegenstandlichen Marke fir typische Fanartikel wie Flaggen,
Fahnen, Wimpel, Trophden, Anhanger und Anstecker bereits bestatigt.
Aus den von der Antragstellerin zu 2) vorgelegten Fankatalogen deut-
scher FulRballvereine ergibt sich, dass uber die bereits rechtskréftig ge-
lI6schten Waren hinaus noch eine Reihe weiterer Waren als Fanartikel in
Betracht kommt, hinsichtlich derer die Unterscheidungskraft der Angabe

WM 2006" zu verneinen ist.

Einer Einbeziehung der Fankataloge in die Entscheidungsfindung steht
nicht entgegen, dass die Antragstellerin zu 2) die Kataloge nur dem Se-
nat Ubersandt hat. Die Antragstellerin zu 2) hat in ihrem Schriftsatz vom
27. Dezember 2006, der der Markeninhaberin mit Schreiben vom
29. Dezember 2006 und damit vor der mundlichen Verhandlung uber-
mittelt wurde, darauf hingewiesen, dass die Fankataloge fir jedermann
Uber das Internet zugénglich sind, was nach den Recherchen des Se-
nats auch tatsachlich der Fall ist. Damit kénnen die Kataloge zur Beur-
teilung der Frage, inwieweit zwischen den beanspruchten Waren und
Dienstleistungen ein Bezug zu einer Weltmeisterschaft im Jahr 2006 be-
steht, herangezogen werden (vgl. BGH GRUR 1997, 637, 638
- Top Selection; GRUR 2004, 77, 78 - PARK & BIKE).

Das Angebot der deutschen FulRballvereine an Fanartikeln lasst sich im

Wesentlichen in folgende Kategorien einordnen:

~Bekleidungskollektionen fir Manner, Frauen und Kinder*,
.Taschen und Riucksacke, ,Geldboérsen®, ,Schmuck",
.,Haushalt, ,Bad und Bett*, ,Auto”, ,Party”, ,Ordnung"
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~Spielen“, ,Schule und Buro“, ,Raucherutensilien”, ,Ge-

nussmittel”.

Die Kategorien der Fanartikel decken sich bei den Angeboten der deut-
schen FuRRballvereine im Wesentlichen. Es ist daher davon auszugehen,
dass auch im internationalen Ful3ball vergleichbare Kategorien von
Fanartikeln angeboten werden. Danach kommt der streitgegenstandli-
chen Marke auch hinsichtlich der folgenden Waren keine Unterschei-

dungskraft zu:

.Kosmetika; Seifen; kosmetische Badezusatze; Parfums;
Kdélnischwasser; Vor- und Nachrasurlotionen; Rasiercre-
mes; Shampoos, Haarspulungen; Zahnpasta, Mundwas-
ser; Deodorants und Schweilhemmer fir den privaten Ge-
brauch; Pflegecremes, Hautcremes, Gesichtsreinigungs-
cremes, Make-up-Entferner; Sonnenschutzlotionen fir kos-
metische Zwecke zur Hautbrdunung; Haarlotionen, Haar-
lacke; Make-ups, Lidschatten, Gesichtspuder, Kosmetik-
stifte; dekorative Abflllungen fir Kosmetikzwecke; Kos-
metikticher; Damenhygieneprodukte; magnetische De-
korationen; Geldklammern aus Metall fir Banknoten; Ma-
schinen zur Herstellung kohlensaurehaltiger Getranke;
elektrische Dosendffner; elektrische Messer, elektrome-
chanische Maschinen zur Nahrungsmittelherstellung;
Haushaltsriihrgeréte; elektrische Schneebesen fur Haus-
haltszwecke; elektrische Fruchtpressen fir Haushalts-
zwecke; elektrische Kiuchenmaschinen; elektrische Mixer
fur Haushaltszwecke; (handbetriebene) Handwerkzeuge
und -gerate; elektrische oder nichtelektrische Rasierer, ein-
schlie3lich Rasierklingen; Messerwaren, soweit in Klas-

se 08 enthalten; Gabeln und Loffel; Haarentfernergeréte;
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Pinzetten; Lockenstédbe; Kiuchenscheren; Schraubendre-
her; Brillen, Sonnenbrillen, Etuis und Bander fur Sonnen-
brillen und Brillen; Fernglaser; Magnete und dekorative
Magnete; Kompasse; Taschenlampen, insbesondere Blitz-
lampen; Elektrokocher; Grillgerate, Mikrowellengerate;
elektrische Kaffeemaschinen; elektrische Kochkessel; elek-
trische Brotroster; elektrische Friteusen; elektrische Haar-
trockner; Wasserfilter; Trinkwasserbrunnen; Sonnenblen-
den, soweit in Klasse 12 enthalten; Sportfelgen und -reifen-
abdeckungen, Sitzbeziige, soweit in Klasse 12 enthalten;
Fahrzeugabdeckungen; Kinderwagen; Kinderbuggies,
Fahrzeugsitze fur Babies und Kinder; Musikinstrumente,
Spieldosen; elektrische oder elektronische Musikinstru-
mente; Kerzen; Papiertischdecken; Servietten; Tischwa-
sche aus Papier; Papiertiten; Geschenkpapier; Papier-
deckchen und Platzmatten aus Papier; Papier- oder Plas-
tikmulltiten; Tuten zur Nahrungsmittelaufbewahrung;
Kaffeefilter aus Papier; Etiketten (nicht aus Textilien), Pa-
pierhandtlcher; feuchte Papierhandtticher; Toilettenpapier;
Papiertaschenttcher; Babywindeln aus Papier; Schreibwa-
ren- und Schulbedarf (Apparate ausgenommen); Schreib-
maschinenpapier, Kopierpapier, Briefumschlage, Themen-
blocke, Notizblocke, Notizpapier; Schreibpapier, Schmier-
papier; Einbandpapier; Ordner, Aktendeckel, Buchhdllen;
Malblocks, Zeichenblocks; Leuchtpapier; Klebezettel,
Krepppapier; Seidenpapier; Bluro- und Heftklammern; Pa-
pierlaternen; Schreibinstrumente; Fuller; Stifte; Kugel-
schreiber; Flllersets; Stiftsets; Filzstifte; Filler mit Roll-
spitze; Markierstifte; Stempelkissen, Gummistempel; Mal-
kasten; Mal- und Zeichenstifte; Druckformen; Birobedarf

(auBBer Mo6beln); Radiergummis; Bleistiftspitzer; Stander fur
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Schreibutensilien; Buro- und Heftklammern; Reil3zwecken;
Klebeband fur Schreibwaren; Spender fir Klebeband; Hef-
ter; Schablonen; Papierscheren; Dokumentenhalter;
Klemmtafeln; Notizblockhalter; Bucherstutzen; Biicherstan-
der; Stempel; Tinte, Kreide, Dekorationen fur Stifte und
Lineale, soweit in Klasse 16 enthalten; Regenschirme;
Sonnenschirme; Sporttaschen (andere als diejenige, die
Produkten angepasst sind, die sie enthalten sollen); Frei-
zeittaschen; Reisetaschen, Rucksacke; Transporttaschen;
Schultaschen; Gdrteltaschen; Handtaschen; ballférmige
Taschen aus Leder; Strandtaschen; Koffer; Aktentaschen;
Kosmetikkoffer (leer); Toilettentaschen; Schlisseltaschen;
Dokumententaschen; Ausweismappchen; Brieftaschen;
Geldborsen; Schecktaschen; Kamerataschen; Spiegel;
Sitzkissen und Zubehdre fiur Automobile, soweit in Klas-
se 20 enthalten; Kleiderbugel; Kissen, Schlafsacke; (nicht
elektrische) Haushalts- oder Kiichenutensilien und -be-
haltnisse, nicht aus Edelmetall oder damit beschichtet;
Flaschenoffner;  Getrankeflaschen;  S&uglingsflaschen;
Thermoskannen; nicht elektrische Nahrungs- und Getran-
kekuhler; Kdmme und Haarblrsten; Zahnseide; Schlaf-
sacke (gesteppt); Bettlaken; Steppdecken; Uberwiirfe;
Kissenbezlige; Vorhange; Duschvorhange; Vorhangstoffe;
Handtlcher; Badetliicher; Geschirrhandtiicher; Strand-
matten; Decken; Stofftaschentliicher; Wandbehange; Tisch-
wasche aus Textilien; Etiketten (Stoff); Schirzen; Latz-
chen; Kleinkind- und Kinderspielbekleidung; Nadeln;
Haarnetze, Haarbander; Haarnadeln; Haarschleifen oder
anderer  Haarschmuck;  Stoffpuppen und  -tiere;
Spielzeugautos; Ballone; Sporttaschen und -behalter zum

Tragen von Sportartikeln; Partyhite (Spielzeug); Konfetti;
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Blumen; Streichhdlzer; Feuerzeuge; Zigaretten; Tabak;

alkoholische Getranke (Bier ausgenommen)*®.

f) Den Fankatalogen lasst sich auRerdem entnehmen, dass die FuRRball-
vereine CDs und DVDs mit Aufnahmen von Ful3ballhits sowie wichtiger
Spiele oder Tore anbieten. Auch die deutsche Fuf3ball-Nationalmann-
schaft hat aus Anlass von Weltmeisterschaften - meist zusammen mit
einem bekannten Interpreten - speziell fur die jeweilige Weltmeister-
schaft komponierte Songs, teilweise mit Bezug zum Austragungsland,
aber auch allgemein bekannte Schlager aufgenommen. Ebenso bietet
sie Videos und Photos wichtiger Sportereignisse, insbesondere auch der
Weltmeisterschaft 2006, an. Solche Aufnahmen koénnen heutzutage
nicht nur auf Datentragern erworben, sondern auch Uber das Internet
abgerufen werden. Daher wird der Verkehr die Bezeichnung ,WM 2006*
auch in Bezug auf folgende Dienstleistungen nicht als betrieblichen Her-
kunftshinweis, sondern lediglich als Sachhinweis auf die Weltmeister-

schaft 2006 als solche verstehen:

.Bereitstellung von Zugriffen zu Webseiten mit digitaler
Musik im Internet oder kabellosen, elektronischen Kom-
munikationsvorrichtung; Bereitstellung von Zugriffen zu
MP3-Webseiten im Internet oder kabellosen, elektroni-
schen Kommunikationsvorrichtung; Bereitstellung digitaler
Musik Uber Telekommunikation; Entwickeln von Filmen fur
Spielfilme; VergréRern von Photographien; Drucken von
Photographien, Entwickeln von Filmen fir Photographien;
Bereitstellung digitaler Musik aus dem Internet oder kabel-
losen, elektronischen Kommunikationsvorrichtung; Bereit-
stellung digitaler Musik aus MP3-Webseiten im Internet
oder kabellosen, elektronischen Kommunikationsvorrich-

tung”“
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g) Auch hinsichtlich solcher Waren und Dienstleistungen, die zwar nicht in
sachlichem Zusammenhang zu der von der Markeninhaberin veranstal-
teten Ful3ballweltmeisterschaft stehen, aber einen Bezug zu einer Welt-
meisterschaft in einer anderen Sportart haben kénnen, liegt ein Ver-
standnis der Bezeichnung ,WM 2006“ als beschreibende Angabe im
Sinne eines Hinweises auf die Veranstaltung als solche bzw. als Be-
stimmungsangabe, nicht aber als Hinweis auf den Hersteller oder An-

bieter der Ware oder Dienstleistung, nahe.

Dementsprechend hat die Markenabteilung die Léschung der streitge-
genstandlichen Marke zu Recht auch fur die Waren und Dienstleis-

tungen

.Fahrrader, Motorrader, Automobile, Lastwagen, Wohnmo-
bile, Busse, Kuhlfahrzeuge, Flugzeuge und Boote; Ballone,
Luftschiffe; Fahrzeugzubehdre, soweit in Klasse 12 enthal-
ten; Sonnenblenden, soweit in Klasse 12 enthalten; Sport-
felgen und -reifenabdeckungen, Sitzbeziige, soweit in
Klasse 12 enthalten; Fahrzeugabdeckungen; Fahrzeug-
kraftmaschinen und -bauteile fir Landfahrzeuge; Schmier-
mittel; Motorendle und -kraftstoffe; Fahrradlampen; Tank-
stellendienste, namlich Schnellreparaturdienste; Fahrzeug-
reinigung; Schmieren des Fahrzeugs; Fahrzeugwartung;
Fahrzeugreparatur*

angeordnet. Diese Waren und Dienstleistungen kénnen zum Beispiel
bei Radfahr- oder Formel 1-Weltmeistermeisterschaften, bei Flug-, Ru-
der- oder Segelmeisterschaften zum Einsatz kommen. ,Lastwagen,
Wohnmobile, Busse und Kihlfahrzeuge® werden bei Weltmeisterschaf-
ten wie auch bei anderen Sportwettbewerben regelmaRig als ,Hilfs-

mittel* eingesetzt.
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Die Ware ,Wachse, soweit in Klasse 4 enthalten* kann bei Ski-Welt-
meisterschaften eine Rolle spielen. Auch in Bezug auf die Waren ,Tier-
nahrung; Tierstreu und Torfstreu fur Tiere* wird der Verkehr die Angabe
~WM 2006“ nicht als betrieblichen Herkunftshinweis verstehen, sondern
lediglich als Bestimmungsangabe, in dem Sinn, dass diese Waren den
Standards entsprechen, die fir Weltmeisterschaften gelten, die unter
Beteiligung von Tieren stattfinden, wie beispielsweise die Weltreiter-
spiele, die ebenfalls im Jahr 2006 in Deutschland (Aachen) stattge-
funden haben. Ebenso wenig wird der Verkehr die Bezeichnung
~WM 2006“ in Bezug auf die Dienstleistungen ,Damen-, Herrenfriseur-
und Schonheitssalondienste® als einen Hinweis auf die Herkunft dieser
Dienstleistungen aus einem bestimmten Unternehmen auffassen. Er
wird diese Angabe insoweit vielmehr als einen Hinweis darauf verste-
hen, dass diese Leistungen im Zusammenhang mit einer Weltmeister-
schaft angeboten werden, bei der es -wie dies beispielsweise bei
Meisterschaften in den Sportarten Tanz und Eiskunstlauf oder bei
Schonheitswettbewerben der Fall ist - auch auf das &uf3ere Erschei-

nungsbild der Mitwirkenden ankommt.

Schonheitswettbewerbe werden Ublicherweise auf unterschiedlichen
Ebenen bis hin zu einer weltweiten Auswahl durchgefthrt. Dementspre-
chend werden die Verkehrskreise die Bezeichnung ,WM 2006" im Zu-
sammenhang mit der Dienstleistung ,Organisation von Schdnheitswett-
bewerben® lediglich als einen Hinweis auf die Organisationsform eines
solchen Wettbewerbs verstehen, néamlich, dass ein solcher im Jahr
2006 als Weltmeisterschaft durchgefuhrt werden soll. Sie werden darin
aber keinen Hinweis auf ein ganz bestimmtes Unternehmen als Anbieter

dieser Dienstleistung sehen.
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Bei den Waren

.Geschirrspuler;  Haushaltswaschmaschinen;  Wasche-
schleudern; Bugelmaschinen; Nahmaschinen; Staubsau-
ger und Zubehor, soweit in Klasse 07 enthalten; Bauteile
von Kraftmaschinen; Fernsehgerate; Radios; Videorecor-
der; CD-Spieler; DVD-Spieler; Lautsprecher; Kopfhorer;
Computer; datenverarbeitende Gerate; Computertastatu-
ren; Computerbildschirme; Modems; elektronische Ta-
schenlbersetzer; Diktiergerate; elektronische Notebooks;
Scanner; Drucker; Fotokopierer; Faxgerate; Telephone;
Anrufbeantworter; Videotelephone; Zellulartelefone; Re-
chenmaschinen; Videokameras, Camcorders; photographi-
sche Ausristung, Kameras, Projektoren, Blitzlampen (Fo-
tografie), Batterien; elektrische Bugeleisen; Kihlschranke;
Gefriergerate; Herde; Gasherde; Kiichenherde; elektrische
Waschetrockner; Heizgerate; Luftbefeuchter, Luftreiniger;
Ventilatoren (Klimatisierung) oder als Teile von Klimaan-
lagen*

liegt ein Bezug zu irgendeiner Weltmeisterschaft dagegen fern. Der
Verkehr wird daher insoweit bei der Angabe ,WM 2006“ zwar nicht an
eine Weltmeisterschaft im Jahr 2006 denken. Bei diesen Geraten ist es
jedoch ublich, die verschiedenen Grof3en oder Ausstattungsvarianten
mit Kennzeichnungen zu versehen, die regelmalig aus einer
Buchstaben-Zahlen-Kombination in der Art der streitgegenstéandlichen
Marke bestehen. Dem Verkehr sind solche Kennzeichnungen bei den
genannten Geraten als Typenbezeichnungen gelaufig, so dass er auch
in Bezug auf diese Waren die Angabe ,WM 2006" nicht als betrieblichen

Herkunftshinweis verstehen wird.
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4. Ob der streitgegenstandlichen Marke auch das Schutzhindernis des § 8
Abs. 2 Nr. 2 MarkenG entgegensteht, kann als nicht entscheidungserheb-
lich dahingestellt bleiben.

C. Eine andere Beurteilung der Schutzfahigkeit der streitgegenstandlichen Marke

ist lediglich hinsichtlich der folgenden Waren und Dienstleistungen angezeigt:

Lunbelichtete Filme; Gerbstoffe; Reinigungs-, Polier-, Spil-,
Scheuermittel fir Haushaltszwecke; Waschpulver; synthetische
Haushaltsreiniger; Produkte zur Reinigung und Geruchsverbesse-
rung von Luft, Geruchsverbesserer fir Fahrzeuge, Geruchs-
verbesserer fur nichtprivaten Gebrauch, soweit in Klasse 05 ent-
halten; leere digitale oder analoge Ton- und Bildtrager, unbespiel-
te Videodisketten, unbespielte Videobander, unbespielte Magnet-
bander, unbespielte Magnetplatten, unbespielte DVDs, unbespiel-
te Disketten, unbespielte optische Disketten, unbespielte Kom-
paktdisketten, unbespielte CD-ROMSs; Korrekturflissigkeiten; Alu-
miniumfolie; Kichenaluminiumfolien, soweit in Klasse 06 enthal-
ten; isolierte Kiichenhandschuhe; Haushaltshandschuhe; fest an-
gebrachte Serviettenspender aus Metall; Kiichenhandtuchspen-
der (nicht aus Metall); Spender fur Kichenhandtiicher (aus
Metall); Nahkastchen; Leasen oder Mieten von Maschinen und
Geraten zum photographischen Entwickeln, Drucken, Vergrof3ern
oder Endbearbeiten®.

Insoweit steht der Marke ,WM 2006“ weder das Schutzhindernis der fehlenden
Unterscheidungskraft gemafR 8§ 8 Abs. 2 Nr. 1 MarkenG noch der Ausschluss-
grund des 8 8 Abs. 2 Nr. 2 MarkenG entgegen. Die Bezeichnung ,WM 2006*
ist mangels eines erkennbaren Zusammenhangs dieser Produkte mit einer im
Jahr 2006 stattfindenden Weltmeisterschaft ersichtlich nicht geeignet, Merk-
male dieser Waren und Dienstleistungen unmittelbar zu beschreiben. Mangels
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eines im Vordergrund stehenden beschreibenden oder werbemaligen Sinn-
gehalts kann der Wortkombination insoweit auch nicht jegliche Unterschei-
dungskraft abgesprochen werden. Der Verkehr wird diese Waren und Dienst-
leistungen mangels BerUhrungspunkten nicht mit einer Weltmeisterschaft in
Verbindung bringen. Ebenso wenig wird er im Zusammenhang mit den hier in
Rede stehenden Waren und Dienstleistungen an eine Typenbezeichnung
denken, da insoweit die Verwendung von Buchstaben-Zahlen-Kombinationen
als Typenbezeichnung nicht tblich ist. In diesem Umfang konnte der angefoch-

tene Beschluss der Markenabteilung daher keinen Bestand haben.

. Hinsichtlich der Frage, ob die Marke wegen bdsglaubiger Anmeldung zu 16-
schen ware, hat der Bundesgerichtshof bereits in seiner Entscheidung tber die
Rechtsbeschwerde der Antragstellerin zu 2) festgestellt, dass die Voraus-
setzungen fir eine Loschung aus diesem Grund nicht gegeben und vom Senat
in seinem Beschluss vom 3. August 2005 zu Recht verneint worden sind.

. Die Entscheidung Uber die Kosten der Rechtsbeschwerde beruht auf § 90
Abs. 1 und 2 MarkenG. Dabei war insbesondere zu bertcksichtigen, dass nach
8 90 Abs. 2 Satz 1 MarkenG die durch eine erfolglose Rechtsbeschwerde ver-
anlassten Kosten zwingend dem Rechtsbeschwerdefihrer aufzuerlegen sind,
ohne dass insoweit Raum fir eine Billigkeitsentscheidung bliebe (Strébele in:
Strobele/Hacker, Markengesetz, 8. Aufl., 8§ 90 Rdn. 3).

1. Da die Markeninhaberin mit ihrer Rechtsbeschwerde unterlegen ist, hat sie
nach 8 90 Abs. 2 Satz 1 MarkenG 6/10 der Gerichtskosten zu tragen. Zwar
handelt es sich dabei nur um einen Teil der Gerichtskosten. Jedoch ent-
spricht dieser Anteil dem vollen Wert der - erfolglosen - Rechtsbeschwerde
der Markeninhaberin. Dies ergibt sich aus der Gegenuberstellung des im
Verhaltnis zu der Antragstellerin zu 1), die keine Rechtsbeschwerde einge-

legt hat, maRRgeblichen Gegenstandswerts (600.000,-- €) und des im Ver-
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haltnis zu der Antragstellerin zu 2), die selbst auch Rechtsbeschwerde

eingelegt hat, festgesetzten Gegenstandswerts (1.000.000,-- €).

Hinsichtlich der tbrigen 4/10 der Gerichtskosten, die durch die Rechtsbe-
schwerde der Antragstellerin zu 2) veranlasst worden sind, verbleibt es bei
dem in 8 90 Abs. 1 Satz 3 MarkenG zum Ausdruck kommenden Grundsatz,
dass jeder Beteiligte seine Kosten selbst tragt. Dies bedeutet, dass die An-
tragstellerin zu 2) diesen ihr nach der Kostenrechnung des Bundesgerichts-
hofs vorlaufig Uberblrdeten Teil der Gerichtskosten endgultig zu tragen hat.
Insoweit ist auch nichts daflir vorgetragen oder sonst ersichtlich, dass die-
ser Teil der Gerichtskosten aus Grunden der Billigkeit nach 8 90 Abs. 1
Satz 1 MarkenG ebenfalls der Markeninhaberin aufzuerlegen ware. Die un-
terschiedliche Beurteilung der Schutzfahigkeit der streitgegenstandlichen
Marke lie3en die Verteidigung der Markeninhaberin im Rechtsbeschwerde-
verfahren nicht als von vorneherein aussichtslos erscheinen. Eine Bosglau-
bigkeit der Markeninhaberin bei der Anmeldung der Streitmarke hat der

Bundesgerichtshof ausdricklich verneint.

. Aus 890 Abs. 2 Satz 1 MarkenG ergibt sich zwingend, dass die Marken-
inhaberin die aulRergerichtlichen Kosten der Antragstellerinnen zu 1) und 3)
in vollem Umfang zu tragen hat. Hinsichtlich der auRergerichtlichen Kosten
der Antragstellerin zu 2) gelten die Ausfihrungen zu der Verteilung der
Gerichtskosten entsprechend. Dies bedeutet, dass die Markeninhaberin
nach 8 90 Abs. 2 Satz 1 MarkenG 6/10 der aulRergerichtlichen Kosten der
Antragstellerin zu 2) zu tragen hat. Die restlichen 4/10 ihrer aul3ergericht-
lichen Kosten tragt die Antragstellerin zu 2) nach 8§ 90 Abs. 1 Satz 3 Mar-
kenG selbst. Auch insoweit sind keine Griinde ersichtlich, der Markenin-
haberin die Kosten aus Grinden der Billigkeit vollstandig aufzuerlegen.
Ebenso hat die Markeninhaberin ihre durch die Rechtsbeschwerde verur-

sachten aul3ergerichtlichen Kosten selbst zu tragen.
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F. Hinsichtlich der Kosten des Beschwerdeverfahrens bestand kein Anlass, diese

einer der Beteiligten aufzuerlegen (8 71 Abs. 1 MarkenG).

G. Die erneute Zulassung der Rechtsbeschwerde nach 8§ 83 Abs. 2 MarkenG ist
nicht geboten. Es war keine Rechtsfrage mehr zu entscheiden, die von grund-
satzlicher Bedeutung ist oder deren Beantwortung zur Fortbildung des Rechts
eine Befassung des Bundesgerichtshofs erfordert (§ 83 Abs. 2 Nr. 1 und Nr. 2,
1. Alt. MarkenG). Auch der Zulassungsgrund der Sicherung einer einheitlichen
Rechtsprechung (8 83 Abs. 2 Nr. 2, 2. Alt. MarkenG) ist nicht gegeben. Der
Bundesgerichtshof hat im Verfahren betreffend die Rechtsbeschwerde der
Markeninhaberin entschieden, dass eine Kategorisierung von Bezeichnungen
von Sportereignissen als ,Ereignismarken” oder ,Eventmarken® in marken-
rechtlicher Hinsicht bedeutungslos sei und insbesondere nicht dazu fiuhre, dass
bei derartigen Marken geringere Anforderungen an die Schutzvoraussetzungen
zu stellen seien (BGH, Zurtickverweisungsbeschluss, Rdn. 20). Daruber hinaus
hat der Bundesgerichtshof festgestellt, dass dann, wenn der Verkehr in
WM 2006" die beschreibende Angabe einer Weltmeisterschaft im Jahr 2006
erkenne, er auch in Bezug auf Waren und Dienstleistungen, die ihrer Art und
Bestimmung oder ihren sonstigen Merkmalen nach keinen Bezug zu einer
Weltmeisterschaft hatten, allenfalls einen Bezug zu der Veranstaltung als sol-
cher herstellen werde. Dagegen habe er keinen Anlass, eine lediglich das be-
treffende Ereignis als solches bezeichnende, nicht unterscheidungskraftige An-
gabe nur deshalb als Hinweis auf die Ursprungsidentitat der mit ihr versehenen
Waren oder Dienstleistungen aufzufassen, weil ihm bekannt sei, dass Aus-
richter solcher GrolRveranstaltungen Vertrage mit Sponsoren Uber die Kenn-
zeichnung der von diesen im Zusammenhang mit der Durchfihrung der Ver-
anstaltung angebotenen Produkte schldssen (BGH a. a. O., Rdn. 47). Bei der
Ermittlung der Verkehrsauffassung konnten neben den Kennzeichnungsge-
wohnheiten auf dem betreffenden Waren- oder Dienstleistungssektor u. a. der
Grad der Nahe oder Ferne der Ware oder Dienstleistung zur Durchfiihrung von

Sportveranstaltungen einschlief3lich des damit verbundenen Sponsorings von
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Bedeutung sein (BGH a. a. O., Rdn. 49). Der Bundesgerichtshof hat damit die
Frage der Beriicksichtigung von Sponsoring bei der Ermittlung der fur die
Beurteilung der Unterscheidungskraft mafR3geblichen Verkehrsauffassung be-
reits beantwortet. Inwieweit Waren und Dienstleistungen im Einzelfall Gegen-
stand des Sponsoring sein kénnen und in welchem Umfang dies zur Vernei-
nung der Unterscheidungskraft fihrt, ist eine Frage der tatrichterlichen Wrdi-
gung, so dass die Zulassung der Rechtsbeschwerde nicht angezeigt ist
(Stroébele in: Strobele/Hacker, a. a. O., § 83 Rdn. 23).

H. Ebenso wenig ist eine Vorlage an den Europaischen Gerichtshof geboten.
Nach Artikel 234 EG konnen dem Européischen Gerichtshof Fragen tber die
Auslegung der Markenrechts-Richtlinie zur Vorabentscheidung vorgelegt wer-
den, wenn diese weder aus den gesetzlichen Quellen eindeutig zu beantwor-
ten noch durch die Rechtsprechung des Europaischen Gerichtshofs geklart
sind (BPatG GRUR 2007, 156, 157 - Anhoérungsrige). Im vorliegenden Fall
geht es jedoch nicht um die Auslegung einer Vorschrift der Richtlinie. Anderes
zeigt auch die Markeninhaberin nicht auf. Eine Vorlage an den Européischen

Gerichtshof kommt daher nicht in Betracht.

gez.

Unterschriften



