BUNDESPATENTGERICHT

32 W (pat) 173/00 An Verkiindungs Statt
zugestellt am

(Aktenzeichen)

BESCHLUSS

In der Beschwerdesache

BPatG 154
6.70



betreffend die Marke 398 16 927

hat der 32. Senat (Marken-Beschwerdesenat) des Bundespatentgerichts auf die
mindliche Verhandlung vom 17. Januar 2001 durch die Vorsitzende Richterin

Winkler und die Richter Dr. Fuchs-Wissemann und Sekretaruk

beschlossen:

Auf die Beschwerde der Widersprechenden wird der Be-
schlul@ des Deutschen Patent- und Markenamts
- Markenstelle fur Klasse 41 vom 15. Méarz 2000 abgeandert.

Die Marke 398 16 927 wird wegen des Widerspruchs aus der
Gemeinschaftsmarke 120.733 hinsichtlich der Waren

"Seifen, Parfimerien, Kosmetika, Mittel zur Koérper- und
Schonheitspflege;

Brillen, Sonnenbrillen sowie Brillenetuis;

Juwelierwaren;  Schmuckwaren, einschlie3lich  Mode-
schmuck, Manschettenknopfe, Broschen, Krawatten- und
Anstecknadeln, Krawatten, Klips, Schlisselanhanger; Hals-
bandanhénger, Hals-, Arm- und FulRkettchen, Amulette;
Edelsteine; Uhren und ZeitmeRinstrumente;

Briefoffner,

Handtaschen, Aktentaschen, Einkaufstaschen, Reiseta-
schen, Sporttaschen, Schulranzen, Packsédcke und Ruck-
sacke, Gurtel, Kleinlederwaren, einschlie3lich Geldbeutel,
Brieftaschen, Schlisseltaschen, Reisenecessaires, Toilet-

tenbeutel und -taschen;



Waren aus Glas, Porzellan und Steingut fir Haushalt und
Klche; Kichengegenstande aus Glas, Porzellan und Stein-
gut;

Bekleidungsstiicke, einschlie3lich Sport- und Freizeitbeklei-
dung; Schuhe, Schuhwaren und Stiefel, einschlie3lich Sport-
und Freizeitschuhe und -stiefel; Strimpfe, Strumpfhosen,
Socken; Krawatten, einschlie8lich Binder; Handschuhe,
Kopfbedeckungen, einschliel3lich Stirn- und Schweil3bander;
Gurtel, Hosentrager, auch aus Leder;

Gurtelschnallen".

geldscht.

Im Gbrigen wird die Beschwerde zurlickgewiesen.

Grinde

Gegen die fur

03: Wasch- und Bleichmittel; Putz-, Polier-, Fettentfernungs- und
Schleifmittel; Seifen, Parfumerien, &therische Ole, Kosmetika,
Mittel zur Korper- und Schonheitspflege, Haarwasser; Zahnputz-
mittel; 05: pharmazeutische und veterinarmedizinische Erzeug-
nisse sowie Praparate fur die Gesundheitspflege; diatetische Er-
zeugnisse fur medizinische Zwecke, diatetische Lebensmittel,
frauenhygienische Artikel, namlich Damenbinden, Slipeinlagen,
Tampons, Monatshoschen; Windeln fur Kranke; medizinische
Krautertees; Kaugummi fir medizinische Zwecke; Babykost; Pfla-
ster, Verbandmaterial; Haftmittel fir Zahnprothesen, Zahnkitte,

Zahnfullmittel und Abdruckmassen fir zahnarztliche Zwecke,



Desinfektionsmittel; Mittel zur Vertilgung von schadlichen Tieren;
Fungizide, Herbizide; desodorierende Raumsprays; 06: Waren
aus unedlen Metallen, soweit in Klasse 6 enthalten, Flaschenver-
schlisse aus Metall; 09: bespielte mechanische, magnetische,
magneto-optische, optische und elektronische Trager fur Ton und
/oder Bild und/oder Daten; codierte Telefonkarten; Spielpro-
gramme fur Computer; Bildschirmschonerprogramme; Brillen und
Sonnenbrillen sowie Brillenetuis; Datenbankprogramme; Compu-
ter-Software; netzwerkunterstitzende Computer-Softwaren (Net-
ware); Firmware; 11: elektrische Taschenlampen, elektrische
Blinkleuchten; 14: aus Edelmetallen und deren Legierungen her-
gestellte oder damit plattierte Waren, namlich kunstgewerbliche
Gegenstande, Ziergegenstande, Tafelgeschirr (ausgenommen
Bestecke) und Tafelaufsatze; Juwelierwaren; Schmuckwaren ein-
schlie3lich Modeschmuck, Manschettenkndpfe Broschen, Kra-
watten- und Anstecknadeln, Krawattenclips, Schlisselanhanger,
Halsbandanhanger, Hals-, Arm- und Ful3kettchen, Amulette; Edel-
steine; Uhren und Zeitmefinstrumente; 15: Musikinstrumente; 16:
Waren aus Papier und Pappe (Karton), namlich Papierhandtiicher,
Papierservietten, Filterpapier, Papiertaschentlicher, Papier-
schmuck, Briefpapier, Toilettenpapier, Papierwindeln,
Verpackungsbehélter, Verpackungstiten und Einwickelpapier;
Druckreierzeugnisse, namlich Zeitungen, Zeitschriften, Magazine,
Broschiren, Faltblatter, Prospekte, Programmhefte, Pressemap-
pen, Fotomappen, Bilicher, Kalender, Plakate (Poster), auch in
Buchform, Transparente, nicht-codierte Telefonkarten, Eintritts-
karten, Teilnahmekarten, Einladungskarten, Postkarten, auch in
Form von Adhasionspostkarten, nicht codierte Ausweise;
Schreibwaren einschlie3lich Schreib- und Zeichengerate; Buroar-
tikel namlich Stempel, Stempelkissen, Stempelfarbe, Briefoffner,

Papiermesser, Briefkorbe, Aktenordner, Schreibunterlagen, Lo-



cher, Hefter, Biro- und Heftklammern, Aufkleber (auch selbstkle-
bende); Schreibunterlagen, Schreibgeratekdcher und —schalen,
Zettelhalfter und —behalter, Lehr- und Unterrichtsmittel (ausge-
nommen Apparate) in Form von Druckereierzeugnissen, Spielen,
Globen, Wandtaffeln und Wandtafelzeichengeraten; Ver-
packungsmaterial aus Kunststoff, namlich Hullen, Beutel, Ta-
schen, Folien (letztere auch selbstklebend und fir Dekorations-
zwecke); Spielkarten und Kartenspiele; 18: Waren aus Leder und
Lederimitationen, ndmlich Taschen und nicht an den aufzuneh-
menden Inhalt angepalite Behéltnisse einschlie3lich Handta-
schen, Aktentaschen, Einkaufstaschen, Reisetaschen, Sportta-
schen, Schulranzen, Packsécke und Rucksache, Gurtel, Hosen-
trager, Kleinlederwaren einschlieBlich Geldbeutel, Brieftaschen,
Schlisseltaschen, Reisenecessaires, Toilettenbeutel und —ta-
schen, ferner Reise- und Handkoffer; Regenschirme, Sonnen-
schirme, Spazierstocke; 20: Waren aus Kunststoff, namlich Figu-
ren, einschlie8lich Tierfiguren, soweit in Klasse 20 enthalten; Pa-
pierkorbe; 21: Waren aus Glas, Porzellan und Steingut fir Haus-
halt und Kiche; Kunstgegenstande aus Glas, Porzellan und
Steingut; kleine handbetétigte Geréate fur Haushalt und Kiche;
Kamme und Schwamme; Blrsten (mit Ausnahme von Pinseln);
Birstenmachermaterial; Putzzeug; Stahlspane; rohes und teil-
weise bearbeitetes Glas (mit Ausnahme von Bauglas); Waren fur
den Haushalt aus Kunststoff, ndmlich Flaschenverschliisse, nicht
aus Metall, Untersetzer aus Kunststoff, Tisch-Sets, Seifendosen
und —schalen, Zahnputzbecher, Zahnburtenkdcher; Pappteller,
Pappbecher; 24: Textilwaren, namlich Textilstoffe, Gardinen, Rol-
los, Haushaltswésche, Tisch- und Bettwasche; Bettdecken, Tisch-
decken, auch aus Kunststoff; 25: Bekleidungsstiicke einschlie3lich
Sport- und Freizeitbekleidung; Schuhe, Schuhwaren und Stiefel

einschlie3lich Sport- und Freizeitschuhe und —stiefel; Strimpfe,



Strumpfhosen, Socken; Krawatten einschlie3lich  Binder;
Handschuhe; Kopfbedeckungen einschlieBlich  Stirn-  und
SchweilRbander; Gurtel, Hosentrager, auch aus Leder; 26: Gurtel-
schnallen; 27: Teppiche, FuBmatten, Turnmatten, Automatten,
Matten, Linoleum, kinstlicher Rasen, Teppichbodenbeldage und
andere Bodenbelage, aus Gummi, Kunststoff, Kork, textilem oder
isolierendem Material; Tapeten (soweit in Klasse 27 enthalten);
28: Spiele einschlief3lich elektrische und elektronische, soweit in
Klasse 28 enthalten; Spielwaren; Spielzeug einschlie3lich Stoff-
und Gummitiere sowie Maskottchen; Turn-, Fitness- und Sportge-
rate; Scherzartikel; 29: Fleisch, Fisch, Geflugel, Wild, Fleischex-
trakte, konserviertes, getrocknetes und gekochtes Obst und Ge-
mise, Gallerten, Konfitiren, Speisedle und Fette, Salatsaucen
und Ketchup, Fertigsuppen, Eier, Milch und Milchprodukte, nam-
lich Butter, Kéase, Ké&sezubereitungen, Quark, Joghurt, Sahne,
nicht alkoholische Milch-Mix-Getréanke, Desserts aus Joghurt,
Quark und Sahne; verarbeitete Nusse, Feinkostsalate, Suppen mit
Fleich, Fisch, Gemuse oder Geflugel, Wurstwaren, Schinkenwa-
ren, verarbeitete Weich- und Schalentiere; 30: Kaffee, Tee Kakao,
Kakaopréparate und —getranke, Schokolade und Schokoladewa-
ren, Zucker, Reis, Tapioka, Sago, Kaffee-Ersatzmittel, Honig,
Melassesirup, fur die menschliche Erndhrung zubereitetes Ge-
treide, insbesondere Haferflocken und andere Getreideflocken,
Getreidepraparate, Muslipraparate, Brot, Backwaren und Kondi-
torwaren, Fruchtsaucen, Speiseeis, Hefe, Backpulver, Armastoffe,
Gewlrze, Salz, Senf, Essig, Saucen, Wirzmittel, Kiihleis; Teigwa-
ren, Nudelzubereitungen, Lebensmittel in Konserven und als tief-
gekuhlte Fertig- oder Teilfertigprodukte; aus Kartoffeln bestehende
Produkte und Zuberetiungen; 32: Biere; Mineralwasser und
kohlensaurehaltige Wasser, alkoholfreie, vitaminhaltige und isoto-

nische Getranke; Fruchtgetranke und Fruchtsafte, Sirupe und an-



dere Praparae fur die Zubereitung von Getranken; 33: alkoholi-
sche Getranke (ausgenommen Biere); 34: Tabak einschliel3lich
Rauch-, Kau- und Schnupftabak; Tabakwaren einschlie3lich Ziga-
retten, Zigarren, Raucherartikel, namlich Tabakdosen, Zigarren-
und Zigarettenspitzen, Zigarren- und Zigarettenetuis, Aschenbe-
cher, nicht aus Edelmetall, Feuerzeuge, Pfeifen, Pfeifenstander,
Pfeifenreiniger, Zigarrenabschneider, Taschenapparate zum
Selbstdrehen von Zigaretten, Zigarettenpapier, Zigarettenhilsen;
Zigarettenfilter; 35: Werbung und Marketing fur Dritte; 36: Dienst-
leistungen im Bereich des Versicherungs- und Finanzwesens;
Grundstick- und Hausverwaltung; Vermdgensverwaltung; Immo-
bilien- und Hypothekenvermittlung; Leasing; Ausgabe von Kredit-,
Telefon- und Geldkarten sowie von Kundenkarten im Scheckkar-
tenformat mit Zahlungs und/oder Kreditkartenfunktion; Abwicklung
der mittels Kundenkarten getéatigten Zahlungen; Vermittlung von
Krediten; Vermittlung von Versicherungen; 38: Verbreitung, Ver-
teilung und Weiterleitungen von Fernseh-, Horfunk-, Telekommu-
nikations- und Informationssignalen lber kabelfreie und/oder ka-
belgebundene digitale und analoge Netze, auch im Online- und
Offline-Betrieb in Form von interaktiven elektronischen Medien-
diensten sowie mittels Computer; Sammeln und Liefern von Nach-
richten; 39: Vermittlung der Beférderung von Personen und Gitern
mit Schienenbahnen, Kraftfahrzeugen, Schiffen und Flugzeugen;
Lagerung und Verpackung von Giutern; Vermittlung der Lagerung
und Verpackung von Gdutern; Vermietung und Lagerung von
Transport- und Lagerpaletten sowie von Transport- und Lagerbe-
haltern; Veranstaltung und Vermittlung von touristischen
Dienstleistugnen im Reiseverkehr einschlie3lich Veranstaltung
und Vermittlung von Jugend-, Freizeit-, Informations- und Bil-
dungsreisen mittels Schienenbahnen, Kraftfahrzeugen, Schiffen

und Flugzeugen; Reisebegleitung; 41: Unterhaltung durch Hor-



funk- und Fernsehsendungen/-programme; Film-, Ton-, Video-
und Fernsehproduktion; Musikdarbietungen; Vero6ffentlichung und
Herausgabe von elektronisch wiedergebbaren Text-, Grafik-, Bild-
und Toninformationen, die Uber Datennetze abrufbar sind; Verof-
fentlichung und Herausgabe von Druckereierzeugnissen; Veran-
staltung von Lotterien; Durchfihrung von Konzert-, Theater- und
Unterhaltungsveranstaltungen, von Konferenzen, Tagungen, Se-
minaren, Lehrgadngen, Symposien, Ausstellungen fur kulturelle und
Unterrichtszwecke und Vortrdgen; Veranstaltung von Sport-
wettbewerben; 42: Entwickeln und Gestalten von digitalen Ton-
und Bildaufzeichnungen zur Verwendung im Internet; Datendien-
ste im Rahmen des Betriebs von Datenbanken; Beherbergung,
Verpflegung und Bewirtung von Gasten; Vermittlung von Beher-
bergung und Verpflegung von Géasten in Hotels und Restaurants;
Fotografieren; Erstellen von Computerprogrammen und Grafiken

am 25. Marz 1998 angemeldete und am 9. November 1998 eingetragene Wort-

marke

SWR 3

ist Widerspruch erhoben aus der prioritatsélteren fur

DE - 3 — Parfum;

DE — 9 — Brillen;

DE - 11 — Lusterbehang, insbesondere aus Kristallglas, Beleuch-

tungselemente, Kronleuchten und deren Glasteile, Lampen;



DE — 14 — Uhren, natirliche oder kinstliche Edelsteine aller Art
und fir jeden Zweck, Schmucksteine, echte und unechte
Schmuckwaren, Schmuckornamente, Anhanger fur Uhrketten;

DE — 16 — Briefbeschwerer und Briefoffner vollstandig oder Uber-

wiegend aus Glas;

DE — 18 — Taschen, Handtaschen;

DE -21 — Kunstgewerbliche Gegenstande aus Glas, Tierfiguren
aus Glas, Hohlglaser, Kerzenleuchter aus Glas, Geschirr und Be-

steck aus Glas, Fruchtschalen aus Glas;

DE — 25 — Bekleidung, insbesondere Handschuhe, Halstiucher,
Gurtel und Schuhe;

DE - 26 — Kleine Schmuckgegenstande aus Glas, Kunststoff oder
unedlem Metall fur den personlichen Gebrauch, insbesondere
Glassteinteilchen, Metallplattchen und Kunststoffteile auf durch-
sichtigen Plastiktragern zum Aufbligeln auf Textilien; Leder und
Metall; Knopfe, SchlieBen und Spangen aus Glas, Bander mit

kinstlichen Steinen, Zierbander, Rei3verschlisse
eingetragenen Gemeinschaftsmarke 120 733
SWR.
Die Markenstelle fir Klasse 41 des Deutschen Patent- und Markenamts hat den
Widerspruch zurtickgewiesen. Zur Begrindung wurde ausgefihrt, dal3 die Marken

nicht ahnlich seien. Sie wirden deutliche klangliche und schriftbildliche Unter-

schiede aufweisen, insbesondere werde die Ziffer nicht als Sorten- oder Typenbe-
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zeichnung und auch nicht als GréRenangabe fur die beanspruchten Waren ver-
wendet. Da es sich um Kurzzeichen handele, die vom Verkehr erfahrungsgemar
mit erhohter Aufmerksamkeit betrachtet werden, seien Verwechslungen nicht zu
befirchten, wobei hinzu komme, dall die Kennzeichnungskraft der Wider-
spruchsmarke wegen der haufigen Verwendung von Buchstaben als Abklrzung

eingeschrankt sei.

Hiergegen richtet sich die Beschwerde der Widersprechenden. Sie ist der Auffas-
sung, dal3 der Widerspruchsmarke normale Kennzeichnungskraft zukomme, da
eine unterschiedliche Sichtweise bei Buchstaben und kurzen Woértern nach der
Rechtslage des Markengesetzes nicht gerechtfertigt sei. Bei teilweise identischen
Waren hielten die Zeichen den erforderlichen Abstand nicht ein, da die Ziffer im

angegriffenen Zeichen nicht zur Pragung des Gesamteindrucks beitragen kénne.
Die Widersprechende beantragt,

die Marke 398 16 927 zu I6schen.
Die Markeninhaberin beantragt,

die Beschwerde zuriickzuweisen.
Sie ist der Auffassung, dal? die Marken als Gesamtheit gegenubergestellt werden
muften, weil das Herauslosen einzelner Elemente zur Feststellung des Vorliegens

oder Fehlens einer Verwechslungsgefahr dem Markenrecht fremd sei und deshalb

eine Verwechslungsgefahr schon an der Ahnlichkeit der Marken scheitere.
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Die zulassige Beschwerde ist teilweise begrindet.

Nach 889 Absatz1 Nr2, 42 Absatz 2 Nr1 MarkenG ist die Eintragung einer
Marke im Falle eines Widerspruchs zu Iéschen, wenn wegen ihrer Ahnlichkeit mit
einer eingetragenen Marke mit alterem Zeitrang und der Ahnlichkeit der durch die
beiden Marken erfal3ten Waren fir das Publikum die Gefahr von Verwechslungen
besteht, einschlie3lich der Gefahr, da’ die Marken gedanklich miteinander in Ver-
bindung gebracht werden. Die Frage der Verwechslungsgefahr ist dabei unter Be-
ricksichtigung aller Umstande des Einzelfalls zu beurteilen, wobei eine Wechsel-
wirkung zwischen den in Betracht kommenden Faktoren, insbesondere der Ahn-
lichkeit der Marken und der Ahnlichkeit der damit gekennzeichneten Waren sowie
der Kennzeichnungskraft der prioritatsalteren Marke besteht (vgl BGH Mar-
kenR 2000, 359, 360 - Bayer/BeiChem). Was die Waren betrifft, stehen sich iden-
tische und hochgradig ahnliche Waren, geringer &hnliche Waren und nicht &hnli-
che Waren und Dienstleistungen gegentiber. Waren bzw Dienstleistungen sind
dann ahnlich, wenn sie so enge BerUhrungspunkte aufweisen, dald die beteiligten
Verkehrskreise (hier: die breite Mase der Verbraucher) der Meinung sein kénnten,
sie stammten aus denselben, oder ggf wirtschaftlich verbundenen Unternehmen,
sofern sie mit identischen Marken gekennzeichnet sind (vgl Althammer/Strébele,
MarkenG, 6 Aufl, § 9 Rdn 41). Identitat bzw hochgradige Ahnlichkeit ist demnach

bei folgenden Waren anzunehmen:

1. Seifen, Parfumerien, Kosmetika, Mittel zur Korper- und

Schonheitspflege

Parfim

Parfum wird von beiden Marken beansprucht; Seifen, Kos-

metika und Mittel zur Korper- und Schonheitspflege sind



-12 -

hierzu hochgradig ahnlich, da es gebrauchlich ist Parfime-
rien, Seifen, Kosmetika und andere Mittel zur Kérper- und
Schonheitspflege unter derselben Marke, teils sogar als Sets

anzubieten.

Brillen, Sonnenbrillen sowie Brillenetuis
/

Brillen

Es besteht Warenidentitat bei "Brillen, Sonnenbrillen”, da
letztere unter den fur die Widersprechende geschitzten

Oberbegriff "Brillen” fallen.

Brillenetuis sind als hochgradig &hnlich anzusehen, da insbe-
sondere Brillen aus dem oberen Preissegment Etuis mitlie-
fern und diese in solchen Fallen tblicherweie mit den Brillen-

marke versehen werden.

Juwelierwaren;  Schmuckwaren, einschlie3lich  Mode-
schmuck, Manschettenknopfe, Broschen, Krawatten- und
Anstecknadeln, Krawatten, Klips, Schlisselanhanger; Hals-
bandanhénger, Hals-, Arm- und Ful3kettchen, Armulette;
Edelsteine; Uhren und ZeitmefRinstrumente und Uhren, na-
turliche oder kunstliche Edelsteine aller Art und fur jeden
Zweck, Schmucksteine, echte und unechte Schmuckwaren,

Schmukornamente, Anhanger fir Uhrketten sind identisch.

Briefoffner und Briefoffner vollstdndig oder Gberwiegend aus
Glas sind identisch, da auch die der angegriffenen Marke

aus Glas sein kdnnen.
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Handtaschen, Aktentaschen, Einkaufstaschen, Reiseta-
schen, Sporttaschen, Schulranzen, Packsacke und Ruck-
sécke, Kleinlederwaren, einschliel3lich Geldbeutel, Briefta-
schen, Schlisseltaschen, Reisenecessaires, Toilettenbeutel
und —taschen und Taschen, Handtaschen sind identisch so-
weit Taschen und Handtaschen beansprucht werden. Schul-
ranzen, Packsacke und Ricksache sind hochgradig ahnlich
mit Taschen, da diese haufig derselben Marke gekennzeich-
net und sogar teilweise als Sets angeboten werden. Das-
selbe gilt fur das Verhaltnis zwischen Kleinlederwaren und
Handtaschen und zwischen Toilettenbeutel und (Toiletten-

)Taschen.

Waren aus Glas, Porzellan und Steingut fir Haushalt und
Kiche; Kuchengegenstande aus Glas, Porzellan und Stein-
gut und kunstgewerbliche Gegenstande aus Glas, Tierfigu-
ren aus Glas, Hohlglaser, Kerzenleuchter aus Glas, Geschirr
und Besteck aus Glas, Fruchtschalen aus Glas sind identisch
soweit es um Glaswaren geht und hochgradig ahnlich mit
den ndmlichen Prokukten aus Porzellan und Steingut, da es
sowohl im unteren Preisniveau (IKEA) als auch in der ge-
hobenen Preisklasse (Rosenthal) Beispiele gibt, wo Glas und

Porzellan unter derselben Marke angeboten werden.

Bekleidungsstiicke, einschlie3lich Sport- und Freizeitbeklei-
dung; Schuhe, Schuhwaren und Stiefel, einschliel3lich Sport-
und Freizeitschuhe und -stiefel; Striumpfe, Strumpfhosen,
Socken; Krawatten, einschlielRlich Binder, Handschuhe,
Kopfbedeckungen, einschliel3lich Stirn- und Schwei3bander,
Gurtel, Hosentrager, auch aus Leder; Gurtelschnallen

/
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Bekleidung, insbesondere Handschuhe, Halstiicher, Girtel
und Schuhe.

Kleine Schmuckgegenstande aus Glas, Kunststoff oder un-
edlem Metall fur den personlichen Gebrauch, insbesondere
Glassteinteilchen, Metallplattchen und Kunststoffteile auf
durchsichtigen Plastiktragern zum Aufbtgeln auf Textilien;
Leder und Metall; Knépfe, Schlie3en und Spangen aus Glas,
Bander und kinstlichen Steinen, Zierbander, Reil3ver-

schlisse.

Die Waren der angegriffenen Marke sind auch im Warenverzeichnis der Wider-
spruchsmarke identisch enthalten, wobei Girtelschnallen unter den Oberbegriff,

"SchlielRen" fallen.

Die tbrigen Waren sind durchschnittlich &hnlich bis nicht &hnlich, da ganz enge

Beziehungen weder vorgetragen noch sonst feststellbar sind.

Zugunsten der Markeninhaberin wird von einer eingeschrankten Kennzeichnungs-
kraft der Widerspruchsmarke ausgegangen. Die tatséchliche Entwickung der ubli-
chen Bildung von Unternehmenskennzeichen fuhrt nach der allgemeinen Le-
benserfahrung verstarkt zu Abkilrzungen. Sie gestattet es deshalb nicht mehr,
derartigen Abklrzungen allgemein die Namensfunktion abzusprechen (BGH
WRP 2001, 273, 274 - DB Immobilienfonds). Ob dieser Trend zu Buchstabenab-
kirzungen dazu fuhrt, dall Buchstabenkennzeichen von Haus aus als eher
schwach kennzeichnend anzusehen sind, ober ob der Grad der Kennzeichnungs-
kraft, wie bei aussprechbaren Wortzeichen davon abhangt, ob beschreibende
Anklage oder eine Vielzahl von benutzten &hnlichen Marken die Kennzeichnungs-
kraft der Widerspruchsmarke schwéchen, kann fir diese Entscheidung dahinste-
hen, denn auch bei unterdurchschnitlicher Kennzeichnungskraft halt die angegrif-
fene Marke den erforderlichen Markenabstand bei identischen und hochgradig

ahnlichen Waren nicht ein. Die Marken sind hinsichtlich der Buchstaben "SWR"



-15-

identisch und unterscheiden sich nur im Hinblick auf die agehangte Ziffer. Beim
Markenvergleich ist von dem das Kennzeichenrecht beherrschenden Grundsatz
auszugehen, dal3 bei der Beurteilung der markenrechtlichen Verwechslungsgefahr
auf den jeweiligen Gesamteindruck der sich gegeniiberstehenden Zeichen abzu-
stellen ist. Dieser Grundsatz beruht auf der Erwagung, dal3 der markenrechtliche
Schutz von der eingetragenen Gestaltung der Marke auszugehen hat und eine
Anlichkeit der Marke mit einem angegriffenen Zeichen nur in Bezug auf die kon-
krete Form in der dieses verwendet wird, festgestellt werden kann. Dies schlief3t
aber nicht aus, dal3 einem einzelnen Zeichenbestandteil unter Umstanden eine
besondere, das gesamte Zeichen pragende Kennzeichnungskraft beizumessen ist
und deshalb bei Ubereinstimmung von Zeichen in dem jeweils (allein) pragenden
Bestandteil die Gefahr einer Verwechslung der beiden Gesamtbezeichnungen zu
bejahen ist (vgl BGH Mitt 2000, 65, 66 - RAUSCH/ELFI RAUCH mwNachw).
Worten oder Buchstabenkombinationen angehangte Ziffern sind dem Verkehr
allgemein als Hinweis auf besondere Qualitat (Handelsklasse |, Il...) bzw Fortset-
zungen oder Weiterentwicklungen bekannt (zB VW Golf | bis VI; Der Weil3e Hai 1
und 2; Radioprogramme Bayern 1 bis 5 BRAVO-Hits 1-30). Somit ist SWR bei
dem angegriffenen Zeichen alleine pragend, weshalb klangliche und schriftbildli-
che Ahnlichkeit gegeben ist, was zur Folge hat, daR bei identischen und hochgra-
dig &hnlichen Waren Verwechslungen nicht ausgeschlossen werden kénnen.

Soweit die gegeniiberstehenden Waren den Bereich der hochgradigen Ahnlichkeit

verlassen, reicht der Markenabstand zur Vermeidung von Verwechslungen aus.

Eine Kostenauferlegung (8 71 Abs 1 S 1 MarkenG) ist nicht veranlaf3t.

Winkler Dr. Fuchs-Wissemann Sekretaruk
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