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Aktenzeichen

BESCHLUSS

In der Beschwerdesache

betreffend die Markenanmeldung 30 2008 066508.4

hat der 29. Senat (Marken-Beschwerdesenat) des Bundespatentgerichts im
schriftlichen Verfahren am 13. Juni 2012 unter Mitwirkung der Vorsitzenden Rich-
terin Grabrucker, der Richterin Kortge und der Richterin am Landgericht Uhlmann

BPatG 152
08.05



beschlossen:

Die Beschwerde wird zurtickgewiesen.

Grinde

Das Wortzeichen

Einfach Alles. Alles Einfach

ist am 17. Oktober 2008 zur Eintragung als Marke in das beim Deutschen Patent-
und Markenamt (DPMA) gefiihrte Register fur nachfolgende Waren und Dienst-

leistungen angemeldet worden:

Klasse 06:
Bau- und Mobelbeschlage aus Metall; Profile fur Fenster und Ta-
ren aus Metall; Tarfallungen aus Metall; Profile aus Metall; Brief-

kastenanlagen aus Metall; Schrauben und Néagel aus Metall;

Klasse 07:
Werkzeuge (Maschinenteile);

Klasse 08:

Handwerkzeuge;

Klasse 09:
Software;



Klasse 17:

Dichtungen fur Fenster und Turen; Dammmaterial;

Klasse 19:
Baubeschlage aus Kunststoff; Profile fir Fenster und Turen, nicht
aus Metall; Verbundplatten (nicht aus Metall); Fenster, nicht aus

Metall; Fensterbanke;

Klasse 20:

Mobelbeschlage aus Kunststoff;

Klasse 24:

Moskitonetze;

Klasse 35:

Handel mit Werkzeugen, Handwerkzeugen, Dichtungen fir Fens-
ter und Turen, Dammmaterial, Bau- und Md&belbeschlagen, Profi-
len flr Fenster und Turen, Tarfullungen, Profilen, Briefkastenanla-
gen, Schrauben und N&geln, Verbundplatten, Fenstern, Fenster-
banken, Moskitonetzen und Waren fir die Baubranche und den

Handwerkerbedarf;

Klasse 42:

technische Beratung auf dem Gebiet der Anwendung von Be-
schlagen am Bau gegenuber Industrie und Handwerk sowie ge-
geniber Architekten und Behorden, Erstellen von Programmen fir

die Datenverarbeitung.

Mit Beschlissen vom 8. Dezember 2009 und 8. April 2010, letzterer ergangen im
Erinnerungsverfahren, hat die Markenstelle fir Klasse 35 die Anmeldung wegen

fehlender Unterscheidungskraft zurtickgewiesen.



Das angemeldete Zeichen bestehe aus unmittelbar verstandlichen Worten und sei
dem durchschnittlich informierten, aufmerksamen und verstéandigen Durchschnitts-
verbraucher einfach verstandlich. Auch tGber die unmittelbare Bedeutung der Wor-
te hinaus erschopfe sich das Zeichen in einer tblichen Werbeaussage allgemeiner
Art. Der Kunde verstehe das Zeichen dahin, dass das Angebot alle Kunden-
winsche abdecke und die angebotenen Waren und Dienstleistungen leicht, mihe-
los und unkompliziert handhabbar seien und in Anspruch genommen werden
konnten. Die Wortfolge entspreche einer ublichen in der Werbung verwendeten
Diktion, werde in breitem Mal3e in verschiedenen Bereichen angewendet und sei
insoweit als Werbeanpreisung vollkommen gebrauchlich. Sie weise auch keine

schutzbegriindende Mehrdeutigkeit auf.

Die Hinweise der Anmelderin auf Drittmarken rechtfertigten kein abweichendes Er-
gebnis, da Voreintragungen keine Bindungswirkung zukomme und die zitierten
Wortfolgen zudem Besonderheiten aufwiesen, die dem angemeldeten Zeichen

nicht zukamen.

Hiergegen richtet sich die Beschwerde der Anmelderin, mit der sie beantragt,

die Beschlisse des DPMA vom 8. Dezember 2009 und vom
8. April 2010 aufzuheben.

Sie ist der Auffassung, dem angemeldeten Zeichen komme Unterscheidungskraft
zu. Es beschreibe die beanspruchten Waren und Dienstleistungen weder unmit-
telbar noch mittelbar, sei mehrdeutig und interpretationsbediirftig und besteche
durch Kirze und Originalitat. Es bestehe aus zwei Aussagen. Gerade diese Kom-
bination mache die Schutzfahigkeit des Zeichens aus. Auch ein Freihaltebedtirfnis

bestehe nicht.

Sie beruft sich auf die Voreintragung mehrerer ahnlicher Wortzeichen.



Wegen der weiteren Einzelheiten wird auf den Akteninhalt Bezug genommen.

Die zulassige Beschwerde ist unbegrindet.

1. Die Anmeldung ist zu Recht zurtickgewiesen worden, da der Eintragung in

Bezug auf die beanspruchten Waren und Dienstleistungen der Klassen der
Klassen 6, 7, 8, 9, 17, 20, 24, 35 und 42 das absolute Schutzhindernis der
fehlenden Unterscheidungskraft nach 8 8 Abs. 2 Nr. 1 MarkenG entgegen
steht.

a)

Unterscheidungskraft im Sinne des § 8 Abs. 2 Nr. 1 MarkenG ist die ei-
ner Marke innewohnende (konkrete) Eignung, vom Verkehr als Unter-
scheidungsmittel aufgefasst zu werden, das die in Rede stehenden Wa-
ren und Dienstleistungen als von einem bestimmten Unternehmen
stammend kennzeichnet und diese Waren oder Dienstleistungen somit
von denjenigen anderer Unternehmen unterscheidet. Denn die Haupt-
funktion der Marke besteht darin, die Ursprungsidentitat der gekenn-
zeichneten Waren und Dienstleistungen zu gewahrleisten (vgl. u. a.
EuGH GRUR 2006, 233, 235 Rdnr. 45 - Standbeutel; 229, 230 Rdnr. 27
- BiolD; GRUR 2008, 608, 611 Rdnr. 66 - EUROHYPO; BGH GRUR
2006, 850, 854 Rdnr. 18 - FUSSBALL WM 2006; GRUR 2005, 417, 418
- BerlinCard; GRUR 2008, 710 Rdnr. 12 - VISAGE; GRUR 2009, 949
Rdnr. 10 - My World). Da allein das Fehlen jeglicher Unterscheidungs-
kraft ein Eintragungshindernis begrtindet, ist ein grof3ztgiger Mal3stab
anzulegen, so dass jede auch noch so geringe Unterscheidungskraft
genugt, um das Schutzhindernis zu uUberwinden (BGH a.a.O. -
FUSSBALL WM 2006; GRUR 2008, 1093 Rdnr. 13 - Marlene-Dietrich-
Bildnis; GRUR 2009, 949 f. Rdnr. 10 - My World). Mal3geblich fur die



Beurteilung der Unterscheidungskraft ist die Auffassung der beteiligten
inlandischen Verkehrskreise, wobei auf die Wahrnehmung des Handels
und/oder des normal informierten, angemessen aufmerksamen und ver-
standigen Durchschnittsverbrauchers der fraglichen Waren oder
Dienstleistungen abzustellen ist (EuGH GRUR 2004, 943, 944 Rdnr. 24
- SAT 2; GRUR 2006, 411, 412 Rdnr. 24 - Matratzen Concord/Hukla;
BGH a. a. O. - FUSSBALL WM 2006). Ebenso ist zu bertcksichtigen,
dass der Verkehr ein als Marke verwendetes Zeichen in seiner Ge-
samtheit mit allen seinen Bestandteilen so aufnimmt, wie es ihm entge-
gentritt, ohne es einer analysierenden Betrachtungsweise zu unterzie-
hen (vgl. u. a. EuUGH GRUR 2004, 428, 431 Rdnr. 53 - Henkel, BGH
MarkenR 2000, 420, 421 - RATIONAL SOFTWARE CORPORATION;
GRUR 2001, 1151, 1152 - marktfrisch). Ausgehend hiervon besitzen
Wortmarken dann keine Unterscheidungskraft, wenn ihnen die malf3-
geblichen Verkehrskreise lediglich einen im Vordergrund stehenden be-
schreibenden Begriffsinhalt zuordnen (vgl. u. a. EuUGH GRUR 2004,
674, 678 Rdnr. 86 - Postkantoor; BGH a. a. O. - marktfrisch; GRUR
2001, 1153 - anti KALK; GRUR 2005, 417, 418 - BerlinCard; GRUR
2006, 850, 854 Rdnr. 19 - FUSSBALL WM 2006; GRUR 2009, 952, 953
Rdnr. 10 - DeutschlandCard) oder wenn diese aus gebrauchlichen
Wortern oder Wendungen der deutschen Sprache oder einer gelaufigen
Fremdsprache bestehen, die - etwa wegen einer entsprechenden Ver-
wendung in der Werbung oder in den Medien - stets nur als solche und
nicht als Unterscheidungsmittel verstanden werden (vgl. u.a. BGH
GRUR 2001, 1043, 1044 - Gute Zeiten - Schlechte Zeiten; BGH GRUR
2003, 1050, 1051 - Cityservice; a. a. O. - FUSSBALL WM 2006). Dar-
Uber hinaus besitzen keine Unterscheidungskraft vor allem auch Zei-
chen, die sich auf Umstande beziehen, welche die beanspruchten Wa-
ren und Dienstleistungen zwar nicht unmittelbar betreffen, durch die

aber ein enger beschreibender Bezug zu diesen hergestellt wird und die



sich damit in einer beschreibenden Angabe erschépfen (BGH a. a. O.
855 Rdnr. 28 f. - FUSSBALL WM 2006).

Von diesen Grundsétzen ist auch bei der Beurteilung der Unterschei-
dungskraft von Wortfolgen (hier: einer sloganartigen Wortfolge) auszu-
gehen, ohne dass unterschiedliche Anforderungen an die Unterschei-
dungskraft von sloganartigen Wortfolgen gegenuber anderen Wortmar-
ken gerechtfertigt sind (EuGH GRUR 2010, 228, 231 Rdnr. 36 - Vor-
sprung durch Technik; EuGH GRUR 2004, 1027, 1029 Rdnr. 32 u. 36,
1030 Rdnr. 44 - DAS PRINZIP DER BEQUEMLICHKEIT; BGH a. a. O.
Rdnr. 12 - My World; BGH GRUR 2009, 778, 779 Rdnr. 12 - Willkom-
men im Leben). Vielmehr ist in jedem Fall zu prifen, ob die Wortfolge
einen ausschliel3lich produktbeschreibenden Inhalt hat oder ihr Gber
diesen hinaus eine, wenn auch noch so geringe Unterscheidungskraft
fur die angemeldeten Waren oder Dienstleistungen zukommt (BGH
a.a. 0. - My World u. Willkommen im Leben). Selbst wenn aber Mar-
ken, die aus Zeichen oder Angaben bestehen, die sonst als Werbeslo-
gans, Qualitdtshinweise oder Aufforderungen zum Kauf der in Bezug
genommenen Waren und Dienstleistungen verwendet werden, eine
Sachaussage in mehr oder weniger groRem Umfang enthalten, ohne
unmittelbar beschreibend zu sein, kdnnen sie dennoch geeignet sein,
den Verbraucher auf die betriebliche Herkunft der in Bezug genomme-
nen Waren oder Dienstleistungen hinzuweisen (EuGH a. a. O. Rdnr. 56
- Vorsprung durch Technik). Dies kann insbesondere dann der Fall
sein, wenn diese Marken nicht nur in einer gewthnlichen Werbemittei-
lung bestehen, sondern eine gewisse Originalitdt oder Pragnanz auf-
weisen, ein Mindestmald an Interpretationsaufwand erfordern oder bei
den angesprochenen Verkehrskreisen einen Denkprozess auslésen
(EuGH a. a. O. Rdnr. 57 - Vorsprung durch Technik; BGH a. a. O. - My
World).



b)

Das angemeldete Zeichen "Einfach Alles. Alles Einfach" ist ein Slogan,
der aus zwei haufig gebrauchten und unmittelbar verstandlichen Waor-
tern besteht. Diese wiederholen sich dergestalt, dass das Wort "ein-
fach” dem Wort "alles” voran- und nachgestellt ist und es damit um-
klammert. Das Wort "alles" wiederholt sich einmal, wobei die Wieder-
holung durch einen Punkt von dem ersten Wort "alles" getrennt ist. Da-
durch entstehen zwei voneinander getrennte Rumpfsatze jeweils ohne
Pradikat.

Das Wort "einfach” ist im ersten Teil adverbial gebraucht und erganzt
das Wort "alles". Im zweiten Teil ist es adjektivisch gebraucht und be-
zieht sich beschreibend auf das vorangehende Wort "alles". Dadurch

enthalt der Slogan zwei Aussagen.

"Einfach Alles.” wird im allgemeinen Sprachgebrauch als Verstarkung
des Wortes "alles" im Sinne von "umfassend”, "ganz und gar"”, "ohne je-

de Einschrankung" benutzt.

"Alles einfach" bedeutet, dass samtliche Teile eines definierten Ganzen
unkompliziert und leicht zu handhaben sind, aber auch ohne besondere

Ausstattung, auf das Wesentliche beschréankt, schlicht sein kdnnen.

Das Publikum, das diesen Slogan im Zusammenhang mit den angemel-
deten Waren und Dienstleistungen zur Kenntnis nimmt, bezieht ihn zu-
nachst auf die Waren und Dienstleistungen selbst und wird ihn deshalb
dahingehend verstehen, dass die Waren umfassend einsetzbar, einfach
zu handhaben und die Dienstleistungen einfach in Anspruch zu nehmen

sind.



Mit der umfassenden Einsetzbarkeit und einfachen Handhabung wer-

den die beanspruchten Waren und Dienstleistungen auch vielfach be-

worben.

aa)

bb)

"Bau- und Mdbelbeschlage aus Metall", "Baubeschlage aus
Kunststoff" und Moébelbeschlage aus Kunststoff* kdnnen damit
beworben werden, dass sie einfach zu handhaben und universell

einsetzbar sind:

Pfister PreR- Stanz und Ziehteile, Metallbaubeschlage: Uni-

versal-Torriegel:... universal anwendbar... ist ein Einschub in
fast alle Vierkant-, Rund- und Rechteckrohre mdoglich..";
www.fsb.de: Eckige Beschlagldsungen fur Innen und Auf3en:"...
beweisen unsere eckigen Beschlaglosungen, die alle relevanten
Bauelemente im Innen- und Auf3enbereich abdecken... Ihre
Montage geht ebenso leicht von der Hand...";

www.blum.com: Clip to BLUMOTION Anwendungsbeispiele:

Fur jede Anschagssituation die richtige Losung"”.

Fur "Profile aus Metall", "Profile fir Fenster und Turen aus Me-
tall", "Profile fir Fenster und Tidren nicht aus Metall", "Haustur-
fullungen aus Metall" und "Fensterbanke" kann die Wortfolge be-
deuten, dass sie auf jedes Mal3 und jedes Bediirfnis angepasst

werden konnen und einfach zu montieren sind.

Praktiker Katalog Frithjahr-Sommer 2012 S. 384/385: Insek-

tenschutzfenster Aluprofi: einfache Selbstmontage, Profile auf

gewtnschte GrolRe kirzen; Insektenschutztir... fur alle gadngigen
TurgréRen geeignet...Aluminium-Rahmenprofil individuell kirz-

bar"


http://www.fsb.de:
http://www.blum.com:

cC)

dd)
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Kompetenz der GUTMANN Group: Die GUTMANN Group kann

von sich behaupten, nahezu alles aus einer Hand inhouse anzu-

bieten. Das Leistungsangebot umfasst ein breites Spektrum an
Profilabmessungen ... Denn so unterschiedlich die Anforderun-
gen sind, so vielféaltig sind auch die Losungsmaoglichkeiten."

www.kbe-online.de: KBE Fenstersysteme Premivent: Glnstiges

All-in-one-Produkt; PremiLine: Kompatibel mit allen 70 mm Stan-
dardsystemen...... Einfache Einzelmontage...umfangreiches
Farbprogramm”; Flugeliberdeckende Hausturflillung: ..LA&sung
zum einfachen und schnellen Aufbringen von selbstklebenden
fligeliberdeckenden Hausturfillungen...kann in allen Haustur-
systemen der 79 mm als auch in der 88 mm Bautiefe eingesetzt
werden."

www.hoegg.ch: "Profile in allen metallischen Werkstoffen... die

Moglichkeiten sind beinahe unbeschrankt...Uberall, wo mit Pro-
filen gearbeitet wird, wird man Uber kurz oder lang auf die vielfal-

tigen Vorteile der Hogg Profile aufmerksam".
Fur "Schrauben und N&gel aus Metall" kann die Wortfolge
bedeuten, dass sie einfach anzubringen sind und alles zusam-

menhalten.

www.wsd-gotha.de: "Titanschrauben Wir halten zusammen,

was zusammen gehort";

Daniel Schrauben: "Eine Verbindung fur alle Falle".

Im Zusammenhang mit den Waren "Profile fur Fenster und TuU-
ren" und "Fenster, nicht aus Metall" kann die Wortfolge neben
der einfachen Handhabung zuséatzlich bedeuten, dass Schutz
gegen "einfach alles” gewéhrt wird oder dass alle Fensterformen


http://www.kbe-online.de:
http://www.hoegg.ch:
http://www.wsd-gotha.de:

ee)
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und —Formate geliefert werden kénnen, bzw. das Profil auf jeden

Bedarf zugeschnitten werden kann:

www.fenster-hoefler.de veka-qualitatsprofil.htm: "Fir bessere

Wwarmedammung...sie halten 100 % dicht... Fir besseren
Schallschutz... Fur hohere Einbruchssicherheit...Fir mehr
Langlebigkeit";

www.fenster-hoefler.de: Das Fenstersystem der Zukunft Soft-

line 82: Ein innovatives Dichtungssystem mit drei Dichtungsebe-
nen halt zuverlassig Larm, Kalte, Feuchtigkeit und Zugluft ab...
das vielseitige System ermdglicht alle Fensterformen fur jede Art
von Architektur".

Fur "Briefkastenanlagen” und "Moskitonetze" kann sich die an-
gemeldete Wortfolge einerseits auf die einfache Anbringung und
Handhabung, andererseits auf den umfassenden Schutz der
eingelegten Briefe bzw. des Benutzers beziehen. Bei Briefkasten
kann sie sich zuséatzlich darauf beziehen, dass alle Arten von

Postsendungen Platz finden:

Praktiker Katalog Frihjahr-Sommer 2012 S. 381-383: "Unver-

wiustliche Briefkasten aus Edelstahl oder Kunststoff schiitzen

Post und Tageszeitungen zuverlassig vor Wind, Regen, Schnee
und unerwinschten Blicken neugieriger Passanten... lasst sich
Uberall gut platzieren, extrem witterungsgeschitzt...Perfekter
Schutz fur Post und Zeitungen..";

www.kaiserkraft.de: Briefkasten — fur alle Falle die richtige L6-

sung";
Globetrotter Handbuch 2012, S. 678-680: Moskitonetze Brett-

schneider: "extrem engmaschiges Netz...schitzt selbst vor

kleinsten Plagegeistern... mit sehr kleinen Maschen, um auch


http://www.fenster-hoefler.de
http://www.fenster-hoefler.de:
http://www.kaiserkraft.de:
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die besonders kleinen Sandfliegen und Culex Micken
abzuhalten”... "Das Netz wird dabei einfach mit seinem Reif

unter einem Gummizug befestigt".
Fur "Werkzeuge (Maschinenteile)" "Handwerkzeuge", "Software"
und "Verbundplatten"” kann sich das Zeichen auf ihre einfache

Handhabbarkeit und ihre umfassende Einsetzbarkeit beziehen.

www.plus.de/Guede-GUT-650-Universal-Schaerfstation: ...fur

alle anfallenden Schleif/Scharfarbeiten...";

www.plus.de: Fein: das universelle System fur Ausbau und Re-

novierung mit umfangreichem Zubehor fur hohe Anwendungs-
breite”;

www.sander-doll.com: Vito Office — die Software fir Metallbau

und Stahlbau Betriebe: Betriebe im Metallbau... erledigen mit der
Software  Vito office ihre komplette Auftragsbearbei-
tung...einfach...durchstarten”;

www.nozbe.com Motivieren Sie andere, alles einfach zu erledi-

gen und vereinfachen Sie das Projektmanagement mit dem
Nozbe Team Konto";

www.techsmith.de/camtasia.asp: Ich habe noch nie eine

andere Video-Software benutzt, denn Camtasia Studio bietet mir
einfach alles, was ich brauche"
www.vautid-verschleiss-technik.de Verbundplatten.. der be-

triebssichere, universell einsetzbare Verschleiss-Schutz... leicht
montierbar;

www.koenig-kunststoffe.de Lieferprogramm  Alu-Verbund:

...Vielzahl an Oberflachen, die im Innen- und Auf3enbereich ein-

setzbar sind.


http://www.plus.de/Guede-GUT-650-Universal-Schaerfstation:
http://www.plus.de:
http://www.sander-doll.com:
http://www.nozbe.com
http://www.techsmith.de/camtasia.asp:
http://www.vautid-verschleiss-technik.de
http://www.koenig-kunststoffe.de
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"Dichtungen fur Fenster und Turen" und "Dammmaterial” kbnnen
durch die Wortfolge als einfach montierbar und umfassend

einsetzbar beschrieben werden.

www.remmers.de: iQ-Therm — die intelligente Inndendammung:

"in allen Gebauden und Wohnraumen einsetzbar... einfache Ver-
arbeitung"
www.enertherm.eu: IKO Enertherm bietet fir jede Anwendung

eine geeignete LAsung";

www.koepp.de: Weichgummiformteile: "... in allen Fallen tber-

nehmen sie wichtige Aufgaben fir Haltbarkeit und Funktion des
Gesamtsystems"

Zellkautschuk: " Nahezu tberall kann KOPP-Zellkautschuk zum

Dichten, Dammern, Isolieren... verwendet werden".

Fur die Dienstleistung der Klasse 35 "Handel" mit den bean-
spruchten Waren kann sich die Wortfolge auf die Grof3e des
Sortiments und Qualitat der Lieferung beziehen. Dieses umfasst
"einfach alles" und alles ist einfach zu bestellen. Genauso be-
nutzt auch die Anmelderin und Beschwerdefiihrerin die Wortfolge

in ihrem Internetauftritt.

Danogqips: "EINFACH ALLES. ALLES EINFACH. Das danogips-
Komplettprogramm fur den trockenen Innenausbau’;

Zero-Lack GmbH & Co.KG: ZERO Profisortiment: Alles aus
einer Hand war schon immer in allem besser. ZERO hat das

volle Programm fir den Profi — bewdhrt, innovativ,
umweltfreundlich! Mit dem ZERO Komplettsortiment ist einfach
"Alles fur Sie drin";

Online Baumarkt Hagebau.de: "... Bestellen Sie doch einfach

alles online. Alles fir ihren Garten ... oder fur den Sanitarbe-


http://www.remmers.de:
http://www.enertherm.eu:
http://www.koepp.de:
http://Hagebau.de
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reich...finden Sie im Online-Shop. Lassen Sie sich einfach alles
bequem zu Ihnen nach Hause senden."

UFER — Der Partner der Profis: Unser Sortiment: Torbe-

schlage....einfach alles, was der Schlosser und Metallbauer zur
Fertigung oder Reparatur von Toren bendtigt. ... Funktionstirbe-
schlage: um unseren Fachhandwerkskunden....so einfach wie
maoglich zu machen, bieten wir auch alle passenden Beschlage
aus einer Hand Befestigungstechnik ... ein einzigartiges
Komplettsortiment.."

www.pdf.conrad.de: Unsere Kataloge im Netz: Einfach alles gut

finden!"

Die Wortfolge hat auch fir die Dienstleistungen der Klasse 42
"technische Beratung auf dem Gebiet der Anwendung von Be-
schlagen am Bau gegenuber Industrie und Handwerk sowie ge-
genuber Architekten und Behorden" und "Erstellen von Program-
men fur die Datenverarbeitung" eine Sachaussage: Die Beratung
umfasst einfach alles. Alles wird einfach erklart. Die Programme
sind umfassend und einfach zu bedienen. Die Werbung mit der
umfassenden Problemlésung durch den Beratungsservice bzw.
entsprechende Datenverarbeitungsprogramme ist ebenfalls ver-

breitet:

www.haefele.de: HAFELE e@sy link: Personliche Beratung:

Kompetente Fachberater...stehen Ihnen bei all Ihren Beschlags-
fragen mit Rat und Tat zur Seite...Das ermgglicht es ihnen, prob-
lemlos Objekte abzuwickeln..."

Beschlage Koch GmbH — Service: "Wir suchen fur alles eine

Ldsung und stellen uns jeglicher Herausforderung.”
www.ticope.de: Unser Portfolio: DocuPortal — DMS-Software Al-

les.Einfach.Schnell.Finden!"


http://Fachhandwerkskunden�.so
http://www.pdf.conrad.de:
http://www.haefele.de:
http://www.ticope.de:
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www. ta—Logistic.de: SAFE — Firewall/Internet-Server/VPN: Alles

einfach, alles sicher"

AMPAREX: Die revolutionare Verwaltungs-Software, die alle Vor-
gange um die Kundenverwaltung so einfach macht wie noch
nie...Mit AMPAREX erledigen Sie alles einfach tbers Internet.
www.|3s.de/Software 2012: "Marktetablierte Produkte Out of the

Box: ...Voller Funktionsumfang, einfache Bedienung — das ist der
Mal3stab unseres Dokumentmanagements"

Damit hat der Slogan fir alle beanspruchten Waren und Dienst-
leistungen nicht nur einen allgemein werbenden Inhalt, sondern
enthalt auch einen sachlichen Bezug. Dies steht seiner Eignung

als betriebliche Herkunftsangabe entgegen.

Die von der Beschwerdeflhrerin zitierten Voreintragungen sind
nicht geeignet, das Schutzhindernis der fehlenden Unterschei-
dungskraft zu Uberwinden. Denn eine willkirliche Abweichung des
DPMA von seiner Eintragungspraxis erschlief3t sich aus dem Vor-
trag der Anmelderin nicht. Dazu hatte substantiiert zur Vergleich-
barkeit des Eintragungszeitpunkts, des Waren- und Dienstleis-
tungsverzeichnisses, der Zeichen selbst und der jeweiligen Recht-
sprechungssituation vorgetragen werden missen. Es genugt
nicht, — wie hier — eine Vielzahl von ahnlich gearteten Voreintra-
gungen ohne eigene Auswertung nach den vorgenannten Kriterien
schlicht aufzuzahlen (BPatG GRUR 2009, 1173, 1175).

Kortge Uhlimann

Hu


http://www.
http://www.j3s.de/Software

