BUNDESPATENTGERICHT

27 W (pat) 552/16

(Aktenzeichen)

BESCHLUSS

In der Beschwerdesache

betreffend die Markenanmeldung 30 2015 051 910.3

hat der 27.Senat (Marken-Beschwerdesenat) des Bundespatentgerichts am
27. Mai 2019 durch die Vorsitzende Richterin Klante, den Richter Paetzold und die
Richterin Lachenmayr-Nikolaou

beschlossen:

Die Beschwerde des Anmelders wird zuriickgewiesen.

ECLI:DE:BPatG:2019:270519B27Wpat552.16.0



Grinde

Am 4. September 2015 ist das Zeichen

DER POTT KOCHT

fur die nachfolgend genannten Waren und Dienstleistungen zur Eintragung als
Wortmarke in das vom Deutschen Patent- und Markenamt (DPMA) gefiihrte Mar-

kenregister angemeldet worden:

Klasse 16: Abziehbilder; Aufkleber; Sticker; Bierdeckel; Bilder gerahmt oder unge-
rahmt; Briefmarken; Briefpapier; Broschiren; Bucher; Buroartikel;
Comic; Hefte; Druckereierzeugnisse; Etiketten, nicht aus Textilstoffen;
Fahnen; Wimpel; Flaschenhillen aus Pappe oder Papier; Flaschen-
verpackungen aus Pappe oder Papier; Flyer; Folien aus Kunststoff fur
Verpackungszwecke; Folien aus regenerierter Zellulose fir Verpa-
ckungszwecke; Formulare; Fotografien; Fotogravuren; Glickwunsch-
karten; Hullen; Kalender; Karaffenuntersetzer aus Papier; Karten;
Latzchen aus Papier; Musikglickwunschkarten; Notizbicher; Papier-
handtiicher; Papierservietten; Papiertaschentticher; Papiertiten; Pla-
kate; Plakate aus Papier und Pappe; Plakattrdger aus Papier oder
Pappe; Plastikfolien, dehnbar und haftend fir Palettenverpackungen;
Platzdeckchen aus Papier; Portrats; Postkarten; Prospekte; Schach-
teln aus Pappe oder aus Papier; Schilder aus Papier und Pappe;
Tickets [Fahrkarten, Eintrittskarten]; Tischdecken aus Papier; Tischtu-
cher aus Papier; Tischwasche aus Papier; Toilettenpapier; Untersetzer
aus Papier; Verpackungsbeutel, -hillen, -taschen aus Papier oder

Kunststoff; Verpackungspapier; Zeitschriften; Zeitungen;



Klasse 21: Abfalleimer; Becher; Behalter fir Haushalt oder Kuiche; Bierkriige;
Blumentopfe; Brotbretter; Brotk&sten; Brotkorbe; Butterdosen; Dampf-
kochtopfe, nicht elektrisch; Eierbecher; Eimer aller Art; Einmachglaser;
Einwegteller; Eiskubel; emailliertes Glas; Essig- und Olkannchen; Ess-
stabchen; Figuren aus Porzellan, Keramik, Steingut oder Glas; Filter
fur den Haushalt; Flakons; Flaschen; Flaschenoéffner, elektrisch und
nicht elektrisch; Fliegenfallen; Fliegenklatschen; Formen; Formen fir
Eiswurfel; Fritteusen, nicht elektrisch; Fruchtpressen [nicht elektrisch]
fur Haushaltszwecke; Futtertroge; Gefal3e fur Haushalt oder Kiche;
Gemuseschusseln; Gewdurzservice; Giel3kannen; Glas, roh oder teil-
weise bearbeitet, ausgenommen Bauglas; Glasbehélter; Glaser; Glas-
waren, bemalte; Grillhandschuhe; Grillroste; Grillstander; Haushaltsge-
rate; Haushaltshandschuhe; Insektenanlock- und -vertilgungsgeréte,
elektrisch; Insektenfallen; Isolierbehdlter, -gefal3e; Isolierflaschen; Iso-
liergefal3e fur Getranke; IsoliergefalRe fur Nahrungsmittel; Kaffeefilter-
gerate, nicht elektrisch; Kaffeekocher, nicht elektrisch; Kaffeemuhlen,
handbetrieben; Kaffeeservice; Kannen; Kruge; Karaffen; Karaffenun-
tersetzer, nicht aus Papier, ausgenommen Tischwasche; Kéaseglocken;
Kasserollen; Keksdosen; Keramikerzeugnisse fur den Haushalt; Ker-
zenausldscher; Kerzenglas; Kochformen; Kochgeschirre; Kochkessel,
Kocht6pfe; Kochutensilien; Korbe fir den Haushalt; Korbflaschen; Kris-
tallglaswaren; Kuchenformen; Kiichengefél3e; Kuchengerate; Kiichen-
geschirr; Kuhlflaschen; Kihltaschen; Kunstgegenstdnde aus Porzellan,
Keramik, Steingut oder Glas; Lehmttpfe; Messerbanke fur den Tisch;
Mixbecher; Mixgerate fur den Haushalt, nicht elektrisch; Muhlen fir die
Kiche, nicht elektrisch; Mihlen fur Haushaltszwecke, handbetrieben;
Nachttopfe; kiunstliche Eier aus Glas oder Porzellan; Nudelmaschinen,
handbetéatigt; Obstschalen; Ofenhandschuhe; Opalglaswaren; Papier-
oder Plastikbecher; Papierhandtuchspender; Papierkorbe; Papierteller;
Parfumzerstauber; Pfeffermthlen, handbetrieben; Pfefferstreuer; Pick-



nickkoffer; Platten; Platten gegen das Uberkochen von Milch; Platz-
chen-, Keksausstechformen; Porzellan; Proviantdosen; Rasierpinsel;
Rasierpinselhalter; Rattenfallen; Rauchergefale; Rauchverzehrer fur
den Haushalt; Reiben fur die Kiiche; Reinigungsgerate, handbetéatigt;
Reinigungsticher; Ruihrgeréate, nicht elektrisch; Ruhrloffel; Ruhrstab-
chen fir Cocktails; Salatschiisseln; Salzstreuer; Salzfasser; Schaber
zum Reinigen von Behaltern; Schalen; Schilder aus Porzellan oder
Glas; Schneebesen, nicht elektrisch, fur den Haushalt; Schneidbretter
fur die Kiche; Schnellkochtopfe, nicht elektrisch; Schuhanzieher;
Schuhbirsten; Schuhputzgerate, nicht elektrisch; Schisseldeckel,
Schisseln; Schusseluntersetzer; Schwamme fir den Haushalt;
Schwammbhalter; Schwenkkasserollen; Seifendosen; Seifenhalter; Sei-
fenschalen; Seifenspender; Seiher; Servierdrehplatten; Serviettenhal-
ter; Serviettenringe; Siebe; Siphonflaschen fur kohlensaurehaltiges
Wasser; Sparbiichsen; Speiseeisgerate; Speisekartenhalter; Spiegel-
glas; Spritzbeutel, Spulbursten; Stahlwolle fir Reinigungszwecke;
Stangen und Ringe fur Handtlcher; Statuen aus Porzellan, Keramik,
Steingut oder Glas; Staubticher; Staubwedel; Steingutware; Stiefel-
knechte; Stiefelspanner; Stoffeimer; Suppenschisseln; Tabletts fir
den Haushalt; Tabletts fir den Haushalt aus Papier; Tafelaufsatze;
Tafelgeschirr; Tafelservice; Taschenflaschen; Tassen; Teedosen;
Tee-Eier; Teekannen; Teemditzen, -warmer; Teeservice; Teesiebe;
Teigmesser; Teigroller; Teller; Teppichkehrer; Teppichklopfer; Tisch-
besen; Toilettengerate; Toilettenaccessoires; Toilettenpapierhalter;
Toilettenpapierspender; Toilettenschwdmme; Topfdeckel; Topfe; Top-
ferwaren; Topfhandschuhe; Topflappen; Tortenheber, -schaufeln; trag-
bare Kuihltaschen, -boxen, nicht elektrisch; TrankgefaRe; Trichter;
Trinkflaschen fur sportliche Aktivitaten; TrinkgefalRe; Trinkglaser; Trink-
halme; Trinkhorner; Trinkkriige; Uberzige fir Bligelbretter; Untertas-
sen; Urnen; Vasen; Waffeleisen, nicht elektrisch; Waschbretter;

Wascheklammern; Waschestander; Wasserkessel, nicht elektrisch;



Klasse 25:

Klasse 41:

Wegwerfteller; Weinheber; Zahnbirsten; Zahnseide; Zahnstocher;
Zahnstocherbehalter; Zerkleinerungsgerate fur die Kiche, nicht elek-
trisch; Zuckerdosen;

Anzlge; Babyhdschen; Babywasche; Badeanziige; Badehosen; Bade-
mantel;, Bademdutzen; Badesandalen; Badeschuhe; Bandanas; Bas-
kenmiutzen; Beinwarmer; Bekleidung aus Lederimitat; Bekleidung fir
Autofahrer; Bekleidungsstiicke; Bekleidungsstiicke aus Papier; Blend-
schutzschirme; Boas; Bodysuits; Boxershorts; Damenkleider; Damen-
schlupfer; Damenslips; Duschhauben; Einstecktlicher; Faschings-,
Karnevalskostime; Gdurtel; Halstiicher; Hausschuhe; Hemden;
Hemd-Ho6schenkombinationen; Holzschuhe; Hosen; Hosentrager;
Huftgurtel; Hute; Jacken; Jerseykleidung; Joppen; Kamisols; Kéapp-
chen; Kapuzen; Kopfbedeckungen; Krawatten; Krawattentticher; kurz-
armlige Hemden; Latzchen, nicht aus Papier; Lederbekleidung;
Leggings; Leibwasche; Mantel; Mantel [pelzgefiuttert]; Mantillen; Mor-
genmantel; Muffe; Muitzen; Mutzenschirme; Oberbekleidungsstiicke;
Ohrenschutzer; Overalls; Pantoffeln; Papierhite; Parkas; Petticoats;
Ponchos; Pullover; Pyjamas; Radfahrerbekleidung; Regenbekleidung;
Rocke; Sandalen; Schals; Schals, Scharpen; Schlafanziige; Schleier;
Schlupfer; Schuhe; Schuhwaren; Schirzen; Slips; Socken; Sport-
schuhe; Sportschuhe [Halbschuhe]; Sporttrikots; Sportunterhemden;
Stiefel; Stirnbander; Stoffschuhe [Espadrillos]; Stollen fur FuRball-
schuhe; Strandanzuge; Strandschuhe; Strumpfbander; Strimpfe;
Strimpfe [schweil3saugend]; Strumpfhalter; Strumpfhosen; Sweater;
Tragerkleider; Trikotkleidung; T-Shirts; Turbane; Uberzieher; Unifor-
men; Unterbekleidungsstiicke; Unterbekleidungsstiicke [schweil3auf-
saugend]; Unterwasche; Wasche; Westen; Wirkwaren; Zylinderhiite;
Aufzeichnung von Videoaufnahmen; Aus- und Fortbildungs- sowie
Erziehungsberatung; Auskunfte Uber Freizeitaktivitaten; Bereitstellen
von Karaokeeinrichtungen; Bereitstellen von Sportanlagen; Bereitstel-

lung von Online-Musik, nicht herunterladbar; Bereitstellung von On-



line-Videos, nicht herunterladbar; berufliche Umschulungen; Berufsbe-
ratung; Betrieb einer Diskothek; Betrieb eines Clubs; Coaching;
Demonstrationsunterricht in praktischen Ubungen; Desktop-Publishing;
Dienste von Unterhaltungskinstlern; Dienstleistungen beziglich Frei-
zeitgestaltung; Dienstleistungen eines Zeitungsreporters; Dienstleis-
tungen im Rahmen von Sportcamps; Dienstleistungen von Disk-
jockeys; Dienstleistungen von Fitnessklubs; Dienstleistungen von Fit-
nesstrainern; Dienstleistungen von Kindergarten; Dienstleistungen von
Museen; Dienstleistungen von Nachtklubs; Dienstleistungen von Schu-
len; Dienstleistungen von Spielhallen; Dienstleistungen von Ton-
studios; Dienstleistungen von Varietétheatern; Dienstleistungen von
Vergnugungsparks; Durchfihrung von Fitnesskursen; Durchfiihrung
von Live-Veranstaltungen; Durchfiihrung von padagogischen Prufun-
gen; Eintrittskartenvorverkauf; Erstellen von Bildreportagen; Fernkur-
se; Fernsehunterhaltung; Filmproduktion; Filmproduktion, ausgenom-
men Werbefilmproduktion; Filmvorfihrungen in Kinos; Fotografieren;
Glucksspiele; Herausgabe von Texten, ausgenommen Werbetexte;
Informationen Uber Unterhaltungsveranstaltungen; Komponieren von
Musik; Layoutgestaltung, aufRer fur Werbezwecke; Mikroverfilimung;
Modellstehen fur Kinstler; Montage von Videobandern; Musikdarbie-
tungen; Musikproduktion; online angebotene Spieldienstleistungen;
online Bereitstellen von elektronischen, nicht herunterladbaren Publi-
kationen; Online-Publikation von elektronischen Biichern und Zeit-
schriften; Organisation und Veranstaltung von Konferenzen; Organisa-
tion und Veranstaltung von Kongressen; Organisation und Veranstal-
tung von Konzerten; Organisation und Veranstaltung von Symposien;
Organisation von Modenschauen zu Unterhaltungszwecken; Party-
Planung; Platzreservierungen fur Unterhaltungsveranstaltungen;
Privatunterricht; Produktion von Shows; Rundfunkunterhaltung; Thea-
terauffihrungen; Tierdressur; Unterhaltung; Unterhaltungsdienstleis-

tungen im Rahmen von Feriencamps; Veranstaltung sportlicher Wett-



Klasse 43:

kdmpfe; Veranstaltung und Durchfiihrung von Seminaren; Veranstal-
tung und Durchfihrung von Workshops; Veranstaltung und Leitung
von Kolloquien; Veranstaltung von Ausstellungen fir kulturelle oder
Unterrichtszwecke; Veranstaltung von Ballen; Veranstaltung von Lotte-
rien; Veranstaltung von Schonheitswettbewerben; Veranstaltung von
Unterhaltungsshows; Veranstaltung von Wettbewerben; Verfassen von
Texten, ausgenommen Werbetexte; Vermietung von Kinofilmen; Ver-
mietung von Spielausristung; Vermietung von Spielzeug; Vermietung
von Sportausrustungen, ausgenommen Fahrzeuge; Vermietung von
Sportplatzen; Vermietung von Sporttaucherausristungen; Vermietung
von Stadien; Vero6ffentlichung von Bichern; Zirkusdarbietungen;
Zusammenstellung von Rundfunk- und Fernsehprogrammen;

Dienstleistungen zur Beherbergung von Gasten; Dienstleistungen zur
Verpflegung von Gasten; Dienstleistungen einer Kinderkrippe; Dienst-
leistungen von Alten- und Seniorenheimen; Dienstleistungen von
Ferienheimen; Dienstleistungen von Tierpensionen; kinstlerisches
Gestalten von Lebensmitteln; Vermietung von Kochgeraten; Vermie-
tung von Stuhlen, Tischen, Tischwéasche, Glasern; Vermietung von
transportablen Bauten; Vermietung von Trinkwasserspendern; Vermie-
tung von Versammlungsrdumen; Vermietung von Zelten; Reservierung

von Hotel- und Pensionsunterkinften; Zimmervermittlung.

Mit Beschluss vom 14. Januar 2016 hat das DPMA, Markenstelle fir Klasse 43,

die Markenanmeldung wegen des Bestehens absoluter Schutzhindernisse nach

8 8 Abs. 2 Nr. 1 und 2 MarkenG zurlickgewiesen.

Zur Begrindung wird auf den vorangegangenen Beanstandungsbescheid vom
23. Oktober 2015 Bezug genommen. Die Wortfolge ,DER POTT KOCHT" sei
wegen ihres beschreibenden Sinngehaltes nicht schutzfahig. Wie der beigefligten

Internetrecherche zu entnehmen sei, handele es sich bei ,Pott* um eine umgangs-

sprachliche, aber gleichwohl sehr verbreitete Bezeichnung fur das ,Ruhrgebiet”,



und werde der Slogan ,Der Pott kocht* sowohl als Hinweis auf die Kiche des
Ruhrgebietes als auch allgemein auf diverse Unterhaltungs- und Kulturveranstal-
tungen genutzt. Das Zeichen stelle sich daher den angesprochenen Verkehrskrei-
sen lediglich als ein Hinweis dar, dass die angemeldeten Waren und Dienstleistun-
gen die Kiche des Ruhrgebietes beinhalten bzw. im Rahmen von Unterhaltungs-
und Kulturveranstaltungen, die speziell auf das Ruhrgebiet bezogen seien, ange-

boten wirden.

Gegen den ihr am 18. Januar 2016 zugestellten Beschluss wendet sich der
Anmelder mit seiner Beschwerde vom 18. Februar 2016, beim DPMA eingegan-
gen am selben Tage mit gleichzeitiger Einzahlung der Beschwerdegebihr. Eine

Beschwerdebegriindung wurde nicht eingereicht.

Die Beschwerdefuhrer und Anmelder beantragt,

den Beschluss des Deutschen Patent- und Markenamtes, Marken-

stelle fir Klasse 43, vom 14. Januar 2016 aufzuheben.

Wegen der weiteren Einzelheiten wird auf den Akteninhalt Bezug genommen.

Die zuldssige, insbesondere gem. 8 64 Abs. 6 S. 1 MarkenG i.V.m. § 66 Abs. 1
MarkenG statthafte und gem. 866 Abs.2 MarkenG fristgerecht eingelegte
Beschwerde bleibt in der Sache ohne Erfolg. Der Eintragung der angemeldeten
Bezeichnung ,DER POTT KOCHT" steht in Bezug auf die beanspruchten Waren
und Dienstleistungen das Schutzhindernis der fehlenden Unterscheidungskraft
gem. 8 8 Abs. 2 Nr. 1 MarkenG entgegen, so dass die Markenstelle die Anmel-

dung gem. 8 37 Abs. 1 MarkenG zu Recht zuriickgewiesen hat.



1.8 8 Abs. 2 Nr. 1 MarkenG schliel3t von der Eintragung als Marke Zeichen aus,
denen fir die in der Anmeldung beanspruchten Waren und Dienstleistungen

jegliche Unterscheidungskraft fehlt.

Unterscheidungskraft ist die einem Zeichen zukommende Eignung, die von der
Anmeldung erfassten Waren bzw. Dienstleistungen als von einem bestimmten
Unternehmen stammend zu kennzeichnen und so diese Waren und Dienstleistun-
gen von denjenigen anderer Unternehmen zu unterscheiden (vgl. u. a. EuGH,
GRUR 2010, 228, Rn. 33 — Audi/HABM [Vorsprung durch Technik]; BGH, GRUR
2018, 301, Rn. 11 — Pippi-Langstrumpf-Marke; BGH, GRUR 2016, 934, Rn. 9
— OUI; BGH, GRUR 2014, 569, Rn. 10 — HOT; BGH, GRUR 2013, 731, Rn. 11
— Kaleido; BGH, GRUR 2012, 1143, Rn. 7 — Starsat). Denn die Hauptfunktion
einer Marke besteht darin, die Ursprungsidentitdt der gekennzeichneten Waren
oder Dienstleistungen zu gewahrleisten (EuGH, GRUR 2008, 608, Rn. 66
— EUROHYPO; EuGH, GRUR 2006, 229, Rn. 27 — Bio-ID; BGH, GRUR 20186,
934, Rn. 9 — OUI; BGH, GRUR 2014, 565, Rn. 12 — smartbook).

Keine Unterscheidungskraft besitzen insbesondere Zeichen, die einen beschrei-
benden Begriffsinhalt enthalten, der fir die in Frage stehenden Waren oder
Dienstleistungen ohne Weiteres und ohne Unklarheiten als solcher erfasst wird.
Bei derartigen beschreibenden Angaben gibt es keinen tatsachlichen Anhalts-
punkt, dass der Verkehr sie als Unterscheidungsmittel versteht. Auch Angaben,
die sich auf Umstande beziehen, die die Ware oder die Dienstleistung selbst nicht
unmittelbar betreffen, fehlt die Unterscheidungskraft, wenn durch die Angabe ein
enger beschreibender Bezug zu den angemeldeten Waren oder Dienstleistungen
hergestellt wird und deshalb die Annahme gerechtfertigt ist, dass der Verkehr den
beschreibenden Begriffsinhalt als solchen ohne Weiteres und ohne Unklarheiten
erfasst und in der Bezeichnung nicht ein Unterscheidungsmittel fur die Herkunft
der angemeldeten Waren oder Dienstleistungen sieht (BGH GRUR 2017, 186,
Rn. 32 — Stadtwerke Bremen; BGH, GRUR 2014, 569, Rn. 10 — HOT; BGH,
GRUR 2012, 1143, Rn. 9 — Starsat; BGH, GRUR 2006, 850, Rn. 19 — FUSSBALL
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WM 2006). Kann dagegen einem Wortzeichen fur die fraglichen Waren oder
Dienstleistungen kein im Vordergrund stehender beschreibender Begriffsinhalt
zugeordnet werden und handelt es sich auch nicht um Angaben, die aus
gebrauchlichen Wartern oder Wendungen der deutschen oder einer bekannten
Fremdsprache bestehen, die vom Verkehr — etwa auch wegen einer entsprechen-
den Verwendung in der Werbung — stets nur als solche und nicht als Unterschei-
dungsmittel verstanden werden, so gibt es keinen tatsachlichen Anhalt dafur, dass
ihm die Unterscheidungseignung und damit jegliche Unterscheidungskraft fehlt
(BGH, GRUR 2016, 934, Rn. 12 — OUI; BGH, GRUR 2014, 872, Rn. 21 — Gute
Laune Drops; BGH, GRUR 2013, 731, Rn. 13 — Kaleido; BGH, GRUR 2012, 1143,
Rn. 9 — Starsat).

Die Bewertung der Verkehrsauffassung in Bezug auf die einschlagigen Waren und
Dienstleistungen richtet sich insbesondere nach der Sicht des Handels und/oder
des normal informierten, angemessen aufmerksamen und verstandigen Durch-
schnittsverbrauchers (EuGH, GRUR 2006, 411, Rn. 24 — Matratzen Concord/
Hukla; Strobele in: Strobele/Hacker/Thiering, Markengesetz, 12. Aufl. 2018, § 8
Rn. 47). Dieser wird die Marke so wahrnehmen, wie sie ihm entgegentritt, ohne sie
einer analysierenden Betrachtung zu unterziehen (BGH, GRUR 2018, 301, Rn. 15
— Pippi-Langstrumpf-Marke; BGH, GRUR 2012, 270, Rn. 12 — Link economy).

Bei der Beurteilung des Schutzhindernisses der fehlenden Unterscheidungskraft
kommt es auf das Verkehrsverstandnis zum Zeitpunkt der Anmeldung des jeweili-
gen Zeichens an (BGH, GRUR 2013, 1143, Rn. 15 — Aus Akten werden Fakten).

2. Nach diesen Grundsatzen ist die Unterscheidungskraft der angemeldeten
Bezeichnung im Zusammenhang mit den beanspruchten Waren und Dienstleistun-

gen zu verneinen.

Bei dem angemeldeten Wortzeichen ,DER POTT KOCHT" handelt es sich um
einen sprachiblich gebildeten Aussagesatz der deutschen Sprache, bestehend
aus Subjekt (Artikel + Substantiv ,Der Pott*) und Pradikat (das Verb ,kocht"),
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wobei das Wort ,Pott“ zunachst laut Duden eine umgangssprachliche Bezeich-
nung fur ,Topf* ist. Wie bereits im Beanstandungsbescheid vom 23. Oktober 2015
dargelegt, handelt es sich bei dem Begriff ,Pott* aber zudem um eine sehr verbrei-
tete umgangssprachliche Bezeichnung fir das ,Ruhrgebiet* und wird der Slogan
.Der Pott kocht* u. a. sowohl als Hinweis auf die Kiiche des Ruhrgebietes als auch
allgemein auf diverse Unterhaltungs- und Kulturveranstaltungen genutzt. Auf die

vom DPMA insoweit zugesandten Belege wird Bezug genommen.

Dies entspricht auch den Kenntnissen und Recherchen des Senats. Die Wortfolge
,DER POTT KOCHT" wurde vom Kommunalverband Ruhrgebiet im Jahr 1998 als
Slogan einer gro3 angelegten Imagekampagne fir das Ruhrgebiet gewahlt (vgl.
die als Anlagen 1 und 2 zum Hinweis des Senats vom 11. April 2019 zugesandten
Belege). Sie wird und wurde auch bereits zum Zeitpunkt der Anmeldung als Hin-
weis nicht nur auf die Kiiche des Ruhrgebiets, sondern auch auf die verschiedens-
ten Veranstaltungen im Ruhrgebiet sowie in Verbindung mit einer Vielzahl unter-
schiedlicher Waren und Dienstleistungen verwendet. So wurde und wird der Aus-
druck ,Der Pott kocht* insbesondere im Zusammenhang mit Ful3ballereignissen
regelmaliig verwendet (vgl. beispielhaft die Berichterstattungen verschiedener
Jahre Uber FuRRballspiele mit der Aussage ,Der Pott kocht* bzw. ,Da kocht der
Pott“, Anlagen 3 — 5 zum Hinweis des Senats vom 11. April 2019). Bereits bei Ein-
fuhrung des Slogans ,Der Pott kocht* wurde die Bezeichnung ,Pott* als ,Kult-
begriff“ bei jugendlichen Ful3ballfans angesehen (vgl. die vorgenannte Anlage 1).
Aber auch ganz andere Veranstaltungen tragen den Titel ,Der Pott kocht®, wie
beispielsweise ein bereits seit vielen Jahren regelmaf3ig (im Zweijahresrhythmus)
stattfindender radiologischer MRTA-Kongress am Universitatsklinikum Essen (vgl.
den Bericht aus dem Jahr 2013 mit der Erwahnung des Kongresses ,Der Pott
kocht* und die Ankiindigung des 12. Essener MTRA-Kongresses ,Der Pott kocht*
aus dem Jahr2017, Anlagen6 und7 zum Hinweis des Senats vom
11. April 2019). Auch ein Bericht Uber eine ,startupweek” im Ruhrgebiet wurde mit
.Der Pott kocht* betitelt (vgl. den als Anlage 8 zum gerichtlichen Hinweis vom
11. April 2019 zugesandten Beleg), ebenso wie Reiseangebote (,Das Ruhrgebiet
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— der Pott kocht) oder die Anklindigung einer ,Olé-Party” fur April 2015 (Anla-
gen 9 und 10 zum vorgenannten Hinweis). Daneben wurde und wird die Be-
zeichnung fur diverse Waren verwendet, oftmals als Titel oder Inhaltsangabe, so
fur Kochbuicher oder anderer Blcher Uber das Ruhrgebiet, fir CDs oder Beklei-
dungsapplikationen (vgl. die als Anlagen 11 bis 14 zum gerichtlichen Hinweis vom
11. April 2019 zugesandten Belege).

Vor diesem Hintergrund werden die angesprochenen Verkehrskreise der bean-
spruchten Waren und Dienstleistungen der Klassen 16, 21, 25, 41 und 43, bei
denen es sich um die allgemeinen Verkehrskreise und hier insbesondere auch
den normal informierten, angemessen aufmerksamen und verstadndigen Durch-
schnittsverbraucher handelt, die angemeldete Bezeichnung in erster Linie als
sachbeschreibenden Hinweis auf Thema oder Gegenstand dieser Waren und
Dienstleistungen, soweit diese einen bezeichnungsfahigen Inhalt aufweisen, oder

auch auf deren Veranstaltungs- oder Vertriebsort halten.

DarlUber hinaus wird der angesprochene Verkehr diesem Satz — unabhéangig von
einer moglichen beschreibenden Bedeutung in Bezug auf bestimmte Waren und
Dienstleistungen — ohne analysierende Betrachtungsweise und ohne weitere
Gedankenschritte unmittelbar eine werbenden Sachaussage Uber das Ruhrgebiet
entnehmen. Auch soweit die angesprochenen Verkehrskreise der angemeldeten
Wortfolge keinen im Vordergrund stehenden beschreibenden Begriffsinhalt zuord-
nen sollten, werden sie diese Redewendung also im Hinblick auf ihren ohne Weli-
teres verstandlichen Aussagegehalt und ihre vielfaltige und branchenubergreifen-
de Verwendung in jedem Fall stets nur als solche und nicht als Unterscheidungs-

mittel verstehen.

3. Offen bleiben kann, inwieweit die Eintragung der angemeldeten Bezeichnung
hinsichtlich der beanspruchten Waren und Dienstleistungen zugleich wegen eines
Freihaltebedurfnisses gem. 8§ 8 Abs. 2 Nr. 2 MarkenG zu versagen ist. Fur die

Ablehnung der Eintragung des angemeldeten Zeichens als Marke ist das Vorlie-
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gen eines der voneinander rechtlich unabhangig anwendbaren Schutzhindernisse
des 8 8 Abs. 2 Nr. 1 oder 2 MarkenG ausreichend (EuGH, GRUR 2008, 608,
Rn. 54 — EUROHYPO; BGH, GRUR 2012, 272, Rn. 22 — Rheinpark-Center

Neuss).

4. Der Senat konnte ohne mindliche Verhandlung entscheiden, da der Beschwer-
defuhrer die Durchflhrung einer solchen nicht beantragt hat (8 69 Nr. 1 MarkenG)
und der Senat eine mundliche Verhandlung auch nicht fir geboten erachtet hat
(8 69 Nr. 3 MarkenG).

Rechtsmittelbelehrung

Gegen diesen Beschluss steht den am Beschwerdeverfahren Beteiligten das
Rechtsmittel der Rechtsbeschwerde zu. Da der Senat die Rechtsbeschwerde nicht

zugelassen hat, ist sie nur statthaft, wenn gertugt wird, dass

1. das beschliel3ende Gericht nicht vorschriftsmafig besetzt war,

2. bei dem Beschluss ein Richter mitgewirkt hat, der von der Ausiibung des
Richteramtes kraft Gesetzes ausgeschlossen oder wegen Besorgnis der
Befangenheit mit Erfolg abgelehnt war,

3. einem Beteiligten das rechtliche Gehor versagt war,

4. ein Beteiligter im Verfahren nicht nach Vorschrift des Gesetzes vertreten
war, sofern er nicht der Fuhrung des Verfahrens ausdricklich oder

stillschweigend zugestimmt hat,
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5. der Beschluss aufgrund einer mundlichen Verhandlung ergangen ist, bei
der die Vorschriften tiber die Offentlichkeit des Verfahrens verletzt worden
sind, oder

6. der Beschluss nicht mit Griinden versehen ist.
Die Rechtsbeschwerde ist innerhalb eines Monats nach Zustellung des Beschlus-
ses beim Bundesgerichtshof, Herrenstr. 45 a, 76133 Karlsruhe, durch einen beim

Bundesgerichtshof zugelassenen Rechtsanwalt als Bevollméachtigten schriftlich

oder in elektronischer Form einzulegen.

Klante Paetzold Lachenmayr-Nikolaou

Ko



