BUNDESPATENTGERICHT

26 W (pat) 38/19

(Aktenzeichen)

BESCHLUSS

In der Beschwerdesache

ECLI:DE:BPatG:2023:110923B26Wpat38.19.0



betreffend die Marke 30 2016 215 054

hat der 26. Senat (Marken-Beschwerdesenat) des Bundespatentgerichts am
11. September 2023 unter Mitwirkung des Richters Katker als Vorsitzenden, des
Richters Staats, LL.M.Eur., und der Richterin k.A. Wagner

beschlossen:

Der Beschluss der Markenstelle fir Klasse 39 des Deutschen
Patent- und Markenamtes vom 28. Juni 2019 wird aufgehoben,
soweit der Widerspruch fir die Waren und Dienstleistungen der

Klasse 3:  Anti-Rutsch-Flussigkeiten fir FuRbdden; Anti-Rutsch-
Wachs fur FuBbdden; Autopoliermittel; Autopolituren;
Autoshampoos; Autowachs; Autowaschmittel; Benzin
zur Fleckentfernung; Bohnermittel; Bohnerwachs;
Fahrzeugreinigungsmittel; Fensterreiniger; Fenster-
reiniger [Poliermittel]; Fensterreinigungsmittel in
Sprayform; Flissige FufRbodenpolituren; FulRboden-
poliermittel; Ful3bodenpolituren; Getrankte Polier-

ticher:;

Klasse 35: Administrative Bearbeitung und Organisation von
Versandhandelsdienstleistungen; Ankleben von Pla-
katen; Ausklnfte in Bezug auf Werbung; Auskinfte
Uber Werbung; Ausstellen von Waren zur Absatz-
forderung; Dekoration von Auslagen fur Werbe-
zwecke; Dienste auf dem Gebiet der Verkaufs-

forderung; Dienstleistungen einer Werbeagentur;

Klasse 39: Abholen von Briefen; Abholen von Dokumenten;



Abholen von Frachten; Abholen von Gutern; Abholen
von Handelswaren; Anlieferung von Einwegwindeln;
Auskunftsdienste in Bezug auf Reisen; Auto- und
Fahrzeugverleih; Auto- und Fahrzeugvermietung;
Automobilvermietung; Automobilvermietungsdienst-
leistungen; Autoverleihdienstleistungen; Autovermie-
tung; Autovermietungsdienste; Be- und Entladen von
Flugzeugen; Be- und Entladen von Gutern; Befrach-
ten von Booten; Befrachten von Booten [Umschlag];
Befrachten von Flugzeugen; Befrachten von Handels-
schiffen; Befrachten von Handelsschiffen [Umschlag];
Befrachten von Schiffen; Befrachten von Schiffs-
flotten; Befrachtung [Vermittlung von Schiffsladun-
gen]; Befrachtung von Booten; Befrachtung von
Booten [Umschlag]; Befrachtung von Flugzeugen;
Befrachtung von Handelsschiffen; Befrachtung von
Handelsschiffen [Umschlag]; Beforderung mit Turbo-
jetflugzeugen; Beflullung von Containern; Beflllung
von Verkaufsautomaten; Beratung im Bereich der
Lagerung, abgewickelt Gber Callcenter und Hotlines;
Beratung in Bezug auf die Lagerhaltung; Beratung in
Bezug auf die Nachverfolgung von Gitern auf dem
Transportweg; Beratung in Bezug auf Lagerung;
Beratung zu Frachtzustelldiensten; Beratungsdienste
in Bezug auf das Einpacken von Waren; Beratungs-
dienste in Bezug auf das Umpacken von Waren;
Beratungsdienstleistungen im Bereich der Lufttrans-
porte; Bereitstellung von Informationen in Bezug auf
Lagerungsdienstleistungen; Beschitzte Transporte;
Bewachte Transporte; Bewachte Transporte mit Last-
kraftwagen; Bewachte Transporte von Waren;
Bewachter Transport von Wertsachen; Bewachter
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Transport von Wertsachen und Geld mit Lastkraft-
wagen; Dienstleistungen eines Frachtmaklers; Dienst-
leistungen von Gepacktragern; Durchfihrung von
Urlaubsreisen; Einpacken von Handelswaren; Ein-
packen von Waren; Einwickel- und Verpackungs-
dienstleistungen; Einwickeln und Verpacken von
Waren; Entlade- und Umpackdienste; Entladearbeiten
mit Hafenkrdnen; Entladedienste; Entladen von

Fracht und Gepéck; Entladen von Frachten
zurickgewiesen worden ist.
Insoweit wird das Deutsche Patent- und Markenamt angewiesen,
die angegriffene Marke wegen des Widerspruchs aus den
Unionsmarken 9 816 547 und 9 816 554 auch fur diese Waren und

Dienstleistungen zu Iéschen.

Die weitergehende Beschwerde wird zuriickgewiesen.

GRUNDE

Die Wortmarke

ADLER

ist am 23. Mai 2016 angemeldet und am 28. Juni 2016 unter der Nummer
30 2016 215 054 in das beim Deutschen Patent- und Markenamt (DPMA) geflihrte
Register eingetragen worden fur zahlreiche Waren und Dienstleistungen der
Klassen 3, 35 und 39 (das Waren- und Dienstleistungsverzeichnis umfasst etwa 22



DIN-A4-Seiten mit 6250 Einzelwodrtern und wird hier nicht wiedergegeben).

Gegen die Eintragung dieser Marke, die am 29. Juli 2016 verdffentlicht worden ist,
hat die Beschwerdefuhrerin Widerspruch erhoben aus

1. der Unionswort-/Bildmarke

die mit den Farbangaben ,magenta, wei* am 3. Marz 2011 angemeldet und am
26. Oktober 2011 in das beim Amt der Europaischen Union fur geistiges Eigentum
(EUIPO, vormals: HABM) gefiihrte Register unter der Nummer 009 816 547 einge-

tragen worden ist fir Waren und Dienstleistungen der Klassen

Klasse 3:  Seifen, Parfumerien, atherische Ole, Mittel zur Kérper- und Schon-
heitspflege;

Klasse 18: Leder und Lederimitationen sowie Waren daraus, soweit sie nicht in
anderen Klassen enthalten sind; Kleinlederwaren, insbesondere Geld-
beutel, Brieftaschen, Schlusseltaschen; Badetaschen; Taschen und
andere, nicht an die aufzunehmenden Gegenstande angepasste
Behaltnisse; Campingtaschen; Strandtaschen; Sporttaschen; Freizeit-
taschen; Gurteltaschen; Hufttaschen; Satteltaschen; Handtaschen;
Schultertaschen; Rucksacke; Reisetaschen; Schultaschen; Trage-
taschen; Reise- und Handkoffer; Regenschirme, Sonnenschirme,

Spazierstocke; Schirmstocke; Sitzstocke; Bergstocke;

Klasse 25: Bekleidungsstiicke, Schuhwaren, Kopfbedeckungen;



Klasse 28:

Klasse 35:

Spiele, Spielzeug; Turn- und Sportartikel, soweit sie nicht in anderen

Klassen enthalten sind; Christbaumschmuck;

Dienstleistungen des Einzelhandels und des Grof3handels, auch Uber
das Internet und im Rahmen von e-commerce sowie Online- und
Katalogversandhandelsdienstleistungen sowie Dienstleistungen des
Einzelhandels mittels Teleshopping-Sendungen, jeweils in den
Bereichen: Bekleidung, Accessoires, einschliel3lich Sonnenbrillen und
Zubehor, Kopfbedeckungen, Textilien und Textilwaren, Schuhe und
Schuhwaren, Schirme, Leder- und Kleinlederwaren (auch aus Leder-
imitaten), Taschen, Koffer, Geldborsen und Schlisselanhanger,
Kosmetikwaren und Haushaltswaren, Hobbybedarf und Bastelbedarf,
Elektrowaren und Elektronikwaren, Tontrager und Datentrager, Fahr-
zeugzubehor, Uhren und Schmuckwaren, Druckereierzeugnisse,
Papierwaren und Schreibwaren, Buroartikel, Taschnerwaren und
Sattlerwaren, Einrichtungswaren und Dekorationswaren, Sport- und
Spielwaren; Prasentation von Waren in Kommunikations-Medien fur
den Einzelhandel, jeweils in den Bereichen: Bekleidung, Accessoires,
einschliel8lich  Sonnenbrillen und Zubehér, Kopfbedeckungen,
Textilien und Textilwaren, Schuhe und Schuhwaren, Schirme, Leder-
und Kleinlederwaren (auch aus Lederimitaten), Taschen, Koffer, Geld-
borsen und Schlusselanhanger, Kosmetikwaren und Haushaltswaren,
Hobbybedarf und Bastelbedarf, Elektrowaren und Elektronikwaren,
Tontrager und Datentrager, Fahrzeugzubehor, Uhren und Schmuck-
waren, Druckereierzeugnisse, Papierwaren und Schreibwaren, Biro-
artikel, Taschnerwaren und Sattlerwaren, Einrichtungswaren und
Dekorationswaren, Sport- und Spielwaren; Durchfiihrung von Auktio-
nen und Versteigerungen im Internet, jeweils in den Bereichen: Beklei-
dung, Accessaoires, einschlief3lich Sonnenbrillen und Zubehdr, Kopfbe-
deckungen, Textilien und Textilwaren, Schuhe und Schuhwaren,
Schirme, Leder- und Kleinlederwaren (auch aus Lederimitaten),
Taschen, Koffer, Geldbdrsen und Schliisselanhé&nger, Kosmetikwaren



Klasse 38:

und Haushaltswaren, Hobbybedarf und Bastelbedarf, Elektrowaren
und Elektronikwaren, Tontréager und Datentrager, Fahrzeugzubehor,
Uhren und Schmuckwaren, Druckereierzeugnisse, Papierwaren und
Schreibwaren, Buroartikel, Taschnerwaren und Sattlerwaren, Einrich-
tungswaren und Dekorationswaren, Sport- und Spielwaren; Kunden-
gewinnung und -Pflege durch Versandwerbung (Mailing); Vermietung
von Werbeflachen im Internet; Publikation von Versandhauskatalogen
fur Werbezwecke;

Bereitstellung des Zugriffs auf Informationen im Internet, Telekommu-
nikation mittels Plattformen und Portalen im Internet, Weiterleiten von
Nachrichten und Informationen aller Art an Internet-Adressen (Web-
Messaging), Bereitstellung des Zugriffs auf Computerprogramme in
Datennetzen, Bereitstellung von Internet-Chatrooms, E-Mail- Dienste,
elektronischer Austausch von Nachrichten und Informationen mittels
Chatlines, Chatrooms und Internetforen, Nachrichten-, Informations-

und Bildubermittlung mittels Computer;

2. der Unionswort-/Bildmarke

die mit den Farbangaben ,magenta, weil3* am 3. Marz 2011 angemeldet und am

21. September 2011 in das beim Amt der Europaischen Union fir geistiges

Eigentum (EUIPO, vormals: HABM) geflihrte Register unter der Nummer

009 816 554 eingetragen worden ist fir Waren und Dienstleistungen der Klassen

Klasse 3:

Seifen, Parfumerien, atherische Ole, Mittel zur Kérper- und Schon-
heitspflege;



Klasse 16:

Klasse 18:

Klasse 21:

Klasse 24:

Klasse 25:

Blcher, Zeitungen, Zeitschriften, Magazine (alle vorgenannten Waren
ausschlief3lich auf den Gebieten: Kunst, Kultur, Ernahrung, Fremd-
sprachen, Geschichte, Humanmedizin und -gesundheit, Lebensbera-
tung, Informatik und elektronische Datenverarbeitung, Mode, Politik,
Psychologie, Philosophie, Religion, Sport, Technik und Verkehrswe-
sen einschlieBlich Luft- und Raumfahrt, Wirtschaft, Recht und Steuern,
aktuelles Zeitgeschehen sowie Wissenschaft, namlich Astronomie,
Geographie, Genetik, Meteorologie, Physik, Chemie, Mathematik);

Leder und Lederimitationen sowie Waren daraus, soweit sie nicht in
anderen Klassen enthalten sind; Kleinlederwaren, insbesondere Geld-
beutel, Brieftaschen, Schlusseltaschen; Badetaschen; Taschen und
andere, nicht an die aufzunehmenden Gegenstande angepasste
Behaltnisse; Campingtaschen; Strandtaschen; Sporttaschen; Freizeit-
taschen; Gurteltaschen; Hufttaschen; Satteltaschen; Handtaschen;
Schultertaschen; Rucksacke; Reisetaschen; Schultaschen; Trage-
taschen; Reise- und Handkoffer; Regenschirme, Sonnenschirme,

Spazierstocke; Schirmstocke; Sitzstocke; Bergstocke;

Gerate und Behalter fir Haushalt und Kiche sowie Gerate fir die

Korper- und Schonheitspflege, Glas- und Porzellanwaren;

Mobeluberziige aus Textilien, Schutziberzige fur Mdbel, Matratzen-
Uberziige, Inletts (Matratzentiicher), Bettwasche, Bettwésche aus
Papier, Bettzeug, Bezlge fur Kissen, Kopfkissenbeziige, Bettdecken,
Daunendecken und Federbetten, Steppdecken, Tagesdecken fir
Betten, sonstige Decken einschliel3lich Reisedecken, Tischwasche,
Tischdecken, Heimtextilien, textile Handticher und Taschentlcher,
Gardinen und Vorhéange aus Textilien oder aus Kunststoff, Gardinen-

und Vorhanghalter aus Textilstoffen, Scheibengardinen;

Bekleidungsstiicke, Schuhwaren, Kopfbedeckungen;



Klasse 35:

Dienstleistungen des Einzelhandels und des GroR3handels, auch tber
das Internet und im Rahmen von e-commerce sowie Online- und
Katalogversandhandelsdienstleistungen sowie Dienstleistungen des
Einzelhandels mittels Teleshopping-Sendungen, jeweils in den Berei-
chen: Bekleidung, Accessoires, einschlie3lich Sonnenbrillen und
Zubehor, Kopfbedeckungen, Textilien und Textilwaren, Schuhe und
Schuhwaren, Schirme, Leder- und Kleinlederwaren (auch aus Leder-
imitaten), Taschen, Koffer, Geldbdrsen und Schlisselanhénger,
Kosmetikwaren und Haushaltswaren, Hobbybedarf und Bastelbedarf,
Elektrowaren und Elektronikwaren, Tontréager und Datentrager, Fahr-
zeugzubehor, Uhren und Schmuckwaren, Druckereierzeugnisse,
Papierwaren und Schreibwaren, Buroartikel, Taschnerwaren und
Sattlerwaren, Einrichtungswaren und Dekorationswaren, Sport- und
Spielwaren; Prasentation von Waren in Kommunikations-Medien fir
den Einzelhandel, jeweils in den Bereichen: Bekleidung, Accessoires,
einschlie3lich Sonnenbrillen und Zubehor, Kopfbedeckungen, Texti-
lien und Textilwaren, Schuhe und Schuhwaren, Schirme, Leder- und
Kleinlederwaren (auch aus Lederimitaten), Taschen, Koffer, Geldbor-
sen und Schlisselanhanger, Kosmetikwaren und Haushaltswaren,
Hobbybedarf und Bastelbedarf, Elektrowaren und Elektronikwaren,
Tontrager und Datentrager, Fahrzeugzubehor, Uhren und Schmuck-
waren, Druckereierzeugnisse, Papierwaren und Schreibwaren, Biro-
artikel, Taschnerwaren und Sattlerwaren, Einrichtungswaren und
Dekorationswaren, Sport- und Spielwaren; Durchfiihrung von Aukti-
onen und Versteigerungen im Internet, jeweils in den Bereichen:
Bekleidung, Accessoires, einschlie3lich Sonnenbrillen und Zubehor,
Kopfbedeckungen, Textilien und Textilwaren, Schuhe und Schuh-
waren, Schirme, Leder- und Kleinlederwaren (auch aus Leder-
imitaten), Taschen, Koffer, Geldbérsen und Schlisselanhénger,
Kosmetikwaren und Haushaltswaren, Hobbybedarf und Bastelbedarf,
Elektrowaren und Elektronikwaren, Tontréager und Datentrager, Fahr-

zeugzubehoér, Uhren und Schmuckwaren, Druckereierzeugnisse,
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Papierwaren und Schreibwaren, Buroartikel, Taschnerwaren und
Sattlerwaren, Einrichtungswaren und Dekorationswaren, Sport- und
Spielwaren; Kundengewinnung und -Pflege durch Versandwerbung
(Mailing); Vermietung von Werbeflachen im Internet; Publikation von

Versandhauskatalogen fur Werbezwecke;

Klasse 38: Bereitstellung des Zugriffs auf Informationen im Internet, Telekom-
munikation mittels Plattformen und Portalen im Internet, Weiterleiten
von Nachrichten und Informationen aller Art an Internet-Adressen
(Web-Messaging), Bereitstellung des Zugriffs auf Computerpro-
gramme in Datennetzen, Bereitstellung von Internet-Chatrooms, E-
Mail- Dienste, elektronischer Austausch von Nachrichten und Informa-
tionen mittels Chatlines, Chatrooms und Internetforen, Nachrichten-,

Informations- und Bildibermittlung mittels Computer;

Klasse 39: Zustellung und Auslieferung von Versandhandelsware; Veranstaltung
von Reisen und Ausflugsfahrten; Reisereservierungen und —buchun-
gen,

Klasse 40: Anderung von Bekleidungsstiicken;

Klasse 43: Verpflegung von Géasten;

3. dem Unternehmenskennzeichen

ADLER

unter Angabe des Zeitrangs 25. Juni 2002 und des Gegenstands ,Die Herstellung,
der Vertrieb und der Grol3- und Einzelhandel von Textilien und Artikeln der

Bekleidungsbranche, wie Herren-, Damen- und Kinderbekleidung, deren Im- und
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Export sowie die Erbringung von allen damit im Zusammenhang stehenden Dienst-

leistungen; Betrieb von Gaststétten®.

Mit Beschluss vom 28. Juni 2019 hat die Markenstelle fiir Klasse 39 des DPMA eine

teilweise Verwechslungsgefahr zwischen der angegriffenen Marke ,Adler” und den

Widerspruchsmarken (EM 009 816 547) und ADLER

(EM 009 816 554) bejaht und die teilweise Loschung der angegriffenen Marke fur
verschiedene Waren und Dienstleistungen der Klassen 3, 35 und 39 angeordnet,

namlich far:

Klasse 3:  Abdeckmittel fur das Gesicht; Abdeckpuder fir das Gesicht;
Abschminklotionen; Abschminkmilch; Abschminkmittel; Abschmink-
mittel fir die Augen; Adstringenzien fur kosmetische Zwecke; After-
Sun-Cremes [fur kosmetische Zwecke]; After-Sun-Gele [Kosmetika];
After-Sun-Ole [Kosmetika]; Aftershave-Balsam; Aftershave-Cremes;
Aftershave-Emulsionen; Aftershave-Gele; Aftershave-Milch; After-
shave-Mittel; Aftershave-Préparate; Aftershavelotionen; Alaunsteine
[Adstringenzien]; Alkoholische Lésungsmittel als Reinigungsmittel;
Aloe Vera-Gele fur kosmetische Zwecke; Aloe Vera-Mittel fur kosme-
tische Zwecke; Ambra; Ambra [Parfum]; Ammoniak fir Reinigungs-
zwecke; Anti-Aging-Feuchtigkeitscremes; Anti-Aging-Feuchtigkeits-
cremes fur kosmetische Zwecke; Anti-Aging-Hautpflegemittel; Anti-
Schuppenshampoos, nicht fur medizinische Zwecke; Antiaging-
cremes; Antibakterielle Gesichtswaschmittel [nicht fir medizinische
Zwecke]; Antibakterielle Seifen; Antifaltencremes; Antischuppen-
Shampoos; Antitranspirantien [schweilRhemmende Toilettemittel]; Anti-
transpirantien [Toilettemittel]; Antitranspirantien fir den personlichen
Gebrauch; Antitranspiranzien in Form von Sprays; Aromastoffe
[atherische Ole]; Aromastoffe fiir Duftstoffe; Aromastoffe fur Parfums;
Aromastoffe, pflanzliche [atherische Ole]; Aromastoffe, pflanzliche, fir

Getranke [atherische Ole]; Aromatherapiepraparate; Aromatische
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Badedle; Aromadle; Artifizielle Fingernagel; Artifizielle Wimpern;
Atemauffrischer; Atemauffrischer fur Tiere; Atemerfrischende Streifen;
Atemerfrischer in der Form von Kaustdbe aus Birkenholzextrakten;
Atemfrischepréaparate fur den Mund, nicht fur medizinische Zwecke;
Atemfrischespray; Atemfrischesprays; Auffrischer fur den Atem;
Aufhellmittel fir Stoffe; Auflagen zum Modellieren der Fingernagel;
Augen-Make-up; Augenabschminkmittel; Augenbrauenfarben; Augen-
brauenfarben in der Form von Stiften und Puder; Augenbrauengel;
Augenbrauenkosmetika; Augenbrauenstifte; Augencremes; Augen-
cremes, nicht fir medizinische Zwecke; Augengele; Augengelmasken;
Augenkompressen fir kosmetische Zwecke; Augenschminke; Augen-
schminkmittel; Augenstifte; Augenstyler; Auskammole; Avivageseifen;
Babybadeschaum; Babycremes [nicht fir medizinische Zwecke];
Babykorpermilch; Babylotionen; Babypuder; Babyreinigungsticher;
Babyschaumshampoo; Babyshampoo; Babydle; Backaromen [atheri-
sche Ole]; Bade- und Duschgele, nicht fir medizinische Zwecke;
Bade- und Duschzuséatze; Badecremes, nicht fur medizinische
Zwecke; Badegele; Badegele, nicht fir medizinische Zwecke; Bade-
konzentrate [nicht fur medizinische Zwecke]; Badekristalle; Bade-
kristalle, nicht fir medizinische Zwecke; Badelotionen; Badelotionen,
nicht fur medizinische Zwecke; Bademilch; Badeperlen; Badeperlen
[nicht fir medizinische Zwecke]; Badepulver; Badepulver, nicht fir
medizinische Zwecke; Badesalze; Badesalze, nicht fur medizinische
Zwecke; Badeschaum; Badeschaum [kosmetisch]; Badeschaum
[nicht far medizinische Zwecke]; Badeschaum fir Schaumbader;
Badeseifen; Badezusatze, ausgenommen flr medizinische Zwecke;
Badezusatze, kosmetische; Badezusatze, nicht fur medizinische
Zwecke; Badedle; Badedle fur die Haarpflege; Badeoéle fur kosme-
tische Zwecke; Badeéle, ausgenommen flr medizinische Zwecke;
Badedle, nicht fir medizinische Zwecke; Balsame, ausgenommen fir
medizinische Zwecke; Bartfarbemittel; Bartwichse; Basiscremes;

Baumwolle fur die Korper- und Schénheitspflege; Baumwolle fir
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kosmetische Zwecke; Befeuchtete Zahnpulver; Behandlungsmittel fur
Haare aus Wachs; Bergamott6l; Bimsstein; Bimsstein fir den person-
lichen Gebrauch; Bimssteine fiir die Korperpflege; Bimssteine zum
Glatten der Fuf3e; Biologische Waschmittel; Blattglanzmittel; Bleich-
creme fUr die Haut; Bleichcremes fur die Haut; Bleichmittel; Bleich-
mittel fir Haushaltszwecke; Bleichmittel fir kosmetische Zwecke;
Bleichmittel fur Wasche; Bleichmittel zum Entfernen von Flecken;
Bleichmittel zum Gebrauch beim Wéaschewaschen; Bleichmittel zur
Benutzung fir das Haar; Bleichpraparate fir das Haar; Bleichprapa-
rate fur die Haare; Bleichpraparate fur die Haut; Bleichsalze; Bleich-
soda; Blumenextrakte [Parfimeriewaren]; Blitenwasser; Bodenbe-
handlungsmittel [Reinigungsmittel]; Bodenglanzmittel; Bodybutter;
Bodylotions [Mittel zur Korper- und Schénheitspflege]; Brilliantine;
Braunungscremes; Braunungscremes und -lotionen; Braunungsgele;
Braunungsgele [Kosmetika]; Braunungsgels; Braunungslotionen;
Braunungsmilch; Braunungsmilch [Kosmetika]; Braunungsmittel;
Braunungsmittel [Kosmetika]; Braunungsschminke; Bréaunungsole;
Braunungstle [Kosmetika];, Chemische Waschmittel; Concealer
[Kosmetika]; Concealer fur Pickel und Hautunreinheiten; Conditioner
fur die Lippen; Conditioners fiir das Haar; Cremereiniger, ausgenom-
men fir medizinische Zwecke; Cremereiniger, nicht fir medizinische
Zwecke; Cremerouge; Cremerouges; Cremes [nicht fir medizinische
Zwecke] zur Reinigung der Haut; Cremes fur das Gesicht; Cremes fur
das Haar; Cremes fur die Aromatherapie; Cremes fir die Haarpflege;
Cremes fur die Haut; Cremes fur die Hande; Cremes fir die Rasur;
Cremes fir hellen Teint [fir kosmetische Zwecke]; Cremes gegen
Sommersprossen; Cremes zum Auftragen auf das Gesicht; Cremes
zum Auftragen auf die Haut; Cremes zum Festigen der Frisur; Cremes
zum Rasieren; Cremes zur Anwendung vor der Rasur; Cremes zur
Aufhellung des Teints; Cremes zur Behandlung der Kopfhaut, nicht fir
medizinische Zwecke; Cremes zur Benutzung im Gesicht; Cremes zur

Handpflege; Cremes zur Make-up-Entfernung; Cremes zur Pflege der
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Hande; Cremes zur Reduzierung von Cellulite; Cremes zur Straffung
der Haut; Cremes zur Vorbeugung gegen Falten; Cremes, nicht fur
medizinische Zwecke; Cremeseifen; Cremeseifen zur Verwendung
beim Waschen; Cremiger Gesichtspuder; Dauerwellen- und Locken-
praparate; Dauerwellen-Kit fir die Haare; Dauerwellenpraparate fur
das Haar; Decknagellack; Dekorative Kosmetika; Dentalbleichgele;
Deodorants; Deodorants [Parfimerieartikel]; Deodorants fur den
personlichen Gebrauch; Deodorants fur den personlichen Gebrauch
[Parfimeriewaren]; Deodorants fir den personlichen Gebrauch in
Form von Sticks; Deodorants fir die FiRe; Deodorants fur die
Korperpflege; Deodorants fur Haustiere; Deodorants fur Menschen
oder fur Tiere; Deodorants und Antitranspirantien; Deodorantsprays
fur Damen; Dermatologische Cremes, ausgenommen fir medizini-
sche Zwecke; Desinfizierende parfimierte Seifen; Desinfizierende
Seifen; Desodorierende Seifen; Desodorierte Reinigungsmittel fur
Katzentoiletten; Destillierte Ole fiir die Schonheitspflege; Detergentien
zum Waschen der Wasche; Detergentien, auller zur Verwendung in
Herstellungsverfahren und fir medizinische Zwecke; Detergenzien;
Detergenzien aus Petroleum; Diamantine [Schleifmittel]; Doppel-
Augenlidbander; Duft freisetzende Dochte zur Raumluftverbesserung;
Duftbadesalze; Duftbeutel [Duftstoffe]; Duftbeutel fur Augenkissen;
Duftende Keramiksteine; Duftende Tannenzapfen; Duftende Wasche-
sprays; Duftholz; Duftkissen; Duftkugeln; Duftkugeln [Duftstoffe]; Duft-
mischungen; Duftmittel zur Benutzung in Kraftfahrzeugen; Duftstoff-
Nachfillpackungen fiur elektrische Raumduftspender; Duftstoff-Nach-
fullungen fur nicht-elektrische Raumduftspender; Duftstoffe; Duftstoffe
fur den personlichen Gebrauch; Duftstoffe fur die Wasche; Duftstoffe
fur Raume; Duftstoffpraparate; Duftsackchen; Duftwasser; Duftole;
Duftéle zur Erzeugung von Aromen durch Erhitzen; Dusch- und Bade-
gel; Dusch- und Badeschaum; Duschcremes; Duschgele; Duschgele
[Mittel zur Korper- und Schonheitspflege]; Duschpraparate; Dusch-

schaum; Duschschaum zur Verwendung beim Duschen; Duschseife;
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Dufte fur Kartonagen; Eau de Javel; Eau de Parfum; Eau de Toilette;
Eau de Toilette mit Schlangendl; Einwegtiicher getrdnkt mit Reini-
gungspraparaten zur Anwendung im Gesicht; Emulgierte atherische
Ole; Entfernbare Tattoos fir Kosmetikzwecke; Entfernbare Tattoos fur
kosmetische Zwecke; Entfernungsmittel fir Anstrichfarben; Entfer-
nungsmittel fir Gelnégel; Entfernungsmittel fir Nagellack; Entfer-
nungsmittel fur Salzkristalle; Entfernungspraparate fir Nagellack; Ent-
farbungsmittel fur Haare; Enthaarungs- und Rasiermittel; Enthaa-
rungscremes; Enthaarungslotionen; Enthaarungsmittel; Enthaarungs-
wachs; Entkalkungsmittel fir Haushaltszwecke; Entspannungsmittel
fur das Haar; Epilationswachse; Erfrischungsmittel fur die Haut;
Erzeugnisse zum Auftragen auf die Lippen [nicht fur medizinische
Zwecke]; Essenzen fur die Hautpflege; Extrakte aus Bluten [Parfume-
riewaren]; Eyeliner; Eyeliner [Kosmetika]; Eyelinerstifte; Falsche
Augenbrauen; Faltencremes; Farbaviviermittel, chemische, fir Haus-
haltszwecke [Wascherei]; Farben anziehende Waschmittel; Farben fir
das Gesicht; Farben fur die Wangen; Farbkosmetika fur die Augen;
Farbkosmetika fur die Haut; Farbstoffe fur die Kosmetik; Feste
Parfums; Fester Puder fur Puderdosen [Mittel zur Kérper- und Schon-
heitspflege]; Fette fur kosmetische Zwecke; Fettentfernungsmittel;
Fettentfernungsmittel auf der Basis von Ldsungsmitteln; Fettentfer-
nungsmittel fir Haushaltszwecke; Fettentfernungsmittel, aul3er zur
Verwendung in Herstellungsverfahren; Feuchte Kosmetikticher;
Feuchte Tichlein getrankt mit Geschirrspulmittel; Feuchtigkeits-
balsam; Feuchtigkeitsbalsam fir die Haut; Feuchtigkeitscremes;
Feuchtigkeitscremes fir die Haut; Feuchtigkeitscremes, -lotionen und
-gele; Feuchtigkeitslotionen; Feuchtigkeitsmasken fir die Haut;
Feuchtigkeitsmittel [Kosmetika] fiir den Korper; Feuchtigkeitsmittel flr
das Haar [Schonheitspflegemittel]; Feuchtigkeitsmittel fur die Haut;
Feuchtigkeitsmittel zur Verwendung nach dem Sonnenbaden; Feuch-
tigkeitsmittel, nicht fur medizinische Zwecke; Feuchtigkeitspflegemittel
[Kosmetika]; Feuchtigkeitsspendende Milch; Feuchtreinigungsticher
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fur hygienische Zwecke sowie fur die Korper- und Schénheitspflege;
Feuchtticher fur kosmetische Zwecke; Fingernagelspitzen; Firnisent-
fernungsmittel; Fleckenentferner; Fleckenentfernungsmittel; Flecken-
entfernungsmittel fur Haustiere; Fleckenreiniger; Fleckenreinigungs-
praparate; Fleckentfernungsmittel; Fleckentfernungspraparate zur
Verwendung auf Haushaltswaren; Flexible Schleifmittel; Fluidcremes
[Kosmetika]; Flussige Badeseifen; Flissige Eyeliner; Flussige
Geschirrspulmittel; Flissige Geschirrspulmittel fur Spulmaschinen;
Flissige Make-up-Grundierung [Mizu-Oshiro]; Flissige Parfums;
Flissige Schaumbader; Flissige Seifen; Flissige Seifen fur Hande
und Gesicht; Flissige Waschmittel; Fliissiges Rouge; Flussigkeiten fur
die Trockenreinigung; Flussigseife fur Ful3bader; Flussigseife zum
Geschirrspulen; Flussigseifen; Flussigwaschmittel; Flissigzahnputz-
mittel; Ful3balsam, nicht fir medizinische Zwecke; FulRbodenreini-
gungsmittel; FulRcremes, nicht fir medizinische Zwecke; Fuf3deo-
dorantsprays [Parfimeriewaren]; Ful3kuren fur die Hautpflege; Ful3-
peelingmittel; FuBpflegemittel, nicht fur medizinische Zwecke; Ful3pu-
der, nicht fir medizinische Zwecke; Farbemittel fir Haare; Farbemittel
fur Toilettezwecke; Farbepraparate fur kosmetische Zwecke; Gaul-
theriadl; Geflllte Kosmetiknecessaires; Gele fur das Haar; Gele fur die
Rasur; Gele fur kosmetische Zwecke; Gele zum Duschen; Gele zum
Entfernen von Make-up; Gele zum Festigen der Frisur; Gele zur
Anwendung vor der Rasur; Gele zur Verwendung beim Duschen; Gele
zur Verzogerung der Alterung; Gelsprays als Stylinghilfe; Gemischte
atherische Ole; Geraniol [Duftstoff]; Geschirrspulmittel; Geschirrspiil-
mittel fur Spllmaschinen; Geschirrspulpraparate; Geschirrspulpulver;
Geschirrspultabs; Geschmacksverbesserungsmittel fur Nahrungs-
zwecke [atherische Ole]; Gesichts-Make-up; Gesichtscremes;
Gesichtscremes fur kosmetische Zwecke; Gesichtscremes, nicht fur
medizinische Zwecke; Gesichtsemulsionen [fir kosmetische Zwecke];
Gesichtshautcremes; Gesichtslotionen; Gesichtsmasken; Gesichts-
masken fir Toilettenzwecke; Gesichtspackungen; Gesichtspeelings,
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nicht fir medizinische Zwecke; Gesichtspuder; Gesichtspuder auf
Papier; Gesichtspuder in Form von puderbeschichtetem Papier;
Gesichtspuder, nicht fur medizinische Zwecke; Gesichtsreinigungs-
masken; Gesichtsreinigungsmilch fur die Schdnheitspflege; Gesichts-
reinigungsmittel; Gesichtsreinigungsmittel [Mittel zur Korper- und
Schonheitspflege]; Gesichtsseifen; Gesichtsticher, die mit Mitteln zur
Korper- und Schonheitspflege getrankt sind; Gesichtswaschmittel;
Gesichtswaschmittel [Kosmetika]; Gesichtswasser [Kosmetikal;
Gesichtswasser [Mittel zur Korper- und Schonheitspflege]; Gesichts-
wasser [nicht fir medizinische Zwecke]; Gesichtswasser fur kosmeti-
sche Zwecke; Gesichtswasser fur nicht medizinische Zwecke;
Gesichtswasser [Kosmetika]; Getrankte Papiertiicher fur die Reini-
gung von Geschirr; Glasreiniger; Glasreinigungsmittel; Glasreini-
gungspraparate; Glitzer fur das Gesicht; Glitzer fur Gesicht und
Korper; Glitzer fur kosmetische Zwecke; Glitzerstaub in Sprayform fur
kosmetische Zwecke; Glattmittel [Waschesatiniermittel]; Glattsteine;
Granulierte Seifen; Grundiercremes; Grundierungen [Make-up];
Grundierungen [Schminke]; Grundierungen fur die Haut; Grundie-
rungen fur Finger- und Zehennagel [Kosmetika]; Grundierungen fur
Make-up; Grundierungen fir Schminkmittel; Grundierungen zu
Schminkzwecken; Grundstoffe fir Blumenparfims; Atherische
Elixiere; Atherische Essenzen; Atherische Essenzen und Ole; Atheri-
sche Zitronenole; Atherische Ole; Atherische Ole als Duftstoffe fur
Waschzwecke; Atherische Ole als Lebensmittelaromastoffe; Atheri-
sche Ole der Zitronatzitrone; Atherische Ole fiir den personlichen
Gebrauch; Atherische Ole fiir die Aromatherapie; Atherische Ole fiir
die Aromatisierung von Lebensmitteln; Atherische Ole fir die
Hautpflege; Atherische Ole fiir Haushaltszwecke; Atherische Ole fiir
industrielle Zwecke; Atherische Ole fiir kosmetische Zwecke; Atheri-
sche Ole und aromatische Extrakte; Atherische Ole von Zedernholz;
Atherische Ole zur Nervenberuhigung; Atherische Ole zur Verwen-
dung bei der Herstellung parfimierter Produkte; Atherische Ole zur
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Verwendung in Herstellungsverfahren; Atherische Ole zur Verwen-

dung in Luftauffrischern; Atzende Reinigungsmittel;

Abschluss und Vermittlung von Handelsgeschaften fur Dritte; Adminis-
trative Bearbeitung von Bestellungen im Rahmen der Dienstleistungen
von Versandhéausern; Aktualisierung von Werbeinformationen in einer
Computerdatenbank; Aktualisierung von Werbematerial, Ankleben
von Werbeplakaten; Audiovisuelle Prasentationen fir Werbezwecke;
Audiovisuelle Werbung fir Unternehmen; Aufbereiten von Werbema-
terial; Ausarbeitung von Werbeunterlagen; Ausgabe von Bonuskarten
[Verkaufsforderung]; Ausgabe von Werbeprospekten; Ausstellungs-
veranstaltung zu Werbezwecken; Aul3enwerbung; Bannerwerbung;
Beratung in Bezug auf Anzeigenwerbung; Beratung in Bezug auf die
Werbung fur Geschafte; Beratung in Bezug auf Werbung; Beratung in
Bezug auf Werbung fur Franchise-Unternehmen; Beratungs- und
Assistenzdienste im Bereich Werbung, Marketing und Verkaufsforde-
rung; Bereitstellen eines Online-Marktplatzes fur Kaufer und Verkaufer
von Waren und Dienstleistungen; Bereitstellung von Werbeflachen;
Computergestutzte  Werbedienstleistungen;  Computergestitzte
Werbung; Dienstleistungen des elektronischen Handels, namlich Ver-
braucherberatung mittels Telekommunikationsnetzwerken fir Werbe-
und Verkaufszwecke; Dienstleistungen eines Kundenklubs fir
Geschéfts-, Verkaufsforderungs- und/oder Werbezwecke; Dienst-
leistungen eines Online-Werbenetzwerkes zur Zusammenfiihrung von
Werbern und Websiteanbietern; Dienstleistungen im Bereich Kunden-
bindung fur Geschafts-, Verkaufsférderungs- und/oder Werbezwecke;
Dienstleistungen in Bezug auf Kundenbindungs-, Anreiz- und Bonus-
programme; Dienstleistungen von Werbeagenturen; Dienstleistungen
zur Forderung der Kundenbindung [Entwicklung von Bonusprogram-
men fur Marketingzwecke]; Digitale Werbedienstleistungen; Direktver-

sandwerbung; Direktwerbung per E-Mail; Durchfihrung und Verwal-
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tung von Pramien- und Treueprogrammen; Durchfihrung von Aus-
stellungen fir Werbezwecke; Durchfiihrung von Ausstellungen und

Messen flr geschéftliche und Werbezwecke;

Abholen von Paketen; Abholen von Waren; Abholen von Waren und
Gutern; Abholung und Auslieferung von Briefen; Abholung und Auslie-
ferung von Textilwaren; Abholung und Auslieferung von Waren und
Paketen; Abladen von Waren; Agenturdienste bezuglich der Organi-
sation von Ausfligen; Agenturdienste bezuglich der Organisation von
Reisen; Agenturdienste in Bezug auf die Buchung von Reisen; Agen-
turdienste zur Buchung von Flugreisen; Agenturdienste zur Buchung
von Reisen; Anlieferung von Gasherden; Anlieferung von Spirituosen;
Anlieferung von Teilen fur Haushaltsgerate; Anlieferung von Waren
durch Boten; Anlieferungen auf dem Landweg; Arzneimitteltransport
auf der StralRe; Ausflugsfahrtenreservierungsdienste; Ausliefern von
Briefen; Ausliefern von Dokumenten Uber nicht elektronische Wege;
Ausliefern von Waren; Ausliefern von Waren durch Kuriere; Ausliefe-
rung und Lagerung von Gitern; Auslieferung und Lagerung von
Waren; Auslieferung von Briefen; Auslieferung von Dokumenten [Aus-
tragen]; Auslieferung von Fahrzeugen; Auslieferung von Geschenken;
Auslieferung von Geschenkkdrben mit ausgewahlten Artikeln zu
besonderen Gelegenheiten oder Themen; Auslieferung von Kraft-
stoffen; Auslieferung von Lebensmitteln [nicht fur den sofortigen
Verzehr]; Auslieferung von Mobiliar; Auslieferung von Mdbeln; Auslie-
ferung von Mdobelstiicken; Auslieferung von Nahrungsmitteln an
Restaurants [nicht fir den sofortigen Verzehr]; Auslieferung von
Paketen; Auslieferung von Waren; Auslieferung von Waren durch
Kuriere; Auslieferung von Wasser [Verteilung]; Auslieferung von
Wasser in Flaschen fur Haushalte und Biros; Auslieferung von
Weinen; Auslieferung von Wertsachen; Auslieferung von zubereiteten

Speisen und Getréanken [nicht fir den sofortigen Verzehr]; Ausliefe-
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rung, Versand und Verteilung von Zeitungen und Magazinen; Ausliefe-
rungsservice; Ausstellung von Reisetickets; Austragen [Verteilen] von
Zeitungen; Austragen von Briefen; Befordern und Lagern von Waren,;
Befordern von Mobeln; Beforderung auf dem Landwege; Befdrderung
auf der Stral3e; Beforderung mit Autobussen; Beférderung mit Ein-
schienenbahnen; Beférderung mit Omnibussen; Beftérderung mit
Reisebussen; Beforderung mit zweiradrigen Motorfahrzeugen; Befor-
derung mittels Passagierbussen; Beforderung mittels personenbetrie-
bener Fahrzeuge; Beférderung per Schiff; Beférderung und Lagerung
von Gutern; Beforderung und Lagerung von Handelswaren; Beforde-
rung und Lagerung von Waren; Beférderung und Lagerung von Waren
und Gutern; Beforderung und Reisedienstleistungen fur Personen mit
Behinderungen; Beférderung von Briefen; Beférderung von Frachten;
Beforderung von Frachten auf dem Seeweg; Beférderung von Frach-
ten in der Luft; Beforderung von Frachten tUber den Luftweg; Beforde-
rung von Gepéackstiicken; Beforderung von Gutern; Beférderung von
Lebensmitteln; Beférderung von Nahrungsmitteln; Beférderung von
Paketen Uber Nacht; Beforderung von Passagieren; Beférderung von
Passagieren auf Binnengewassern; Beforderung von Passagieren auf
dem Land; Beforderung von Passagieren auf dem Luftweg; Beftrde-
rung von Passagieren auf dem Seeweg; Beférderung von Passagie-
ren auf der Stral3e; Beférderung von Passagieren durch Kreuzfahrt-
schiffe; Beforderung von Passagieren in der Luft; Beférderung von
Passagieren mit Booten; Beférderung von Passagieren mit Bussen;
Beforderung von Passagieren mit dem Bus; Beférderung von Passa-
gieren mit dem Zug; Beférderung von Passagieren mit Eisenbahnen;
Beforderung von Passagieren mit Féhrschiffen; Beférderung von
Passagieren mit Kleinbussen; Beférderung von Passagieren mit Kraft-
fahrzeugen; Beforderung von Passagieren mit Luftschiffen; Beforde-
rung von Passagieren mit Reisebussen; Beférderung von Passagieren
mit Schiffen; Beforderung von Passagieren mit Standseilbahnen;

Beforderung von Passagieren mittels Bussen; Beftérderung von
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Passagieren und Passagiergepack; Beforderung von Passagieren
Uber Landwege; Beforderung von Passagieren tber Stral3en; Beftrde-
rung von Patienten mit Kleinbussen; Beforderung von Patienten mit
Kraftfahrzeugen; Beforderung von Patienten mit Krankenwégen;
Beforderung von Personen; Beférderung von Personen auf dem
Lande; Beférderung von Personen in chauffierten Fahrzeugen; Beftr-
derung von Personen mit Autobussen; Beforderung von Personen mit
Bussen [Autobusse, Omnibusse]; Beforderung von Personen mit
Omnibussen; Beférderung von Personen mit Vergnigungsdampfern;
Beforderung von Personen und Gitern zu Lande, in der Luft und auf
dem Wasser; Beforderung von Pflegekraften; Beférderung von Reise-
gepéack; Beférderung von Reisenden; Beférderung von Reisenden auf
dem Lande; Beférderung von Reisenden auf der StralRe; Beforderung
von Reisenden in der Luft; Beférderung von Reisenden mit Auto-
bussen; Beférderung von Reisenden mit Bussen; Bef6rderung von
Reisenden mit Kraftfahrzeugen; Bef6rderung von Reisenden mit
Omnibussen; Beférderung von Reisenden mit Stral3enbahnen; Befor-
derung von Reisenden mit Taxen; Beforderung von Reisenden mit
Zugen; Beforderung von Tieren; Beforderung von Verletzten; Beforde-
rung von Waren; Beférderung von Waren auf der StralRe; Beforderung
von Waren und Giutern; Beférderung von Wasser zum Zwecke der
Verteilung; Beftérderung Uber LandstralBen; Beftérderungs- und
Lagerdienste fur Waren und Guter; Beférderungsdienste; Befdrde-
rungsdienste auf Straf3en; Beforderungsdienste beziglich Passagie-
ren in der Luft; Beférderungsdienste bezliglich Passagieren mit dem
Bus; Beforderungsdienste fur Besichtigungstouren; Befdrderungs-
dienste fir medizinisches Personal; Beforderungsdienste fir Waren
auf StralRen; Befdrderungsdienste mit Kreuzfahrtschiffen; Befdrde-
rungsdienstleistungen; Beforderungsdienstleistungen fur Guter;
Beftrderungsleistungen einer Fluggesellschaft; Beférderungsservice;
Begleitung von Passagieren; Begleitung von Reisenden; Belade-
dienste fir Schiffe; Beladen von Containern; Beladen von Fahrzeugen
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mit Frachtgut; Beladen von Lastwagen; Beladen von Schiffen; Bela-
den von Schiffen mit Fracht; Beladen von Schiffen mit Frachtcon-
tainern; Beladen von Zlgen; Belieferung von vertauten Schiffen mit
Betriebsmitteln; Beratung bei der Planung von Reiserouten; Beratung
im Bereich der Beférderung, abgewickelt iber Callcenter und Hotlines;
Beratung im Bereich von Geschéftsreisen, abgewickelt Uber Call-
center und Hotlines; Beratung im Reisebereich, abgewickelt Gber Call-
center und Hotlines; Beratungsdienste in Bezug auf den Transport;
Beratungsdienste in Bezug auf den Versand von Waren; Beratungs-
dienste in Bezug auf den Warenumschlag; Beratungsdienste in Bezug
auf die Lagerung von Waren,; Beratungsdienste in Bezug auf Trans-
port; Beratungsdienste zu Reiserouten; Bereitstellung von Routen-
wahlinformationen fir Reisezwecke; Blumenauslieferung; Bootsbefor-
derung; Bootschartering; Bootsvermietung; Botendienste flr Nach-
richten; Briefabholung; Briefauslieferung; Briefkastenvermietung;
Briefzustellung durch Boten; Buchung von Bahnfahrkarten; Buchung
von Fluglinien; Buchung von Flugtickets; Buchung von Mietfahr-
zeugen; Buchung von Parkplatzen am Flughafen; Buchung von
Reisen; Buchung von Reisen durch Fremdenverkehrsburos; Buchung
von Reisetickets; Buchung von Seepassagen; Buchung von Sight-
seeing-Touren durch Agenturen; Buchung von Sitzplatzen fur die
Beforderung auf dem Luftwege; Buchung von Sitzplatzen fir die
Beforderung auf dem Wasserwege; Buchung von Sitzplatzen fur die
Beforderung mit Kraftfahrzeugen; Buchung von Sitzplatzen fur die
Beforderung mittels Eisenbahn; Buchung von Transportmitteln Gber
globale Computernetze; Buchung von Urlaubsreisen und Ausfligen;
Buchungen von Platzen fur Flugreisen; Buchungs- und Reservie-
rungsdienste hinsichtlich der Durchfuhrung von Besichtigungen;
Buchungsagenturdienste fir Kraftfahrzeugvermietung; Buchungs-
agenturdienste in Bezug auf Reisen; Buchungsdienste fur Reisen und
Reisevermittlung; Buchungsdienste flr touristische Reisen; Busfahr-

dienste; Bustransportdienste; Charterdienste in Bezug auf Boote;
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Charterdienste in Bezug auf Schienenfahrzeuge; Charterdienste in
Bezug auf Schiffe; Chartern von Booten; Chartern von Bussen;
Chartern von Flugzeugen; Chartern von Jachten; Chartern von
Schiffen; Chartern von Seeschiffen; Chartern von Wasserfahrzeugen;
Chartern von Wasserfortbewegungsmitteln; Chartern von Wasser-
transportmitteln; Chauffeurdienste; Check-in-Dienstleistungen fir
Flugpassagiere; Check-in-Dienstleistungen im Transportwesen;
Computergestiutzte Auskinfte in Bezug auf Beférderungsdienste;
Computergestiutzte Auskiinfte in Bezug auf Personenbefdrderung;
Computergestitzte Auskinfte in Bezug auf Reisen; Computerge-
stutzte Auskinfte in Bezug auf Reisereservierungen; Computerge-
stutzte Ausklnfte in Bezug auf Transporte; Computergestitzte Aus-
kunfte Uber Reisen; Computergestitzte Reisereservierungen; Compu-
tergestitzte Reservierungsdienste in Bezug auf die Beférderung von
Passagieren; Computergestitzte Versandauskinfte in Bezug auf
Transport; Computergestitzte Versandplanung in Bezug auf Trans-
port; Dienste eines Reiseleiters; Dienste fur die Vermietung von Autos;
Dienste im Bereich des Transportwesens; Dienste in Bezug auf die
Veranstaltung von Ausfliigen; Dienste in Bezug auf die Vermietung von
Schiffen; Dienste von Reiseleitern; Dienstleistung fur das Entladen
von Frachten; Dienstleistungen beziglich der Vermietung von motor-
betriebenen Landfahrzeugen; Dienstleistungen beztiglich der Vertei-
lung von Wasser; Dienstleistungen eine Reiseleiters; Dienstleistungen
einer Flug- und Schifffahrtsgesellschaft; Dienstleistungen einer Flug-
gesellschaft; Dienstleistungen einer Spedition [Guterbeférderung];
Dienstleistungen eines Fuhrunternehmers [Guterbeférderung];
Dienstleistungen eines Reisebegleiters; Dienstleistungen eines Reise-
blros in Bezug auf Busreisen; Dienstleistungen eines Reisefiihrers;
Dienstleistungen eines Reiseveranstalters; Dienstleistungen eines
Schiffsmaklers; Dienstleistungen eines Schiffsmaklers in Bezug auf
Gutertransporte; Dienstleistungen eines Transportmaklers; Dienst-

leistungen fur die Vermietung von Autos; Dienstleistungen im Bezug
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auf die Frachtbeforderung in der Luft; Dienstleistungen im Bezug auf
die Organisation von Ausfliigen fir Touristen; Dienstleistungen in
Bezug auf die Beforderung von Passagieren; Dienstleistungen in
Bezug auf die Buchung von Reisen; Dienstleistungen in Bezug auf die
Organisation der Beforderung von Reisenden; Dienstleistungen in
Bezug auf die Organisation der Passagierbeférderung; Dienstleistun-
gen in Bezug auf die Veranstaltung von Ausfliigen; Dienstleistungen in
Bezug auf die Vermietung von Gabelstaplern; Dienstleistungen in
Bezug auf die Vermietung von Schiffen; Dienstleistungen in Bezug auf
Organisation von Transporten; Dienstleistungen in Bezug auf Reise-
planungen; Dienstleistungen von Chauffeuren; Dienstleistungen von
Reiseagenturen; Dienstleistungen von Reisefiihrern; Dienstleistungen
von Spediteuren [Guterbeforderung]; Dienstleistungen zur Beférde-
rung von Reisenden; Dienstleistungen zur Begleitung von Reisenden;
Dienstleistungen zur Organisation von Kreuzfahrten; Durchfihren von
Reisen; Durchfihrung und Organisation von Reisen; Durchfiihrung
von Besichtigungsfahrten fir Dritte; Durchfiihrung von Reisen; Durch-

fuhrung von Reiseveranstaltungen; Durchfiihrung von Touren.

Die weitergehenden Widerspriche aus den o.g. Unions-Widerspruchsmarken
sowie den Widerspruch aus dem Unternehmenskennzeichen hat sie zuriickge-

wiesen.

Zur Begrundung hat sie ausgefihrt, dass teilweise die Gefahr von Verwechslungen
zwischen der angegriffenen Marke und den Unions-Widerspruchsmarken
009 816 547 und 009 816 554 bestehe. Die geldschten Waren und Dienstleistungen
der Klassen 3 und 35 lagen mit den Waren der Widerspruchsmarken im (mdglichen)
Identitatsbereich. Die Waren der Klasse 3 der Widerspruchsmarken umfassten die
geldschten Waren aus dem Kosmetik- und Reinigungsmittelbereich bzw. seien mit
diesen nach den Kriterien der Warendhnlichkeit hdohergradig ahnlich. Auch die

geldschten Dienstleistungen der Klassen 35 und 39 der angegriffenen Marke seien
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entweder oberbegriffich umfasst oder nach den Kriterien der Dienstleistungs-
ahnlichkeit hochgradig ahnlich. Die Kennzeichnungskraft der Widerspruchsmarken
sei mangels warenbeschreibenden oder sonst nicht unterscheidungskraftigen
Gehalts durchschnittlich. Eine gesteigerte Kennzeichnungskraft lasse sich dem
Vortrag der Widersprechenden jedenfalls fiir die im Identitats- und Ahnlichkeits-
bereich liegenden Waren und Dienstleistungen der Klassen 3, 35 und 39 nicht ent-
nehmen. Die Widersprechende habe insoweit lediglich ihre Aktivitaten als Anbieterin
von Mode, die nicht im Ahnlichkeits- oder Ausstrahlungsbereich der hier relevanten
Branchen liege, vorgetragen und dies mit einer eidesstattlichen Versicherung
erganzt, was nicht den Anforderungen genlige. Auch die vorgetragene umfang-
reiche Bewerbung eigener Waren belege keine Steigerung der Kennzeichnungs-
kraft fur Dienstleistungen der Klasse 35, da diese Dienstleistungen fur Dritte
erbracht werden mussten. Die beiderseitigen Marken seien in klanglicher Hinsicht
identisch bzw. (Widerspruchsmarke EM 009 816 547) hochgradig ahnlich, da sie mit
dem Wort ,Adler* artikuliert wirden.

Im Ubrigen, namlich hinsichtlich der nicht geléschten Waren und Dienstleistungen,
liege keine Verwechslungsgefahr vor. Die weiteren Waren und Dienstleistungen der
.Klassen 33 und 40“ der jungeren Marke lagen mit denen der Widerspruchsmarken
nach den fur die Produktahnlichkeit geltenden Kriterien im Bereich absoluter

Unahnlichkeit, so dass eine Verwechslungsgefahr schon damit ausscheide.

Der weitere Widerspruch aus der geschaftlichen Bezeichnung ,Adler” sei mangels
hinreichender Glaubhaftmachung der Existenz in den relevanten Branchen unbe-
grindet. Zwar habe die Widersprechende das Bestehen des Widerspruchskenn-
zeichens schlissig behauptet. Den ihr obliegenden Nachweis der geltend gemach-
ten geschéftlichen Bezeichnung im maf3geblichen Anmeldezeitpunkt der angegriffe-
nen Marke fur die hier &hnlichkeitsrelevanten Geschaftsfelder habe sie jedoch nicht
gefuhrt. Mangels hinreichenden Vortrags kdnne nicht angenommen werden, dass
ein Unternehmenskennzeichen ,Adler* der Widersprechenden am Anmeldetag der
angegriffenen Marke fir ahnlichkeitsrelevante Geschéftsfelder der Klassen 3, 35
und 39 entstanden sei. Jedenfalls mangele es an hinreichender Geltendmachung
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eines bundesweiten Unterlassungsanspruchs nach 8§ 12 MarkenG, was die Glaub-
haftmachung der bundesweiten, nicht nur 6rtlichen Nutzung des alteren Unterneh-
menskennzeichens in dhnlichen Branchen in erheblichem Umfang erfordert héatte.
Diesen Anforderungen habe der in jeder Hinsicht luckenhafte und wenig konkrete

Vortrag der Widersprechenden zur Nutzung des Zeichens nicht gentigen kénnen.

Hiergegen wendet sich die Widersprechende mit ihrer Beschwerde. Sie ist der
Ansicht, dass trotz der Teilloschung der Markenstelle im Verzeichnis der ange-
griffenen Marke Waren- und Dienstleistungsbezeichnungen verblieben seien, die
wegen der Identitat bzw. hochgradigen Ahnlichkeit mit den Widerspruchswaren oder
-dienstleistungen ebenfalls hatten geldscht werden mussen. Teilweise bestehe
sogar Synonymitat mit bereits von der Markenstelle geléschten Begriffen. Dies
betreffe etwa bestimmte Waren der Klasse 3 aus dem Bereich der Reinigungsmittel
und Oberflachenpflegemittel, weitere handels- und werbebezogene Dienstleistun-
gen der Klasse 35 sowie Dienstleistungen der Klasse 39, die sich auf Beférderun-
gen, Reisen, Frachtbehandlung, Verpackung von Waren, Lagertatigkeiten und
Fahrzeugvermietung beztgen. Angesichts der Identitédt der Marken bzw. ihres

pragenden Bestandteils ,ADLER" bestehe eine Verwechslungsgefahr.

Die Widersprechende beantragt sinngemals,

den Beschluss der Markenstelle fur Klasse 39 des DPMA vom
28. Juni 2019 aufzuheben und das DPMA anzuweisen, die ange-
griffene Marke wegen der Widerspriiche aus den Unionsmarken
9816 547 und 9816 554 sowie aus dem Unternehmenskenn-

zeichen ,Adler" zu l6schen.

Die Inhaberin der angegriffenen Marke hat sich weder im Amts- noch im Beschwer-

deverfahren geaulert.
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Ein wahrend des Beschwerdeverfahrens eroffnetes Insolvenzverfahren tber das
Vermdgen der Widersprechenden ist mit Beschluss des Amtsgerichts Aschaffen-

burg vom 31. August 2021 aufgehoben worden.

Die Verfahrensbeteiligten sind mit Schreiben vom 19. Dezember 2022 auf die

vorlaufige Auffassung des Senats hingewiesen worden.

Wegen der weiteren Einzelheiten wird auf den Akteninhalt Bezug genommen.

Die gemaR § 66 Abs. 1 MarkenG statthafte Beschwerde ist zulassig und hat teil-
weise Erfolg. Hierbei ist von einer unbeschrankten Beschwerde der Widersprechen-
den auszugehen. Zwar hat sie in ihrer Beschwerdebegriindung vom 11. Mai 2022
nur bestimmte — dort in Fettschrift hervorgehobene — Waren und Dienstleistungen
der angegriffenen Marke als nach ihrer Auffassung weitergehend zu l6schend
hervorgehoben. Im letzten Satz der Beschwerdebegriindung hat sie jedoch wortlich
die ,Anordnung der Ldschung der verbliebenen Waren und Dienstleistungen der
angegriffenen Marke ,Adler* beantragt und damit klargestellt, dass sie ihre

Beschwerde nicht beschréanken wollte.

Da es sich vorliegend um ein Verfahren tber einen Widerspruch handelt, der nach
dem 1. Oktober 2009, aber vor dem 14. Januar 2019 erhoben worden ist, ist die
Bestimmung des § 42 Absatz 1 und 2 MarkenG in der bis zum 13. Januar 2019
geltenden Fassung anzuwenden (8 158 Abs. 3 MarkenG).

A) Zum Widerspruch aus den Unionswiderspruchsmarken 009 816 547 und
009 816 554
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Zwischen der angegriffenen Marke ADLER und den beiden Unionswiderspruchs-

marken Widerspruchsmarken und ADLER besteht im tenorierten

Umfang die Gefahr von Verwechslungen gemaf3 88 125b Nr. 1, 9 Abs. 1 Nr. 2i.V.m.
42 Abs. 2 Nr. 1 MarkenG. Im Ubrigen ist eine Verwechslungsgefahr wegen Unahn-

lichkeit der Vergleichswaren und -dienstleistungen zu verneinen.

1. Die Frage der Verwechslungsgefahr im Sinne von 8 9 Abs. 1 Nr. 2 MarkenG ist
unter Heranziehung aller Umstéande des Einzelfalls umfassend zu beurteilen. Dabei
ist von einer Wechselwirkung zwischen der Identitat oder der Ahnlichkeit der Waren
oder Dienstleistungen, dem Grad der Ahnlichkeit der Marken und der Kennzeich-
nungskraft der prioritéatsalteren Marke in der Weise auszugehen, dass ein geringerer
Grad der Ahnlichkeit der Waren oder Dienstleistungen durch einen héheren Grad
der Ahnlichkeit der Marken oder durch eine gesteigerte Kennzeichnungskraft der
alteren Marke ausgeglichen werden kann und umgekehrt (st. Rspr.; EUGH GRUR-
RR 2009, 356 Rdnr. 45 f. — Editions Albert René/HABM [OBELIX/MOBILIX]; BGH
GRUR 2018, 79 Rdnr. 9 — OXFORD/Oxford Club m. w. N.).

a) Die noch beschwerdegegenstandlichen Waren und Dienstleistungen der ange-
griffenen Marke sind mit Waren und Dienstleistungen der beiden Widerspruchs-
marken teilweise identisch oder ahnlich. Teilweise besteht auch eine Un&hnlichkeit
der Waren und Dienstleistungen.

aa) Eine Ahnlichkeit ist grundsatzlich anzunehmen, wenn die sich gegeniiber-
stehenden Waren und/oder Dienstleistungen unter Beriicksichtigung aller fir die
Frage der Verwechslungsgefahr erheblicher Faktoren wie insbesondere ihrer
Beschaffenheit, ihrer regelméafRigen betrieblichen Herkunft, ihrer regelméafigen
Vertriebs- und Erbringungsart, ihres Verwendungszwecks und ihrer Nutzung, ihrer
wirtschaftlichen Bedeutung sowie ihrer Eigenart als miteinander konkurrierender
oder einander ergdnzender Produkte oder Leistungen so enge Beruhrungspunkte

aufweisen, dass die beteiligten Verkehrskreise der Meinung sein kobnnten, sie
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stammten aus demselben Unternehmen oder wirtschaftlich verbundenen Unterneh-
men (EuGH GRUR-RR 2009, 356 Rdnr. 65 — Editions Albert René/HABM
[OBELIX/MOBILIX]; BGH GRUR 2014, 488 Rdnr. 12 - DESPERADOS/DESPERADO,;
GRUR 2015, 176, 177 Rdnr. 16 — ZOOM). Von einer absoluten Warenunahnlichkeit
kann nur dann ausgegangen werden, wenn die Annahme einer Verwechslungs-
gefahr trotz (unterstellter) Identitat der Marken wegen des Abstands der Waren von
vornherein ausgeschlossen ist (BGH a. a. O. — DESPERADOS/DESPERADO,;
a. a. 0. Rdnr. 17 — ZOOM).

bb) Waren der Klasse 3

Die im Entscheidungsausspruch aufgefuhrten Waren der Klasse 3 der jingeren
Marke sind mit den fir beide Widerspruchsmarken eingetragenen Waren ,Seifen”
zumindest durchschnittlich @hnlich. Denn der Warenbegriff ,Seifen” umfasst als
Oberbegriff alle Seifen, damit z.B. auch Waschseifen fir die Textilwasche,
Haushaltsseifen, Schmierseifen, Putzseifen usw. Fur die Pflege von FulRbdden
werden auch Bodenseifen, insbesondere Holzbodenseifen verwendet (vgl. z.B.
https://www.amazon.de/bodenseife/s?k=bodenseife). Zudem wird neben dem
haufigeren Begriff ,Autoshampoo” teilweise auch die Warenbezeichnung
L<Autoseife” gebraucht (val. z.B. https://www.andre-citroen-
club.de/forums/topic/18555-c3-lackqualit%C3%A4t/;  https://www.citroen-traction-
avant.com/de/various/article/1915115/Car_Shampoo_Wax_5L). Daher bestehen im
Hinblick auf den Reinigungszweck funktionelle Uberschneidungen mit den
verschiedenen Shampoos, Wasch-, Fettentfernungs- und Reinigungsmitteln der
jungeren Marke. Die Waren kénnen auch alternativ zueinander oder kumulativ

miteinander verwendet werden. Zudem Uberschneiden sich ihre Vertriebswege.

Eine zumindest durchschnittliche Ahnlichkeit besteht auch hinsichtlich der weiteren
Boden- und Oberflachenpflegemittel der angegriffenen Marke. Denn das Polieren
bzw. das Auftragen von Polituren oder vergleichbaren Mitteln, wie Wachs, gehdort
bekanntlich zu den Pflegemaflinahmen, die zusammen mit oder unmittelbar nach

der Grundreinigung der Oberflache (z.B. Ful3boden, Autolack) vorgenommen
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werden, um der Oberflache ein glanzendes Aussehen zu verleihen, ein erneutes
Anschmutzen zu verzogern oder sonstige Eigenschaften frisch gereinigter Ober-
flachen herzustellen (z.B. Konservierung, Anti-Rutschbehandlung usw.). Ober-
flachenreinigungsmittel, wie Bodenseife, enthalten oft sogar bereits selbst Pflege-
stoffe (z.B. bestimmte Fette) oder sie werden mit Oberflachenpflegemitteln in
gemeinsamen Produktserien angeboten (z.B. Polyboy Bodenreiniger und Polyboy
Spezial Bohnerwachs; emsal-Pflegereiniger (fur alle Boden), emsal Boden-Pflege
Parkett, emsal Boden-Pflege Laminat, emsal Boden-Pflege Stein & Fliesen, emsal
Vinyl Bodenpflege; emsal Bodenpflege Vollglanz). Insofern ergdnzen sich Ober-

flachenreinigungs- und -pflegemittel und bilden gemeinsame Produktgruppen.

cc) Dienstleistungen der Klasse 35

Bei der weitergehend zu l6schenden Dienstleistung ,Administrative Bearbeitung
und Organisation von Versandhandelsdienstleistungen” handelt es sich um den
organisatorischen Teil von Versandhandelsdienstleistungen. Sie fallt damit unter die
fur die Widerspruchsmarken jeweils in Klasse 35 eingetragenen Oberbegriffe
,Dienstleistungen des Einzelhandels und des Grol3handels, auch Gber das Internet
und im Rahmen von e-commerce sowie Online- und Katalogversandhandelsdienst-

leistungen ..., jeweils in den Bereichen ..." oder Uberschneidet sich zumindest

damit. Insofern ist von einer Identitat dieser Dienstleistungen auszugehen.

Die weiteren im Entscheidungsausspruch aufgefiihrten Dienstleistungen der
Klasse 35 der jungeren Marke sind solche, die erganzend bzw. unterstiitzend im
Bereich der Werbung und Absatzférderung erbracht werden, wobei sie entweder
oberbegrifflich den wesentlichen Teil von Verkaufsférderung oder Werbung erfassen
(Dienste auf dem Gebiet der Verkaufsférderung; Dienstleistungen einer Werbe-
agentur) oder im Rahmen der Werbung und Verkaufsférderung unterstitzend bzw.
begleitend die Verbreitung und Aul3endarstellung der Werbung bewerkstelligen
(z.B. Ankleben von Plakaten; Ausklnfte in Bezug auf Werbung; Ausstellen von
Waren zur Absatzférderung). Damit Uberschneiden sie sich mit den fur die

Widerspruchsmarken eingetragenen Dienstleistungen ,Versandwerbung (Mailing);
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Vermietung von Werbeflachen im Internet; Publikation von Versandhauskatalogen*
oder gehodren zumindest beiderseits zum weiteren Bereich der Werbedienst-
leistungen, wobei sie den gleichen Zweck der Absatzférderung verfolgen und sich
hierbei gegenseitig erganzen.

dd) Dienstleistungen der Klasse 39

Fur die Widerspruchsmarke 2 (EM 009 816 554) sind in Klasse 39 die ,Zustellung
und Auslieferung von Versandhandelsware“ sowie ,Veranstaltung von Reisen und
Ausflugsfahrten; Reisereservierungen- und -buchungen® eingetragen. Uber die von
der Markenstelle geloschten Dienstleistungen hinaus besteht damit auch bei den
weiteren im Entscheidungsausspruch aufgefuhrten angegriffenen Dienstleistungen
der Klasse 39 eine zumindest unterdurchschnittliche Ahnlichkeit, weil sich die
beiderseitigen Dienstleistungen mit der Beférderung von Waren, einschlie3lich
Versandhandelswaren, oder mit der Veranstaltung von Reisen und Ausfliigen sowie
entsprechenden Reservierungen entweder Uberdecken oder jedenfalls in so engem
Zusammenhang damit erbracht werden, dass sie sich bei der Verfolgung des
gleichen Dienstleistungszwecks gegenseitig erganzen. Dabei ist bei der Wider-
spruchsdienstleistung ,Zustellung und Auslieferung von Versandhandelsware* auch
zu berucksichtigen, dass im haufigen Fall der Abwesenheit des Adressaten die
Deponierung und Verfugbarhaltung der Waren in entsprechenden Abholstellen vom
Auslieferungsservice mit erfasst ist, so dass auch entsprechende lagernde Téatig-

keiten mit hierzu gehoren.

b) Hinsichtlich der weiteren beschwerdegegenstandlichen Waren und Dienstleis-
tungen sieht der Senat keine ausreichenden wirtschaftlichen Bertiihrungspunkte mit
den Widerspruchswaren und -dienstleistungen, so dass eine Verwechslungsgefahr
insoweit schon wegen absoluter Waren- und Dienstleistungsahnlichkeit zu ver-

neinen ist.
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aa) Waren der Klasse 3

Die weiteren Waren der Klasse 3 stellen keine Reinigungsmittel dar, die mit dem fur
die Widerspruchsmarken geschitzten Seifen (einschlie3lich Haushaltsseifen,
Waschseifen, Schmierseifen, Putzseifen) noch ausreichende Ahnlichkeit hinsicht-
lich ihrer Beschaffenheit bzw. Konsistenz, ihrer Herstellung oder Wirkungsweise
aufweisen konnen. Dies gilt etwa flr Antistatiksprays, Chrompolituren, Druckluft in
Dosen zur Reinigung und Entstaubung oder Waschefarbemittel. Soweit hier ein
gewisser Reinigungszweck bestehen kann, sind diese Waren nach ihrer Beschaf-
fenheit bzw. Konsistenz, ihrer Herstellung und ihrer Wirkungsweise von Wasch- und
Reinigungsseifen so weit entfernt, dass keine auch nur unterdurchschnittliche
Ahnlichkeit festgestellt werden kann.

bb) Dienstleistungen der Klasse 35

Fur die Widerspruchsmarken sind verschiedene Grof3- und Einzelhandelsdienst-
leistungen, Prasentationsdienstleistungen, Internet-Auktionen und —versteigerun-
gen, jeweils in Bereichen bestimmter Konsumwaren, sowie Versandwerbung
(Mailing); Vermietung von Werbeflachen im Internet; Publikation von Versandhaus-
katalogen fur Werbezwecke eingetragen. Mit diesen handels- und werbebezogenen
Dienstleistungen weisen die weiteren, nicht unter a) cc) aufgefiihrten Dienstleis-
tungen der Klasse 35 der angegriffenen Marke keine ausreichenden wirtschaftlichen
Berthrungspunkte auf, um eine auch nur geringe Dienstleistungséahnlichkeit zu
begriinden. Es handelt sich zumeist um offensichtlich au3erhalb des Bereichs des
Handels oder der Werbung bzw. Warenprasentation liegende betriebliche Einzel-
tatigkeiten oder um vorgelagerte oder untergeordnete Téatigkeiten, die nicht fir das
Wesen der Widerspruchsdienstleistungen bestimmend sind., wie z.B. Abfassung
von Lebenslaufen fur Dritte; Anfertigung von Geschaftsstatistiken, Auswahl von

Fuhrungspersonal; Erstellung von Steuererklarungen usw.

Auch weitere der von der Widersprechenden in ihrer Beschwerdebegrindung
hervorgehobenen angegriffenen Dienstleistungen der Klasse 35 fallen nicht in den
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Ahnlichkeitsbereich. ,Analyse der Resonanz auf Werbung; Analyse der 6ffentlichen
Wahrnehmung von Werbung® der jungeren Marke sind unternehmensberatende
Dienstleistungen, die nicht von Handelsunternehmen angeboten werden. Sie sind
auch nicht Gegenstand der Werbedienstleistungen, die flr die Widerspruchsmarken
eingetragen sind, wie Versandwerbung (Mailing); Vermietung von Werbeflachen im
Internet; Publikation von Versandhauskatalogen fir Werbezwecke. Letztere sind
rein ausfuhrende Publikationstatigkeiten ohne Einfluss auf die Inhalte. Sie reichen
nicht an die Analyse des Erfolgs von Werbemal3nahmen heran, die ganz andere

Einzeltatigkeiten und Fertigkeiten erfordert.

Die fur die jungere Marke eingetragenen ,Auskinfte Uber Personalanwerbung®
stellen entgeltliche Informationsbeschaffung in Zusammenhang mit dem betriebs-
wirtschaftlichen Aspekt des Personalwesens dar. Ein Zusammenhang mit Werbung

im Sinne von Verkaufsférderung liegt nicht vor.

Auch die Dienstleistung ,Beratung in Bezug auf die Organisation von Werbe-
kampagnen fur Unternehmen*® der jliingeren Marke ist nicht &hnlich mit den werbe-
bezogenen Dienstleistungen der Widerspruchsmarken (Versandwerbung (Mailing),
Vermietung von Werbeflachen im Internet und Publikation von Versandhaus-
katalogen fir Werbezwecke). Denn letztere sind nicht auf die Erarbeitung von
Werbestrategien bzw. -kampagnen und entsprechende Beratungsdienstleistungen
ausgerichtet, sondern dienen nur der Verbreitung von bereits anderweitig erarbei-
teten Werbeinhalten. Die Beratung in Bezug auf die Organisation von Werbe-
kampagnen wurde hingegen eine intensive Befassung mit dem beworbenen
Produkt, der Konsumentenpsychologie und den Marktverhaltnissen erfordern, die
bei der bloRen Verbreitung von bereits konzipierten Werbeinhalten nicht erforderlich
ist. Dementsprechend besteht auch keine Ahnlichkeit zu den angegriffenen

,Dienstleistungen zur Ermittlung des tber die Werbung erreichten Publikums*.

Keine Ahnlichkeit besteht auch hinsichtlich der angegriffenen Dienstleistungen

,2ourchfiihrung, Veranstaltung und Organisation von Handelsschauen und Handels-



34

messen zu Geschéafts- und Werbezwecken®. Es handelt sich um Messedienst-
leistungen bzw. um die Bewerkstelligung (korperlicher) Ausstellungen zu kommer-
ziellen Zwecken, die regelmal3ig von entsprechend spezialisierten Messe- und
Ausstellungsunternehmen erbracht werden. Die fur die Widerspruchsmarken einge-
tragenen Handelsdienstleistungen, die Prasentation von Waren in Medien sowie
Versandwerbung (Mailing); Vermietung von Werbeflachen im Internet und Publika-
tion von Versandhauskatalogen weisen dazu nach Art der Erbringer und der Tatig-
keiten sowie nach den erforderlichen Kenntnissen und Fertigkeiten keinen Bezug

auf.

cc) Dienstleistungen der Klasse 39:

Auch hinsichtlich der weiteren beschwerdegegenstandlichen Dienstleistungen der
Klasse 39 der jungeren Marke besteht Unahnlichkeit zu den Waren und Dienst-
leistungen der Widerspruchsmarken. (Nur) fur die Unions-Widerspruchsmarke
EM 009 816 554 sind Dienstleistungen der Klasse 39 eingetragen. Hierbei handelt
es sich um die Zustellung und Auslieferung von Versandhandelsware; Veranstal-
tung von Reisen und Ausflugsfahrten sowie Reisereservierungen und -buchungen.
Damit weisen Dienstleistungen der jungeren Marke, wie z.B. Abfallabtransport,
Abholen von Bargeld aus einem Verkaufsautomaten, Abschleppdienste, Abwasser-
transport, Aufbewahrung von menschlichen Zellen usw. erkennbar keine wirt-
schaftlichen Beriihrungspunkte auf, die eine auch nur geringe Ahnlichkeit begriin-
den koénnten. Die Widersprechende hat insoweit auch nichts Gegenteiliges aus-

gefluhrt.

2. Von den im Identitats- und Ahnlichkeitsbereich liegenden beschwerdegegen-
standlichen Waren- und Dienstleistungen werden breite Verkehrskreise ange-
sprochen, namlich sowohl der Endverbraucher als auch der Drogeriewarenhandel
und der Handel mit Reinigungs- und Oberflachenpflegemittel, der Einzelhandel,
Entscheidungstrdger von Unternehmen, die als Werbekunden und Kunden von

Transport- bzw. Auslieferungsdiensten in Betracht kommen, sowie Reisevermittler.
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Die angesprochenen Verkehrskreise begegnen Reinigungs- und Oberflachen-
pflegemitteln mit durchschnittlicher Aufmerksamkeit, den Dienstleistungen im
Bereich des Handels, der Werbung, Transport- und Lieferdienste sowie Reise-
dienstleistungen mit erh6hter Aufmerksamekeit.

3. a) Den beiden Unionswiderspruchsmarken und ADLER kommt

jeweils eine durchschnittliche Kennzeichnungskraft zu. Schon der die Zeichen
offensichtlich dominierende Wortbestandteil ,Adler”, der eine Greifvogelart benennt,
hat - auch fir Lufttransporte und Flugreisen — eine durchschnittliche Kennzeich-
nungskraft. Adler werden Ublicherweise nicht als Haus- und Nutztiere gehalten. Sie
kommen daher nicht ernsthaft als Gegenstand bzw. Bestimmungsobjekt der im
Identitats- oder Ahnlichkeitsbereich liegenden Waren und Dienstleistungen in
Betracht, selbst, wenn Produkte der Tierpflege, der Handel mit Modewaren, die
Vogelmotive aufweisen kbénnen, oder etwa Tiertransporte von verschiedenen Ober-
begriffen mit erfasst sein sollten. Auch soweit mit dem Adler bestimmte Assoziati-
onen verbunden werden, wie Dominanz, Herr der Lifte, Aggressivitat, majestati-
sches Flugverhalten, hervorragende Sehkraft 0.&., handelt es sich um eher diffuse,
uneinheitliche Vorstellungen, die keinen direkten Schluss auf Eigenschaften der

vorliegend relevanten Waren oder Dienstleistungen zulassen.

b) Fur eine Steigerung der Kennzeichnungskraft sind keine Anhaltspunkte

ersichtlich.

aa) Fur die Annahme einer erhéhten Kennzeichnungskraft durch eine gesteigerte
Verkehrsbekanntheit bedarf es hinreichend konkreter Angaben zum Marktanteil, zu
Intensitat, geografischer Verbreitung und Dauer der Benutzung der Marke, zum
Werbeaufwand des Unternehmens inklusive Investitionsumfangs zur Férderung der
Marke sowie ggf. zu demoskopischen Befragungen zwecks Ermittlung des Anteils
der beteiligten Verkehrskreise, die die Waren oder Dienstleistungen auf Grund der
Marke als von einem bestimmten Unternehmen stammend erkennen (st. Rspr.;
EuGH GRUR 2005, 763 Rdnr. 31 - Nestle/Mars; BGH GRUR 2017, 75
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Rdnr. 29 - Wunderbaum 11). Diese Voraussetzungen mussen bereits im Anmelde-
zeitpunkt der jungeren Marke vorgelegen haben (vgl. BGH GRUR 2020,870
Rdnr. 22 — INJEKT/INJEX; GRUR 2008, 903 Rdnr. 13 f. - SIERRA ANTIGUO) und
bis zum Entscheidungszeitpunkt fortbestehen (BGH a.a.O. - INJEKT/INJEX; GRUR
2019, 1058 Rdnr. 14 - KNEIPP).

bb) Zwar hat die Widersprechende mit der Widerspruchsbegrindung vom 28. April
2017 umfangreich zur Kennzeichnungskraft ihrer Marken vorgetragen und eine
durch langjahrige, intensive Benutzung gesteigerte Bekanntheit als Modehandler
geltend gemacht. Es kann dahinstehen, ob diese Angaben ausreichend sind, um
eine gesteigerte Verkehrsbekanntheit fur bestimmte handelsbezogene Dienstleis-
tungen zu substantiieren. Jedenfalls kdonnte dies allenfalls fur den Kollisions-
zeitpunkt zum Anmeldetag der angegriffenen Marke (23. Mai 2016) von Bedeutung
sein. Eine etwaige erhdhte Verkehrsbekanntheit misste jedoch auch noch zum Ent-
scheidungszeitpunkt fortbestehen (vgl. BGH, a.a.O. - INJEKT/INJEX). Abgesehen
davon, dass entsprechender Vortrag fur die Unternehmensentwicklung bis zur
Gegenwart fehlt, spricht vor allem die zwischenzeitliche Insolvenz der Wider-
sprechenden gegen eine erhdhte Verkehrsbekanntheit zum aktuellen Zeitpunkt.
Daher kann nur von durchschnittlicher Kennzeichnungskraft der Widerspruchs-
marken ausgegangen werden, was sich im Ubrigen auch nicht entscheidungs-

erheblich auswirkt.

ADLER
4. Die jungere Marke Adler kommt den Unionswiderspruchsmarken

(EM 009 816 547) und ADLER (EM 009 816 554) wegen klanglicher und

begrifflicher Identitdt so nahe, dass selbst bei teilweise unterdurchschnittlich
ahnlichen Waren und Dienstleistungen, im Ubrigen bei normaler Kennzeichnungs-
kraft der Widerspruchsmarke und durchschnittlicher Aufmerksamkeit der ange-

sprochenen Verkehrskreise die Gefahr von Verwechslungen zu besorgen ist.
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aa) Mal3geblich fur die Beurteilung der Zeichenahnlichkeit ist der Gesamteindruck
der Vergleichsmarken unter Berucksichtigung der unterscheidungskraftigen und
dominierenden Elemente (EuGH GRUR 2013, 922 Rdnr. 35 — Specsavers/Asda;
BGH GRUR 2013, 833 Rdnr. 30 — Culinaria/Villa Culinaria), wobei von dem allge-
meinen Erfahrungsgrundsatz auszugehen ist, dass der Verkehr eine Marke so auf-
nimmt, wie sie ihm entgegentritt, ohne sie einer analysierenden Betrachtungsweise
zu unterziehen (vgl. u. a. EuUGH GRUR 2004, 428 Rdnr. 53 — Henkel; BGH GRUR
2001, 1151, 1152 — marktfrisch). Die Ahnlichkeit einander gegeniiberstehender
Zeichen ist nach deren Ahnlichkeit im (Schrift-)Bild, im Klang und im Bedeutungs-
oder Sinngehalt zu beurteilen, weil Marken auf die mit ihnen angesprochenen
Verkehrskreise in bildlicher, klanglicher und begrifflicher Hinsicht wirken kdnnen.
Dabei genugt fur die Bejahung der Zeichenahnlichkeit regelm&Rig bereits die
Ahnlichkeit in einem der genannten Wahrnehmungsbereiche (EuGH GRUR 2007,
700 Rdnr. 35 — Limoncello/LIMON-CHELO; BGH GRUR 2016, 382 Rdnr. 37 —
BioGourmet).

bb) Die Vergleichsmarken Adler und sowie ADLER unterschei-

den sich in der Gesamtheit und (schrift-)bildlich hinreichend durch die unterschied-
lichen Schriftarten sowie die farbliche grafische Ausgestaltung der Widerspruchs-
marken. Bei der Widerspruchsmarke 1 (EM 009 816 547) kommt die — wenn auch
unauffallige — Wortfolge ,ALLES PASST" als weiterer Unterschied hinzu.

cc) In klanglicher Hinsicht wird der Gesamteindruck beider Widerspruchsmarken
durch das Wortelement ,ADLER" gepragt. Bei der Feststellung des klanglichen
Gesamteindrucks einer Wort-/Bildmarke ist von dem in standiger Rechtsprechung
anerkannten Erfahrungssatz auszugehen, dass der Wortbestandteil — sofern er
kennzeichnungskraftig ist — den Gesamteindruck pragt, weil er die einfachste
Moglichkeit bietet, die Marke zu benennen (vgl. BGH GRUR 2014, 378
Rdnr. 39 - OTTO CAP). Zudem steht das Wort ,ADLER" in beiden Marken dominant
innerhalb eines einrahmenden, einfachen Hintergrundrechtecks, dass trotz seiner

auffalligen Farbe nur ein werbeubliches, die Aufmerksamkeit des Verbrauchers auf
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sich lenkendes Stilmittel darstellt. Die in der Widerspruchsmarke 1 (EM 009 816 547)
zusatzlich vorhandene Wortfolge ,ALLES PASST" tritt schon grol3enmalf3ig und
nach ihrer Positionierung derart hinter das dominierende Wort ,ADLER* zurtck,
dass sie — gerade auch bei der invertierten Schrift — kaum lesbar ist. Im Ubrigen
stellt sie einen werblich-beschreibenden Ausruf dar, dass man bei dem Verwender

der Kennzeichnung die passenden Waren oder Dienstleistungen findet.

dd) Die demnach den Gesamteindruck der Marken pragenden Worter ,ADLER* sind

klanglich und begrifflich identisch.

5. Es besteht daher im tenorierten Umfang tiber die von der Markenstelle geldschten
Waren und Dienstleistungen hinaus die Gefahr von Verwechslungen, wahrend im
Ubrigen eine weitergehende Verwechslungsgefahr wegen absoluter Unahnlichkeit
der verbleibenden Waren und Dienstleistungen der angegriffenen Marke zu

verneinen war.

B) Zum Widerspruch aus dem Unternehmenskennzeichen

Der Widerspruch aus dem Unternehmenskennzeichen ist unbegrindet, da die
Voraussetzungen fiur die Loschung der Eintragung wegen des Widerspruchs aus
der geltend gemachten geschéftlichen Bezeichnung (Unternehmenskennzeichen)
gemal 8§ 42 Abs. 2Nr.4i.V.m. 8 5ADbs. 1, Abs. 2 Satz 1, § 12, § 15 Abs. 4, Abs. 2
MarkenG nicht (mehr) vorliegen. Eine weitergehende Léschung der angegriffenen
Marke kommt daher nicht in Betracht.

1. Ein Loschungsanspruch aus 8 42 Abs. 2 Nr. 4i. V. m. 8 5Abs. 1, Abs. 2 Satz 1
MarkenG besteht, wenn ein anderer vor dem fir den Zeitrang der eingetragenen
Marke malfigeblichen Tag Rechte an einer geschéftlichen Bezeichnung im Sinne
des 8 5 MarkenG erworben hat und diese ihn berechtigen, die Benutzung der einge-
tragenen Marke im gesamten Gebiet der Bundesrepublik Deutschland zu unter-
sagen (BPatG 26 W (pat) 49/16 -CRAFTWERK/Kraftwerk; 29 W (pat) 25/13 — ned
tax/NeD Tax/NeD Tax Kanzlei Gunter Heenen; 26 W (pat) 2/14 —- WEINHANDLUNG
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MULLER/Weinhandlung Miiller). Nach § 5 Abs. 1 MarkenG werden als geschaftliche
Bezeichnungen neben Werktiteln auch Unternehmenskennzeichen geschiitzt. Das
sind Zeichen, die im geschétftlichen Verkehr als Name, als Firma oder als besondere
Bezeichnung eines Geschaftsbetriebs oder eines Unternehmens benutzt werden
(8 5 Abs. 2 Satz 1 MarkenG). Das éltere Kennzeichenrecht muss wirksam entstan-
den sein, zum Kaollisionszeitpunkt, also im Zeitpunkt der Anmeldung der angegriffe-
nen Marke, noch bestanden haben und im Zeitpunkt der Entscheidung tber den
Widerspruch noch fortbestehen (BPatG 26 W (pat) 49/16 — CRAFTWERK/Kraft-
werk; 30 (pat) 26/12 — eSPIRIT/E-SPIRIT/e-Spirit).

Ungeachtet des im patentgerichtlichen Verfahren geltenden Amtsermittlungs-grund-
satzes obliegt es in Fallen, in denen ein Widerspruch aus einem nicht registrierten,
sondern durch Benutzung entstandenen Recht erhoben wurde, dem Wider-
sprechenden, die Voraussetzungen fir das Bestehen des dlteren Rechts, seinen
Zeitrang und seine Inhaberschaft an diesem Recht darzulegen und erforderlichen-
falls zu beweisen. Soweit vorgetragene Tatsachen nicht liquide sind, sind diese also
durch die in den 88 371 ff. ZPO vorgesehenen Beweismittel zu belegen (vgl. BPatG
25 W (pat) 94/14 — REALFUNDUS/Realfundus; 29 W (pat) 25/13 — ned tax/NeD
Tax/NeD Tax Kanzlei Gunter Heenen; 24 W (pat) 25/14 — LumiCell/lumicell;
26 W (pat) 88/13 — Lehmitz/Weinhaus am Stadtrand Dirk Lehmitz).

2. Vorliegend ist bereits nicht eindeutig, aus welchem Unternehmenskennzeichen
neben den beiden Registermarken Widerspruch erhoben worden ist. In dem fir alle
drei Widerspriche verwendeten Widerspruchsformblatt sind im Feld (2) (,Angaben
zum Widerspruchskennzeichen®) zunachst unter ,,Aktenzeichen der Gemeinschafts-
marke:* die Registernummern der beiden Unionswiderspruchsmarken aufgefthrt.
Einige Zeilen darunter sind die Kastchen ,geschéaftliche Bezeichnung (88 5, 12
MarkenG)“ und ,Unternehmenskennzeichen“ angekreuzt, wobei der Zeitrang
»25.06.2002" und der Geschaftsbereich (,Die Herstellung, der Vertrieb und ...%)
angegeben sind. Im Feld (3) (,Wiedergabe des Widerspruchskennzeichens*) sind
zwei Kennzeichen angegeben, namlich ,ADLER ALLES PASST" und ,ADLER".
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Zusatzlich ist das Kastchen ,siehe Anlage” angekreuzt. Als Anlagen sind Register-
auszige zu den beiden (Register-) Widerspruchsmarken und ein Handelsregister-

auszug der Widersprechenden beigefugt.

Hieraus ist im Wege der Auslegung zu schliel3en, dass die Angabe der beiden direkt
nebeneinander aufgefihrten Kennzeichen ,ADLER ALLES PASST" und ,ADLER"
offensichtlich die Wiedergabe der Wortbestandteile der beiden Registermarken
EM 009 816 547 und EM 009 816 554 darstellen soll. Die Wiedergabe des dritten
Widerspruchskennzeichens, namlich des Unternehmenskennzeichens, muss sich
daher aus dem beigeflgten Handelsregisterauszug ergeben, wobei insoweit nur die
dort angegebene Firma in Betracht kommt. Diese lautet ,Adler Modemarkte AG*". In
der — nach Ablauf der Widerspruchsfrist — eingereichten Widerspruchsbegrindung
vom 28. April 2017, Ziff. 1. (Seite 8 ff.), hat die Widersprechende ausgefuhrt: ,Das
Firmenschlagwort ,ADLER" wird als Herz der Firma der Widersprechenden ... seit
Jahrzehnten intensiv benutzt. ... Das demnach gem. 8 5 Abs. 2 MarkenG
geschutzte Firmenschlagwort ,ADLER" der Widersprechenden und das jingere
Zeichen ... sind ... identisch“. Auch die Markenstelle hat im angefochtenen
Beschluss den Firmenkern bzw. das Firmenschlagwort ,Adler* zugrunde gelegt.
Zugunsten der Widersprechenden wird im Hinblick auf die rein beschreibenden bzw.
gesellschaftsrechtlichen Zusatze ,Modemarkte* und ,AG" in der Firma der Wider-
sprechenden vom Wort ,Adler" als dem geltend gemachten Unternehmenskenn-

zeichen ausgegangen.

3. Es kann auch offen bleiben, ob die Widersprechende die Voraussetzungen fur
das Bestehen des alteren Rechts, seinen Zeitrang und seine Inhaberschaft zum
Kollisionszeitpunkt, also dem Zeitpunkt der Anmeldung der angegriffenen Marke
ausreichend dargelegt hat. Zugunsten der Widersprechenden wird davon ausge-
gangen, dass sie mit den unwidersprochen gebliebenen Ausfiihrungen in der Wider-
spruchsbegriindung und den dazu vorgelegten Unterlagen seit Jahrzehnten Uber
ein Unternehmenskennzeichen ,Adler” verfigt hat, das spatestens im Jahr 2013,
dem ersten Jahr, auf das sich die vorgelegten Studien und Markenrankings
beziehen und in dem sie Umséatze in Hohe von etwa ... Mio. EUR erzielt hat, eine
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geschaftliche Bezeichnung in Form eines Unternehmenskennzeichens bundesweit
1.S.d. 8 12 MarkenG fir das Geschaftsfeld ,Vertrieb und Einzelhandel von Artikeln
der Bekleidungsbranche* entstanden ist und zum Kollisionszeitpunkt (23. Mai 2016)
auch noch bestanden hat. Auch die zahlreich vorgelegten weiteren Unterlagen aus

dieser Zeit sprechen hierfur.

4. Es ist jedenfalls nicht dargetan, ob und inwieweit das geltend gemachte Unter-
nehmenskennzeichen auch zum (jetzigen) Zeitpunkt der Entscheidung Uber den
Widerspruch noch besteht. Wie oben ausgefuhrt, muss das altere Kennzeich-
enrecht nicht nur wirksam entstanden sein und zum Kollisionszeitpunkt noch
bestanden haben, sondern muss dartber hinaus im Zeitpunkt der Entscheidung
uber den Widerspruch noch fortbestehen (BPatG 26 W (pat) 49/16
- CRAFTWERK/Kraftwerk; 30 (pat) 26/12 — eSPIRIT/E-SPIRIT/e-Spirit).

Die Widersprechende hat jedoch weder dargelegt noch nachgewiesen, dass ihr
Unternehmenskennzeichen zum Zeitpunkt der Entscheidung Uber den Widerspruch
noch fortbesteht. Als ,Entscheidung* in diesem Sinne ist die das jeweilige Verfahren
abschlieBende Entscheidung einer Tatsacheninstanz zu verstehen (vgl.
Strobele/Hacker/Thiering, MarkenG, 13. Aufl., 8 43 Rdnr. 21), vorliegend demnach
der jetzige Zeitpunkt der Entscheidung Uber die Beschwerde der Widersprechen-
den.

a. Wie die Firma sind auch die anderen Unternehmenskennzeichen in Entstehung
und Fortbestand an ein konkretes lebendes Unternehmen gebunden (Akzessorie-
tatsprinzip: BGH GRUR 2002, 967 — Hotel Adlon; BGH GRUR 2002, 972
- FROMMIA; GRUR 1962, 419, 420 — Leona). Die prioritatswahrende Erhaltung des
Kennzeichenschutzes nach 8 5 Abs. 2 Satz 1 MarkenG setzt daher grundsétzlich
die Fortbenutzung des Kennzeichens fir das Unternehmen oder den Geschafts-
betrieb voraus, fur den der Schutz begriindet worden ist. Der Schutz endet mit der
endgultigen Aufgabe des Kennzeichengebrauchs bzw. mit der endgultigen Aufgabe
des Geschaftsbetriebs (BGH GRUR 2016, 1066 Nr. 22. — mt-perfect; GRUR 2013,
1150 Nr. 29 — Baumann; GRUR 1997, 749, 752 — L'Orange; GRUR 1985, 567
— Hydair; GRUR 1962, 419, 420 — Leona; OLG Dusseldorf GRUR-RR 2003, 8, 10
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— START; GRUR-RR 2008, 80, 81 — Mannesmann). Einer Betriebsaufgabe steht
eine wesentliche Anderung des Betriebs gleich, die dazu fuhrt, dass der Verkehr
den neuen Betrieb nicht mehr als Fortsetzung des alten ansieht. Ausnahmsweise
geht der Schutz nicht verloren, wenn der Geschéaftsbetrieb nur zeitweise stillgelegt
wird, jedoch in seinem flr die Wiederer6ffnung wesentlichen Bestand erhalten bleibt
und die Absicht sowie die Mdglichkeit bestehen, ihn innerhalb eines solchen Zeit-
raums fortzusetzen, dass die Stilllegung nach der dafur maf3geblichen Verkehrs-
auffassung noch als vortubergehende Unterbrechung erscheint (st. Rspr.; vgl. BGH
aaO. Rdnr. 29 — Baumann |). Die Frage, ob eine nur voribergehende Nutzungs-
unterbrechung vorliegt, ist nach den Umstanden des jeweiligen Einzelfalls zu ent-
scheiden. Hierfur sind der Zeitraum, der Umfang und die Umsténde der vorherigen
Verwendung der Kennzeichnung sowie die Dauer und der Grund der Unterbrechung
von Bedeutung sowie der Umstand, ob sich der Fortsetzungswille in entsprechen-
den Handlungen manifestiert hat oder aufgrund besonderer Umstande fir den
Verkehr nahelag (BGH aaO Rdnr. 22 — mt-perfect).

b. Ausgehend hiervon kann, nachdem im Juli 2021 ein Insolvenzverfahren Uber das
Vermdgen der Widersprechenden anhangig gewesen ist, nicht ohne jede weitere
Darlegung und ggf. Glaubhaftmachung vom unverénderten Weiterbestehen des
Unternehmenskennzeichens ausgegangen werden. Denn erfahrungsgeman ist
eine Entwicklung, die zur Insolvenz eines Unternehmens fihrt, mit einer deutlichen
Verschlechterung der wirtschaftlichen Situation verbunden, so dass mehrere Jahre
zuruickliegende Befragungen, Studien, Markenrankings, Werbebeispiele usw.
keinen verwertbaren Aufschluss mehr tber das Fortbestehen eines nicht eingetra-
genen Kennzeichenrechts geben kdnnen. Dies gilt auch, wenn das Insolvenzver-
fahren bereits kurze Zeit nach seiner Eroffnung wieder aufgehoben worden ist.
Denn auch in diesem Fall sind erfahrungsgemal einschneidende Veranderungen
gegenuber dem vor einem halben Jahrzehnt bestehenden Zustand, etwa Umfirmie-
rungen, Unternehmensteilverkaufe, Aufgabe von Geschéftsbereichen, umfang-
reiche FilialschlieBungen oder anderweitige Unternehmensverkleinerungen wabhr-
scheinlich, zumindest méglich. Der bisherige Vortrag samt Unterlagen, der mehrere

Jahre vor der Insolvenz liegt, muss daher als veraltet angesehen werden.
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Damit bedarf es eines aktualisierten Vortrags, ob und welche Unternehmenssparten
noch bzw. wieder existieren und ob und in welchem Umfang das geltend gemachte
Unternehmenskennzeichen nach wie vor bundesweit i.S.d. 8 12 MarkenG besteht
oder erneut aufgelebt ist. Das DPMA und der Senat haben im angefochtenen
Beschluss und im Senatshinweis vom 19. Dezember 2022 deutlich gemacht, dass
ihnen der bisherige Vortrag dazu nicht ausreichend erscheint. Die Widersprechende
ist hierauf nicht eingegangen und hat auch keine erganzenden Unterlagen vorge-
legt, die das Weiterbestehen des Unternehmenskennzeichens belegen kdnnten.

5. Im Ubrigen ist auch nicht vorgetragen und erkennbar, ob und inwieweit das Unter-
nehmenskennzeichen, sein Bestehen im geltend gemachten Umfang unterstellt,
eine weitergehende Loschung der angegriffenen Marken Uber den tenorierten

Umfang hinaus rechtfertigen kénnte.

Der in der Widerspruchserklarung angegebene Geschéftsbereich hat keinen Bezug
zu Waren der Klasse 3, wahrend die Register-Widerspruchsmarken fur ,Seifen®

eingetragen sind, was bereits zum Teilerfolg der Beschwerde flhrt (s.0.).

Soweit die Widersprechende in der Widerspruchserklarung den Geschéftsbereich
,Die Herstellung, der Vertrieb und der Grof3- und Einzelhandel von Textilien und
Artikeln der Bekleidungsbranche, wie Herren-, Damen- und Kinderbekleidung,
deren Im- und Export sowie die Erbringung von allen damit im Zusammenhang
stehenden Dienstleistungen“ angegeben hat, ergibt sich die Herstellung von
Textilien und Bekleidungsartikeln nicht aus den zur Darlegung des Unterneh-
menskennzeichens vorgelegten Unterlagen. Vielmehr ist die Widersprechende
stets nur als Handlerin von Bekleidungsartikeln aufgetreten. Fir die beiden
Register-Widerspruchsmarken sind jedoch in Form einer umfassenden Branchen-
angabe bereits ,Dienstleistungen des Einzelhandels und des GroR3handels, ...,
jeweils in den Bereichen: Bekleidung, Accessoires, ... Kopfbedeckungen, Textilien
und Textilwaren, Schuhe und Schuhwaren, ... eingetragen, so dass sich aus einem
Unternehmenskennzeichen ,Adler* fur Vertrieb und Grol3- und Einzelhandel von

Textilien und Artikeln der Bekleidungsbranche sowie deren Im- und Export kein
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weitergehender Loschungsanspruch in Bezug auf die beschwerdegegenstand-

lichen Waren und Dienstleistungen der angegriffenen Marke ergeben kénnte.

Daran andert auch die Angabe ,... sowie die Erbringung von allen damit im
Zusammenhang stehenden Dienstleistungen® nichts. Zur Darlegung des Unterneh-
menskennzeichens hat die Widersprechende in der Widerspruchsbegriindung vom
28. April 2017 neben den Handelsdienstleistungen mit Bekleidung und Accessoires
auf die von ihr betriebene Werbung hingewiesen und dazu zahlreiche Werbebei-
spiele (Mailings, Prospekte, usw.) vorgelegt. Hierbei handelt es sich jedoch aus-
schlie3lich um Werbung bzw. Absatzférderung, die die Widersprechende fir sich
selbst, d.h. fir Zwecke des eigenen Betriebs aufgewendet hat, nicht aber um eine
entgeltlich fur Dritte erbrachte Dienstleistung. Ein Unternehmenskennzeichen
LAdler* fir Werbung, Marketing oder Verkaufsférderung o.4. Dienstleistungen ist
schon damit nicht dargelegt worden. Auch insoweit konnte wegen des Widerspruchs
aus dem Unternehmenskennzeichen keine weitergehende Loschung von Dienst-
leistungen der Klasse 35 der angegriffenen Marke angeordnet werden, zumal die
beiden Register-Widerspruchsmarken immerhin fir bestimmte Ausschnitte von

Werbung eingetragen sind.

Der geltend gemachte Geschaftsbereich ,Betrieb von Gaststatten* ist nicht substan-
tiiert dargelegt worden. Es fehlen jegliche Umsatzzahlen, Angaben zu Marktan-
teilen, Bekanntheit als Restaurantbetrieb usw. Im Ubrigen ist nicht erkennbar, ob
und inwieweit ein Unternehmenskennzeichen ,Adler” in der Gaststattenbranche
eine Ahnlichkeit mit den beschwerdegegenstandlichen Waren und Dienstleistungen

der Klassen 3, 35 und 39 begrinden kénnte.

Soweit die Widersprechende erstmals in der Widerspruchsbegrindung vom
28. April 2018; Seite 6, auf das Angebot von Reisedienstleistungen unter dem
Wort-/Bildzeichen ,ADLER ALLES PASST" hingewiesen hat und dies mdglicher-
weise auch auf das Unternehmenskennzeichen bezieht, wirde es sich um ein erst

nach Ablauf der Widerspruchsfrist geltend gemachtes weiteres Geschéftsfeld
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handeln, so dass insoweit eine unzulassige Erweiterung des Widerspruchs vorlie-
gen wirde. Im Ubrigen ist die Widerspruchsmarke 2 (EM 9 816 554) fir
,veranstaltungen von Reisen und Ausflugsfahrten; Reisereservierungen und
-buchungen® eingetragen, so dass sich auch insoweit keine weitergehende

Loschung der angegriffenen Marke ergeben wiirde.

Grinde fur eine Kostenauferlegung aus Billigkeitsgriinden nach § 71 Abs. 1 Satz 1

MarkenG sind nicht gegeben.

V.

Rechtsmittelbelehrung

Gegen diesen Beschluss ist das Rechtsmittel der Rechtsbeschwerde nur gegeben,

wenn gerugt wird, dass

1. das beschlieRende Gericht nicht vorschriftsmaRig besetzt war,

2. bei dem Beschluss ein Richter mitgewirkt hat, der von der
Ausibung des Richteramtes kraft Gesetzes ausgeschlossen
oder wegen Besorgnis der Befangenheit mit Erfolg abgelehnt

war,
3. einem Beteiligten das rechtliche Gehor versagt war,
4. ein Beteiligter im Verfahren nicht nach Vorschrift des Gesetzes

vertreten war, sofern er nicht der Fuhrung des Verfahrens

ausdrucklich oder stillschweigend zugestimmt hat,
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5. der Beschluss aufgrund einer mundlichen Verhandlung
ergangen ist, bei der die Vorschriften tiber die Offentlichkeit

des Verfahrens verletzt worden sind, oder

6. der Beschluss nicht mit Grinden versehen ist.

Die Rechtsbeschwerdeschrift muss von einer beim Bundesgerichtshof zugelasse-
nen Rechtsanwaltin oder von einem beim Bundesgerichtshof zugelassenen Rechts-
anwalt unterzeichnet und innerhalb eines Monats nach Zustellung des Beschlusses
beim Bundesgerichtshof, Herrenstral3e 45a, 76133 Karlsruhe eingereicht werden.

Die Frist kann nicht verlangert werden.

Katker Staats Wagner



