29 W (pat) 29/02 Verkindet am
30. April 2003

(Aktenzeichen)

BESCHLUSS

In der Beschwerdesache

betreffend die Markenanmeldung 300 58 240.4

hat der 29. Senat (Marken-Beschwerdesenat) des Bundespatentgerichts auf
Grund der mundlichen Verhandlung vom 30. April 2003 durch die Vorsitzende
Richterin Grabrucker, den Richter Voit und die Richterin k.A. Fink

beschlossen:

Die Beschwerde wird zurtickgewiesen.

BPatG 154
6.70



Grinde

Die Wortmarke

DAS WICHTIGSTE FUR UNS SIND SIE

soll fur zahlreiche Waren und Dienstleistungen der Klassen 16, 35, 36, 38, 39, 41

und 42 in das Markenregister eingetragen werden.

Die Markenstelle fur Klasse 16 des Deutschen Patent- und Markenamts hat die
Anmeldung mit Beschluss einer Beamtin des hodheren Dienstes vom
7. Oktober 2001 vollstandig wegen fehlender Unterscheidungskraft zurickgewie-
sen. Die angemeldete Marke bestehe aus einem grammatikalisch korrekt gebil-
deten und ohne weiteres verstandlichen Satz, der sloganartig zum Ausdruck
bringe, dass der Verwender des Satzes sich besonders um den Angesprochenen
bemuhen werde. Die Wortfolge erschopfe sich damit in einer Werbeaussage all-
gemeiner Art, die nicht geeignet sei, vom angesprochenen Verkehr als individuel-

ler betrieblicher Herkunftshinweis angesehen zu werden.

Hiergegen richtet sich die Beschwerde der Anmelderin. Zur Begrindung fuhrt sie
im Wesentlichen aus, die Anmeldemarke sei untblich formuliert, weil der Adressat
am Ende erscheine, wohingegen bei reinen Werbespriichen der Adressat am An-
fang stehe. Die angemeldete Wortfolge sei dariber hinaus mehrdeutig, weil der
Bestandteil ,SIE® sowohl personenbezogen als auch produkt- bzw. dienst-
leistungsbezogen verstanden werden kdnne. Selbst bei einer personenbezogenen
Auslegung bliebe unklar, ob der einzelne Verbraucher, die Gesamtheit aller

Verbraucher oder ein bestimmtes Verbrauchersegment angesprochen werden



solle. Ebenso sei auslegungsbedirftig, auf wen sich der Bestandteil ,UNS* be-
ziehe. Die angesprochenen Verkehrskreise wirden bei der Wahrnehmung der
angemeldeten Wortfolge auf Grund deren offensichtlicher Erganzungsbedurftigkeit
zum Nachdenken angeregt. Damit konne der angemeldeten Marke nicht jegliche

Unterscheidungskraft abgesprochen werden.

Die Anmelderin beantragt sinngemals,

den angefochtenen Beschluss aufzuheben.

Die zulassige Beschwerde hat in der Sache keinen Erfolg. Der angemeldeten
Wortfolge fehlt als Werbeaussage allgemeiner Art fir die beanspruchten Waren
und Dienstleistungen die erforderliche Unterscheidungskraft (8 8 Abs 2 Nr 1, § 37
Abs 1 MarkenG).

Unterscheidungskraft im Sinne der genannten Vorschrift ist die einer Marke inne-
wohnende konkrete Eignung, vom Verkehr als Unterscheidungsmittel fiir die an-
gemeldeten Waren und Dienstleistungen eines Unternehmens gegeniber solchen
anderer Unternehmen aufgefasst zu werden. Bei der Prifung der Unterschei-
dungskraft ist grundséatzlich von einem grof3zigigen Mal3stab auszugehen. Jede
noch so geringe Unterscheidungskraft reicht aus, um das Schutzhindernis zu
uberwinden. Einer Wortmarke fehlt nur dann die Unterscheidungskraft, wenn ihr
ein fur die beanspruchten Waren und Dienstleistungen im Vordergrund stehender
beschreibender Begriffsgehalt zugeordnet werden kann oder es sich um ein ge-
brauchliches Wort der deutschen oder einer bekannten Fremdsprache handelt,
das vom Verkehr - etwa wegen einer entsprechenden Verwendung in der Wer-
bung — stets nur als solches und nicht als Unterscheidungsmittel verstanden wird
(vgl BGH GRUR 2002, 64 - INDIVIDUELLE - mwN).



Fur die Beurteilung der Unterscheidungskraft von Wortfolgen und Werbeslogans
gelten die gleichen Grundsétze. Insbesondere setzt die Schutzfahigkeit einer
Wortfolge nicht einen selbstandig kennzeichnenden Bestandteil oder einen fanta-
sievollen Uberschuss voraus (vgl BGH GRUR 2002, 1070 — Bar jeder Vernunft —
mwN). Bei einem Werbeslogan ist daher zu prufen, ob er einen ausschlie3lich
produktbeschreibenden Inhalt vermittelt oder ob er dartiber hinaus eine, wenn
auch noch so geringe, Unterscheidungskraft fir die beanspruchten Waren oder
Dienstleistungen aufweist. Beschreibenden Angaben oder Anpreisungen und
Werbeaussagen allgemeiner Art wird daher regelméf3ig die erforderliche Unter-
scheidungskraft fehlen. Kirze, Originalitdt und Pradgnanz eines Werbeslogans so-
wie Mehrdeutigkeit und Interpretationsbedurftigkeit kdnnen hingegen Anhalts-
punkte fur die konkrete Unterscheidungseignung sein. Auf3erdem ist zu beachten,
dass sich die Identifizierungsfunktion einer Marke und ihre Werbewirkung nicht
gegenseitig ausschliel3en, d.h. auch einer einfachen werblichen Aussage kann
nicht von vornherein die Eignung zum Herkunftshinweis abgesprochen werden
(vgl BGH GRUR 2000, 321 — Radio von hier — mwN).

Nach diesen Grundsatzen fehlt dem angemeldeten Werbeslogan fir die bean-
spruchten Waren und Dienstleistungen jegliche Unterscheidungskraft. Der Satz
,DAS WICHTIGSTE FUR UNS SIND SIE* enthalt keinen Aussagegehalt, der tiber
ein allgemeines Werbeversprechen fur die beanspruchten Waren und

Dienstleistungen hinausgeht.

1. Die von der Anmeldung erfassten Waren und Dienstleistungen richten sich an
die Allgemeinheit der Verbraucher, die als durchschnittlich informiert, aufmerksam
und verstandig anzusehen sind (vgl BGH GRUR 2002, 812 - FRUHSTUCKS-
DRINK Il - mwN.). Dabei ist zu bertcksichtigen, dass das angesprochene Publi-
kum ein als Marke verwendetes Zeichen regelméfRig in seiner Gesamtheit auf-
nimmt ohne es einer analysierenden Betrachtungsweise zu unterziehen (vgl BGH
GRUR 2000, 323 — Partner with the Best).



2. Der angemeldete Slogan erschopft sich in einem sprachiblich gebildeten
Aussagesatz ,DAS WICHTIGSTE FUR UNS SIND SIE". In Verbindung mit den
beanspruchten Waren und Dienstleistungen bedeutet diese allgemeine Aussage,
dass der Kunde bzw Kaufer flir den Anbieter dieser Waren und Dienstleistungen
im Mittelpunkt steht. Damit entspricht die angemeldete Wortfolge der Ublichen
Redewendung ,Bei uns ist der Kunde Koénig“ und findet als Werbeaussage
allgemeiner Art auch in den unterschiedlichsten Branchen Verwendung, vgl zB
www.rollerteile-frankfurt.de: ,Jeder Kunde ist fir uns der wichtigste Kunde®;
www.optikkruesi.ch: ,Sie sind als Kunde bei uns im Mittelpunkt®. Angesichts der
Allgemeingultigkeit dieser Werbeaussage versteht der angesprochene Verkehr
deren Bedeutung auch in Verbindung mit samtlichen der beanspruchten Waren

und Dienstleistungen.

3. Die angemeldete Marke weist auch keinerlei Mehrdeutigkeit auf, die das Publi-
kum zum Nachdenken anregen und damit von der ausschlief3lich werbenden Aus-
sage wegfuhren konnte. Zunéchst ist davon auszugehen, dass der Bestandteil
-SIE" in Werbeslogans ublicherweise als direkte Anrede verwendet wird, weil die
personliche Ansprache zu einer wichtigen Grundregel beim Verfassen von kun-
denorientierten Texten zahlt (vgl zB www.textcenter.de/kunde/htm). Auch die An-
melderin sieht diese Bedeutung offenbar als die vorrangige an, wenn sie darauf
hinweist, dass die Wortfolge deshalb untblich formuliert sei, weil der Adressat am
Ende und nicht — wie Ublich — am Anfang der Wortfolge stehe. Selbst wenn man
aber der Auffassung folgt, dass der Bestandteil ,SIE“ als Hinweis auf die angebo-
tenen Waren oder Dienstleistungen verstanden werden konnte, ergibt sich daraus
ebenfalls nur eine schlichte Aussage des Warenherstellers oder Dienst-
leistungsanbieters, dass die von ihm produzierten Waren bzw die erbrachten
Dienstleistungen fur ihn wichtig sind. Dies ist eine Selbstverstandlichkeit, die jeder
herkunftshinweisenden Wirkung entbehrt. Eine Mehrdeutigkeit a3t sich aus zwei
fur die beanspruchten Waren und Dienstleistungen gleichrangig einfachen

Sachaussagen nicht ableiten. Der Sinn der in dem Werbespruch enthaltenen



Worter ist nicht unklar (vgl EuG GRUR Int 2003, 356 — REAL PEOPLE, REAL
SOLUTIONS).

Bezlglich des Bestandteils ,UNS* ist festzustellen, dass er als Teil des
Begriffpaars ,wir/Sie" in Werbetexten stets auf denjenigen hinweist, der den
Kunden in direkter Rede anspricht, namlich auf den Hersteller, Handler oder
Anbieter.

4. Die angemeldete Wortfolge enthélt auch keine weiteren Elemente, die die
Unterscheidungskraft begrtiinden kénnten. Insbesondere fiihrt die Anordnung der
direkten Anrede am Satzende nicht zu einer Verfremdung des werbenden
Aussagegehalts, da diese Anordnung den Regeln der deutschen Grammatik
entspricht. Das angesprochene Publikum erfasst die angemeldete Wortfolge in der
Gesamtheit daher nur in ihrer werbenden Bedeutung und nicht als Hinweis auf die
Herkunft der so bezeichneten Waren und Dienstleistungen aus einem bestimmten

Unternehmen.

Grabrucker Voit Fink
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