BUNDESPATENTGERICHT

33 W (pat) 336/02

(Aktenzeichen)

BESCHLUSS

In der Beschwerdesache

betreffend die Markenanmeldung 301 68 556.8

hat der 33. Senat (Marken-Beschwerdesenat) des Bundespatentgerichts in der Sit-
zung vom 20. Januar 2004 unter Mitwirkung des Vorsitzenden Richters Winkler, der
Richterin Dr. Hock und des Richters Katker

beschlossen:

Die Beschwerde wird zurtickgewiesen.

BPatG 152
10.99
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Grinde

Am 29. November 2001 ist beim Deutschen Patent- und Markenamt die Wortmarke

serie alu

fur folgende Waren angemeldet worden:

Kl. 7: Haushalts- und Kichenmaschinen und -gerate (soweit in Klasse 7 enthalten),
insbesondere elektrische Kichenmaschinen und -geradte einschliel3lich Zerkleine-
rungsgerate, Ruhr- und Knetgeréte, Pressgerate, Entsafter, Saftzentrifugen, Mahlge-
rate, Schneidegerate, elektromotorische Werkzeuge, Dosendéffner, Messerschleifge-
rate sowie Maschinen und Gerate zur Bereitung von Getranken und/oder Speisen;
elektrische Miullentsorgungsgeréte einschlief3lich Mullzerkleinerer und Mullverdichter;
Geschirrspulmaschinen; elektrische Maschinen und Gerate zur Behandlung von Wa-
sche- und Kleidungssticken einschlie3lich Waschmaschinen, Wascheschleudern,
Bilgelpressen, Bugelmaschinen; elektrische Reinigungsgerate fur den Haushalt ein-
schlie3lich elektrische Fensterputzgerate und elektrische Schuhputzgerate und
Staubsauger; Teile aller vorgenannten Waren, soweit in Klasse 7 enthalten, insbe-

sondere Schlauche, Rohre, Staubfilter und Staubfilterbeutel, alle fir Staubsauger;

Kl. 9: elektrische Apparate und Instrumente soweit in Klasse 9 enthalten, insbeson-
dere elektrische Bugeleisen; Kichenwaagen, Personenwaagen; elektrische Folien-
schweil3gerate; Fernbedienungs-, Signal- und Steuergerate fur Haushalts- und K-
chenmaschinen und -gerate; bespielte und unbespielte maschinenlesbare Datentra-
ger fur Haushaltsgerate; elektrische Ausgabegerate fir Getranke oder Speisen, Ver-
kaufsautomaten; Datenverarbeitungsgerate und Datenverarbeitungsprogramme fir
die Steuerung und Bedienung von Haushaltsgeraten; Teile aller vorgenannten Wa-

ren, soweit in Klasse 9 enthalten;

KI. 11: Heizungs-, Dampferzeugungs- und Kochgerate, insbesondere Herde, Back-,

Brat-, Grill, Toast-, Auftau- und Warmhaltegerate, Tauchsieder, eigenbeheizte
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Kochttpfe, Mikrowellengeréte, Tee- und Kaffeemaschinen; Kihlgerate, insbesondere
Kuhlschranke, Kuahltruhen, Kuhl-Gefrierkombinationsgeréate, Gefriergerate, Gerate
zur Eisbereitung sowie von Speiseeis; Trockengerate, insbesondere auch Wasche-
trockner, Wéaschetrockenmaschinen, Handetrockner, Haartrockengerate; Luftungsge-
rate, insbesondere Ventilatoren, Dunstfilter, Dunstabzugsgerate Dunstabzugshau-
ben, Klimaapparate sowie Geréate zur Verbesserung der Luftglte, Luftbefeuchter;
Wasserleitungsgeréate sowie sanitare Anlagen, insbesondere auch Armaturen fir
Dampf-, Luft- und Wasserleitungsanlagen, Warmwassergerate, Speicherwasserer-
hitzer und Durchlaufwassererhitzer; Geschirrspulbecken; Warmepumpen; Speise-

eismaschinen; Teile aller vorgenannten Waren, soweit in Klasse 11 enthalten.

Mit Beschluss vom 2. Juli 2002 hat die Markenstelle fur Klasse 7 des Patentamts die
Anmeldung nach 88 37 Abs. 1, 8 Abs. 2 Nr. 1 und 2 MarkenG zurtickgewiesen. Zur
Begriindung hat sie ausgefiihrt, dass die aus den Worten "serie" (Produktreihe) und
"alu" (alufarben, Aluminium-) zusammengesetzte Marke in Bezug auf die bean-
spruchten Waren lediglich besage, dass diese zu einer Produktreihe mit Alu-Gehéau-
sen bzw. einer alufarbenen Produktreihe gehdrten. Beschreibende Verwendungen
des Markenbestandteils "alu" als Bezeichnung fur "Al" seien mehrfach belegt, wobei
die Markenstelle auf Internet-Ausziige verwiesen hat, die sie ihrem Beschluss bei-
gefugt hat. Hingegen sei das chemische Symbol fur Aluminium "Al“, auf das die An-
melderin in ihrer Beanstandungserwiderung abgestellt habe, auf dem beanspruchten
Warengebiet nicht tblich. Auerdem werde das Wort "Serie" haufig zur Kennzeich-
nung von Produktreihen mit z.B. alufarbenen Gehausen verwendet. Insofern stelle
die angemeldete Marke eine Angabe der Art und der Beschaffenheit der Waren im
Sinne des § 8 Abs. 2 Nr. 2 MarkenG dar, an dessen ungehinderter Verwendung die
Mitbewerber ein berechtigtes Interesse hatten. Aus der verstandlichen beschreiben-
den Bedeutung der angemeldeten Marke ergebe sich im weiteren auch, dass sie un-
geeignet sei, die Waren der Anmelderin von den Waren anderer Unternehmen zu
unterscheiden. Der Verkehr werde in der angemeldeten Marke nur einen Hinweis auf
die Zugehorigkeit der Waren zu einer bestimmten Produktserie erkennen, nicht je-
doch einen Hinweis auf den Betrieb der Anmelderin. Der angemeldeten Marke fehle
daher nach 8§ 8 Abs. 2 Nr. 1 MarkenG auch die erforderliche Unterscheidungskratft.
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Gegen diese Entscheidung hat die Anmelderin Beschwerde erhoben, mit der sie

sinngemal beantragt,

den angefochtenen Beschluss aufzuheben.

Von einer Begrindung der Beschwerde hat sie abgesehen.

Der Anmelderin sind Kopien des Ergebnisses einer vom Senat durchgefuhrten Re-

cherche tbersandt worden.

Wegen der weiteren Einzelheiten wird auf den Akteninhalt Bezug genommen.

Die Beschwerde ist nicht begriindet.

Die angemeldete Marke ist nach 8 8 Abs. 2 Nr. 2 MarkenG von der Eintragung aus-
geschlossen. Nach dieser Vorschrift sind Marken von der Eintragung ausgeschlos-
sen, die ausschlief3lich aus Angaben bestehen, die im Verkehr zur Bezeichnung der
Art, der Beschaffenheit, der Bestimmung, der geographischen Herkunft, der Zeit der
Herstellung der Waren oder der Erbringung der Dienstleistungen oder zur Bezeich-

nung sonstiger Merkmale der Waren oder Dienstleistungen dienen kénnen.

Die angemeldete Marke setzt sich aus den Bestandteilen "serie” und "alu” zusam-
men. Das Wort "Serie" hat die Bedeutung einer Anzahl gleichartiger, zueinander
passender Dinge, die eine zusammengehorige Folge darstellen. In Zusammenhang
mit dem Angebot von Waren wird das Wort haufig als Kurzform fir "Produktserie”,
also ein zusammengehdriges Sortiment von bestimmten Waren verwendet. Der Mar-
kenbestandteil "alu" wird in Zusammenhang mit Waren, die ganz oder teilweise aus
Metall bestehen, als Kurzform fur "Aluminium" verwendet. In diesem Sinne ist der
Markenbestandteil breiten Bevdlkerungskreisen aus Produktbeschreibungen be-
kannt, etwa aus Wortzusammensetzungen wie "alufarben”, "Alu-Gehause", "Alu-Fel-

gen" usw. Zwar wird der Bestandteil "alu" in solchen Wortzusammensetzungen in
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aller Regel vorangestellt, wie etwa in der Bezeichnung "DECKENSTANGEN FUR
ALU Design“ im Angebot einer Deckenstange mit Aluminium-Dekorhtlsen zum An-
bau an Ventilatoren (www.ventilator.de/Deckenstangenalu.htm). In Verbindung mit
dem Wort "Serie" lie3 sich "alu” jedoch auch als nachgestellter Bestandteil ermitteln.
So wird z.B. eine Notleuchte mit der Bezeichnung "Aluminium-Rettungszeichen-
/Sicherheitsleuchte Serie Alu LS" angeboten (vgl. www.fischerakku.de). Auf der In-
ternet-Seite www.otto-koehn.de/produkte.htm wird ein Papierabroller mit der Be-
zeichnung "Papierabroller Serie alu” prasentiert. Angeboten werden ferner ein Alumi-
niumlocher unter der Bezeichnung "Rapid Serie Alu* (www.buero55.de/-
shop/produkte/39/128/2769.htm), eine Glas-Klemmschiene (Aluminium eloxiert) mit
dem Begleittext "... Varianten fur Serie ALU 80 (max. Turgewicht 80 kg) und ALU
135 (max. Turgewicht 150 kg) erhaltlich® (www....) oder Aluminium-Haustiren mit der
Uberschrift "Serie ALU-Standard 3“(www.vig-velden.de/html/serie_alu-standard_3.-
html).

Angesichts der damit belegten rein beschreibenden Verwendung der angemeldeten
Wortkombination fur die unterschiedlichsten Waren, die aus Aluminium hergestellt
sind oder Aluminium-Elemente aufweisen, muss davon ausgegangen werden, dass
die angemeldete Marke vom Verkehr auch fir die beanspruchten Waren als rein be-
schreibende Bezeichnung einer aus Aluminium oder zumindest mit Alumium gefer-

tigten Produktserie verstanden wird.

Unter diesen Umstéanden kann es bereits dahinstehen, ob es sich bei den auf der
Internetseite  www.atelierline.de/kuechengeraete leichtmetall.htm mit der Bezeich-
nung ,Serie Alu Color “ (als Alternative zur Serie ,Alu echt) beworbenen Kiichenge-
raten des Herstellers "Gorenje” um echte Konkurrenzprodukte eines Mitbewerbers
handelt, oder ob diese in Kooperation mit der Anmelderin hergestellt und vertrieben
werden. Die angemeldete Marke ist als Angabe Uber die Zugehdrigkeit der Waren zu
einer aus oder mit Alumium gefertigten Produktserie jedenfalls nach § 8 Abs. 2 Nr. 2

MarkenG von der Eintragung ausgeschlossen.

Im Ubrigen weist die zur Eintragung angemeldete Bezeichnung auch nicht die fur
eine Marke erforderliche Unterscheidungskraft auf (8 8 Abs.2 Nr.1 MarkenG).
Unterscheidungskraft im Sinne dieser Vorschrift ist die einer Marke innewohnende

(konkrete) Eignung, vom Verkehr als Unterscheidungsmittel fir die angemeldeten
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Waren eines Unternehmens gegenuber solchen anderer Unternehmen aufgefasst zu
werden (vgl. BGH GRUR 2001, 413, 414 - SWATCH, m.w.N.; GRUR 2001, 240, 241
- SWISS ARMY; MarkenR 2001, 407 - antiKALK). Hierbei ist grundsatzlich von ei-
nem grof3zuigigen Mal3stab auszugehen. Kann einer Wortmarke kein fir die fragli-
chen Waren im Vordergrund stehender beschreibender Begriffsinhalt zugeordnet
werden und handelt es sich auch sonst nicht um ein gebrauchliches Wort der deut-
schen oder einer bekannten Fremdsprache, das vom Verkehr — etwa auch wegen
einer entsprechenden Verwendung in der Werbung — stets nur als solches und nicht
als Unterscheidungsmittel verstanden wird, so gibt es keinen tatsachlichen Anhalt
daflr, dass ihr die Unterscheidungseignung und damit jegliche Unterscheidungskraft
fehlt (vgl. BGH MarkenR 2001, 408, 409 - INDIVIDUELLE m.w.N.).

Den danach an die Unterscheidungskraft einer Marke zu stellenden Anforderungen
wird die angemeldete Bezeichnung nicht gerecht. Wie oben dargelegt, erschopft sie
sich in einer reinen Beschreibung von Merkmalen der Waren, ohne dass ein dartber
hinausgehender Phantasiegehalt erkennbar ist, der ihr die Eignung zur betrieblichen

Herkunftsunterscheidung verleihen kénnte.

Die Beschwerde war damit zuriickzuweisen.

Winkler Dr. Hock Katker
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