BUNDESPATENTGERICHT

32 W (pat) 237/04 Verkindet am
3. August 2005

(Aktenzeichen)

BESCHLUSS

In der Beschwerdesache

BPatG 154
08.05



betreffend die Marke 301 19 919
(hier: verbundene Léschungsverfahren S 158/03, S 210/03 und S 312/03)

hat der 32. Senat (Marken-Beschwerdesenat) des Bundespatentgerichts unter
Mitwirkung des Richters Viereck als Vorsitzenden sowie der Richter Kruppa und

Dr. Albrecht auf die mindliche Verhandlung vom 20. Juli 2005

beschlossen:

1. Auf die Beschwerde der Antragsgegnerin wird der Beschluss
der Markenabteilung 3.4 des Deutschen Patent- und Marken-
amts vom 18. Oktober 2004 insoweit aufgehoben, als die
Marke 301 19 919 auf Grund der Léschungsantrage der An-

tragstellerinnen zu 1) und 2) fur



"unbelichtete Filme;

Gerbstoffe; kunstliche SuRungsmittel; Kulturerde; Dunge-
mittel; Torf als Dunger;

Kosmetika; Seifen; kosmetische Badezusatze; Parfums; Kol-
nischwasser; Vor- und Nachrasurlotionen; Rasiercremes;
Shampoos, Haarspulungen; Zahnpasta, Mundwasser; De-
odorants und Schweil3hemmer fur den privaten Gebrauch;
Pflegecremes, Hautcremes, Gesichtsreinigungscremes,
Make-up-Entferner, Sonnenschutzlotionen; Haarlotionen,
Haarlacke; Make-ups, Lidschatten, Gesichtspuder, Kosme-
tikstifte; dekorative Abflllungen fur Kosmetikzwecke;
Reinigungs-, Polier-, Spul-, Scheuermittel fur Haushaltszwe-
cke; Waschpulver; synthetische Haushaltsreiniger; Schuhpo-
litur und -cremes; Ledercremes; Polierwachs;

Schmiermittel; Motorendle und -kraftstoffe; Kerzen; Wachse
fur gewerbliche Zwecke; Lederfette; Torf als Brennstoff;
pharmazeutische Produkte; medizinischer Kaugummi; Mate-
rial fur Zahnfullungen, zahntechnisches Wachs; medizinische
Hygieneprodukte; Damenhygieneprodukte; Fungizide; Herbi-
zide; Augenmedikamente; medizinischer Tee; medizinische
Nahrungszusatze; diatetische Erzeugnisse fur medizinische
Zwecke; diatetische Erzeugnisse fur nichtmedizinische Zwe-
cke auf der Basis von Vitaminen, Mineralstoffen, Spurenele-
menten; Babynahrung; Vitaminprodukte; Luftauffrischungs-
mittel; Geruchsverbesserer fur Fahrzeuge;

Aluminiumfolie; Geldklammern; magnetische Dekorationen;
fest angebrachte Serviettenspender aus Metall; Kichenalu-
miniumfolie; ortsfeste Handtuchspender aus Metall; Eisen;
Maschinen zur Herstellung kohlensaurehaltiger Getréanke;
elektrische Dosendffner; elektrische Messer, elektromecha-

nische Maschinen zur Nahrungsmittelherstellung; Haushalts-



rihrgerate; elektrische Schneebesen fiur Haushaltszwecke;
elektrische Fruchtpressen fur Haushaltszwecke; elektrische
Kichenmaschinen; elektrische Mixer fur Haushaltszwecke;
Geschirrspuler; Haushaltswaschmaschinen; Wascheschleu-
dern; Blugelmaschinen; Nahmaschinen; Staubsauger; Bau-
teile von Kraftmaschinen; Handwerkzeuge; handbetatigte
Geréate fir land-, garten und forstwirtschaftliche Zwecke, fir
den Maschinen-, Apparate- und Fahrzeugbau sowie die
Bautechnik;

elektrische oder nichtelektrische Rasierer, einschlief3lich Ra-
sierklingen; Messerwaren, Gabel und Loéffel; Haarentfer-
nungsgeréate, Pinzetten; Lockenstabe;

Kichenscheren;

Schraubendreher; Brillen, Sonnenbrillen, Etuis und Béander
fur Sonnenbrillen und Brillen; Fernglaser;

Magnete und dekorative Magnete; Kompasse;
Fernsehgeréate; Radios; Videorecorder; CD-Spieler; DVD-
Spieler; Lautsprecher; Kopfhorer; Computer; datenverarbei-
tende Gerate; Computertastaturen; Computerbildschirme;
Modems; elektronische Taschenilbersetzer; Diktiergerate;
elektronische Notebooks; Scanner; Drucker; Photokopierer;
Faxgerate; Telephone; Anrufbeantworter; Videotelephone;
Zellulartelephone; Rechenmaschinen; Videokameras; Cam-
corders; medizindiagnostische Anzeigegerate; S&uglingsfla-
schen; Kondome; Stutzbandagen; Eis- und Warmebeutel fur
medizinische Zwecke; Handschuhe fur medizinische Zwe-
cke;

Taschenlampen; Tischlampen; dekorative Lampen; Lampen-
schirme; Glihlampen; Gluhbirnen; Leuchten; Fahrradlam-
pen; Kuhlschranke; Gefriergerate; Herde, photographische

Ausrustung, Kameras, Projektoren,



Blitzlampen, Kamerataschen, Batterien;

magnetische, leere, digitale oder analoge Ton- und Bildtra-
ger; leere Videodisketten;

Diagnosegerate fur medizinische Zwecke; medizinische
Messapparate und -instrumente; Massagegerate zum priva-
ten Gebrauch; Gymnastikgerate fur medizinische Zwecke;
Gasherde; Elektrokocher; Grillgerate, Kichenherde, Mikro-
wellengerate; elektrische Kaffeemaschinen; elektrische
Kochkessel; elektrische Brotroster; elektrische Friteusen;
elektrische Wéasche- und Haartrockner; Heizgeréte; Luftbe-
feuchter, Luftreiniger; Wasserfilter; Trinkwasserbrunnen;
Ventilatoren fir den privaten Gebrauch; Fahrrader, Motorra-
der, Automobile, Lastwagen, Wohnmobile, Busse, Kuhlfahr-
zeuge, Flugzeuge und Boote; Ballone, Luftschiffe;
Fahrzeugsonnenblenden; Sportfelgen und -reifenabdeckun-
gen; Fahrzeugsitzbeziige, Kinderwagen; Kinderbuggies,
Fahrzeugsitze fur Babies und Kinder; Dachtrager fur Auto-
mobile; Fahrzeugkraftmaschinen und -bauteile;
Musikinstrumente, Spieldosen; elektrische und elektronische
Musikinstrumente; Geldklammern fir Banknoten; Papier-
tischdecken; Servietten; Tischwéasche; Papiertiten; Ge-
schenkpapier; Papierdeckchen und Platzmatten aus Papier;
Papier- oder Plastikmulltiten; Tuten zur Nahrungsmittelauf-
bewahrung; Kaffeefilter aus Papier; Etiketten (nicht aus Tex-
tilien), Papierhandtiicher; feuchte Papierhandtiicher; Toilet-
tenpapier; Kosmetiktliicher; Papiertaschentlicher; Babywin-
deln aus Papier;

Schreibwaren und Schulbedarf (Apparate ausgenommen);
Schreibmaschinenpapier, Kopierpapier, Briefumschlage,
Themenbldcke, Notizblécke, Notizpapier; Schreibpapier,

Schmierpapier, Einbandpapier; Ordner, Aktendeckel, Buch-



hdllen; Malblocks, Zeichenblocks; Leuchtpapier; Klebezettel;
Krepppapier; Seidenpapier; Buro- und Heftklammern; Kon-
fetti; Papierlaternen; Schreibinstrumente; Fuller; Stifte; Ku-
gelschreiber; Flllersets; Stiftsets; Filzstifte; Fuller mit Roll-
spitze; Markierstifte; Tinte, Stempel; Stempelkissen, Gummi-
stempel; Malkasten; Mal- und Zeichenstifte; Kreide; Dekora-
tionen fur Stifte; Druckformen;

Blrobedarf (auRer Mdbeln); Korrekturfliissigkeiten; Radier-
gummis; Bleistiftspitzer; Stander fur Schreibutensilien; Reil3-
zwecken; Lineale; Klebeband fir Schreibwaren; Spender fir
Klebeband; Hefter; Schablonen; Papierscheren; Dokumen-
tenhalter; Klemmtafeln; Notizblockhalter; Blcherstitzen; Bu-
cherstander; Stempel;

Leder und Lederimitat; Regenschirme; Sonnenschirme;
Sporttaschen (andere als diejenige, die Produkten angepasst
sind, die sie enthalten sollen); Freizeittaschen; Reisetaschen,
Rucksacke; Transporttaschen; Schultaschen; Girteltaschen;
Handtaschen; ballférmige Taschen aus Leder; Strandta-
schen; Koffer; Reisetaschen; Aktentaschen; Kosmetikkoffer
(leer); Toilettentaschen; Schliusseltaschen; Dokumententa-
schen; Ausweisméappchen; Brieftaschen; Geldborsen;
Schecktaschen; Spiegel;

Kissen; Sitzkissen fir Automobile; Dachtrager fir Automo-
bile; Schlafsacke;

Mobel; Sitzmobel fur innen und aufRen; Regale (Mo6bel);
transportable Bauten aus Metall; Kichenhandtuchspender
(nicht aus Metall); Kleiderbugel; Blcherregale; Stander fir
Schreibwaren; (nicht elektrische) Haushalts- oder Kichen-
utensilien und -behaltnisse, nicht aus Edelmetall oder damit
beschichtet; isolierte Kichenhandschuhe; Haushaltshand-

schuhe; Flaschenoffner; Getrankeflaschen; Thermoskannen;



nicht elektrische Nahrungs- und Getrankekuhler; Papier-
handtuchspender (aus Metall); Kdmme und Haarbirsten;
Zahnseide;

Schlafsacke (gesteppt); Bettlaken; Steppdecken; Uberwiirfe;
Kissenbezlige; Vorhdnge und Duschvorhange aus Textilien
und aus Kunststoff; Vorhangstoffe; Textilhandtiicher; Bade-
ticher; Geschirrtiicher; Geschirrhandtticher; Decken; Stoffta-
schentlcher; Wandbehange; Tischwasche aus Textilien; Eti-
ketten (Stoff);

Kopfbedeckung; Hemden; Strickhemden; Pullover; T-Shirts;
Kleider; Rocke; Unterwasche; Badebekleidung; kurze Hosen;
lange Hosen; Sweater; Mitzen; Kappen; Hite; Schals;
Kopftlicher; Schirmmitzen; Trainingsanzige; Sweatshirts;
Jacken; Blazer; Regenkleidung; Mantel; Krawatten;
Schweil3bander; Stirnb&nder; Schirzen; Latzchen; Schlafan-
zuge; Kleinkind- und Kinderbekleidung; Socken und
Strumpfe; Strumpfbander; Gurtel; Hosentrager; Handschuhe
(Bekleidung); Borten; Quasten; Bander; Knopfe; Nadeln;
Nahkastchen; Pailletten fur Kleidung; Haarnetze, Haarban-
der; Haarnadeln; Haarschleifen oder anderer Haarschmuck;
Teppiche, Vorleger, Matten und Fu3matten (auch fir Autos);
Geflechte, Linoleum und andere Materialien zum Belegen ei-
nes vorhandenen Bodens; Holzbodenbelage, Kunstrasen;
Strandmatten; Stoffpuppen und -tiere; Spielzeugautos; Bal-
lone; Boxhandschuhe und Baseballhandschuhe; Sportta-
schen und -behéalter zum Tragen von Sportartikeln; Partyhlte
(Spielzeuge);

Fleisch; Fisch; Gefligel; Wild; konservierte Fleischextrakte;
gekochtes Obst und Gemise; Dosenfrichte und -gemise;
genieBbare Ole und Fette; Kartoffelchips; Pommes frites;

verarbeitete Nusse; Marmeladen; Eingemachtes; Konfitlren;



Milch; Milchprodukte; Molkereiprodukte; Kase; diatetische
Erzeugnisse fur nichtmedizinische Zwecke auf der Basis von
Proteinen; Kaffee; Tee; Kakao; Zucker; Honig; Kaffee-Ersatz,
Mehl; Getreidepraparate; Getreide; Brot; feine Backwaren;
Kuchen; Kekse; Cracker; Bonbons; Eiskrem; Konfekt; Reis;
Maischips; Senf; Essig; (WuUrz-) Saucen; Gewirze; Salz;
Nahrungsmittelzusatze (nicht fur medizinische oder diateti-
sche Zwecke); diatetische Erzeugnisse fir nichtmedizinische
Zwecke auf der Basis von Kohlenhydraten; Tiernahrung;
Grassamen; frische Frichte; frische Beeren; frisches Ge-
muse; Blumen,; Tierstreu; Rasen; Torfstreu fur Tiere;
alkoholfreie Getréanke; Sirup und Pulver zur Herstellung alko-
holfreier Getranke; Mineralwasser und mit Kohlensaure ver-
setztes Wasser; andere nichtalkoholische Getranke; Frucht-
und Gemdisesafte; geeiste Fruchtgetranke; Bier, helles Bier;
alkoholische Getranke (Bier ausgenommen);

Streichhdlzer; Feuerzeuge; Zigaretten; Tabak;
Fahrzeugreinigung; Schmierdienste fur Fahrzeuge; Fahr-
zeugwartung; Fahrzeugreparatur;

Versorgung mit Wasser, Warme, Gas oder Elektrizitat; Mull-
beseitigungsdienste;

Verteilung von Lésungsmitteln, Paraffin, Wachs, Bitumen
und Erddl, mit Ausnahme von flussigem Erdgas, fur Dritte;
Entwickeln von Filmen fur Spielfilme; VergréR3ern von Photo-
graphien; Drucken von Photographien, Entwickeln von Fil-
men fir Photographien; Leasen oder Mieten von Maschinen
und Geraten zum photographischen Entwickeln, Drucken,
VergroRern oder Endbearbeiten;

Organisation von Schénheitswettbewerben;

medizinische, zahnmedizinische, Kklinische und Kranken-

hausdienste; Arzneimitteluntersuchungen; Damen-, Herren-



friseur- und Schonheitssalondienste; Aufnahme von fremden
Websites im Internet"
geldscht wurde.

Insoweit werden die Loschungsantrage der Antragstellerin-

nen zu 1) und 2) zurtickgewiesen.

2. Im Ubrigen wird die Beschwerde der Antragsgegnerin zu-

rickgewiesen.

3. Die Rechtsbeschwerde wird zugelassen.

Grinde

Gegen die am 26. Marz 2001 von der F...
angemeldete und am 18. Juli2002 fur folgende -gemald Schriftsatz
vom 18. Juli 2005 noch beanspruchte - Waren und Dienstleistungen

"unbelichtete Filme;

Gerbstoffe; kunstliche SudRungsmittel; Kulturerde; Dungemittel,
Torf als Duinger;

Kosmetika; Seifen; kosmetische Badezusatze; Parfums; Kol-
nischwasser; Vor- und Nachrasurlotionen; Rasiercremes; Sham-
poos, Haarspilungen; Zahnpasta, Mundwasser; Deodorants und
SchweilRhemmer fir den privaten Gebrauch; Pflegecremes, Haut-
cremes, Gesichtsreinigungscremes, Make-up-Entferner, Sonnen-

schutzlotionen; Haarlotionen, Haarlacke; Make-ups, Lidschatten,
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Gesichtspuder, Kosmetikstifte; dekorative Abfillungen fir Kosme-
tikzwecke;

Reinigungs-, Polier-, Spul-, Scheuermittel fir Haushaltszwecke;
Waschpulver; synthetische Haushaltsreiniger; Schuhpolitur und
-cremes; Ledercremes; Polierwachs;

Schmiermittel; Motorendle und -kraftstoffe; Kerzen; Wachse fur
gewerbliche Zwecke; Lederfette; Torf als Brennstoff;
pharmazeutische Produkte; medizinischer Kaugummi; Material fur
Zahnflllungen, zahntechnisches Wachs; medizinische Hygiene-
produkte; Damenhygieneprodukte; Fungizide; Herbizide; Augen-
medikamente; medizinischer Tee; medizinische Nahrungszusatze;
diatetische Erzeugnisse fur medizinische Zwecke; diatetische Er-
zeugnisse fur nichtmedizinische Zwecke auf der Basis von Vitami-
nen, Mineralstoffen, Spurenelementen; Babynahrung; Vitaminpro-
dukte; Luftauffrischungsmittel; Geruchsverbesserer fir Fahrzeuge;
Aluminiumfolie; Geldklammern;

Figurinen und Ornamente aus unedlem Metall; magnetische Deko-
rationen; Statuen, Statuetten, Skulpturen und Trophden aus ge-
wohnlichem Metall oder Legierungen davon; Spielscheiben
("Pogs") aus Metall;

fest angebrachte Serviettenspender aus Metall; Kichenalumini-
umfolie; ortsfeste Handtuchspender aus Metall; Eisen; Maschinen
zur Herstellung kohlensaurehaltiger Getranke; elektrische Dosen-
Offner; elektrische Messer, elektromechanische Maschinen zur
Nahrungsmittelherstellung; Haushaltsrihrgerate;  elektrische
Schneebesen fir Haushaltszwecke; elektrische Fruchtpressen flr
Haushaltszwecke; elektrische Kiichenmaschinen; elektrische Mi-
xer fur Haushaltszwecke; Geschirrspuler; Haushaltswaschmaschi-
nen; Wascheschleudern; Blgelmaschinen; Nahmaschinen;
Staubsauger; Bauteile von Kraftmaschinen; Handwerkzeuge;

handbetatigte Geréate fur land-, garten und forstwirtschaftliche
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Zwecke, fur den Maschinen-, Apparate- und Fahrzeugbau sowie
die Bautechnik;

elektrische oder nichtelektrische Rasierer, einschlie3lich Rasier-
klingen; Messerwaren, Gabel und Léffel; Haarentfernungsgerate,
Pinzetten; Lockenstabe;

Kichenscheren;

Schraubendreher; Brillen, Sonnenbrillen, Etuis und Bander flr
Sonnenbrillen und Brillen; Fernglaser;

Magnete und dekorative Magnete; Kompasse;

Gerate zur Aufnahme, Ubermittlung und Wiedergabe von Bild und
Ton; Fernsehgerate; Radios; Videorecorder; CD-Spieler; DVD-
Spieler; Lautsprecher; Kopfhérer, Computer; datenverarbeitende
Gerate; Computertastaturen; Computerbildschirme; Modems;
elektronische TaschenUbersetzer; Diktiergerate; elektronische
Notebooks; Scanner; Drucker; Photokopierer; Faxgeréate; Te-
lephone; Anrufbeantworter; Videotelephone; Zellulartelephone;
Rechenmaschinen; Kreditkartenlesegerate; Bankautomaten; Vi-
deokameras; Camcorders; photographische Ausristung, Kame-
ras, Projektoren,

belichtete Filme, Diapositive;

Blitzlampen, Kamerataschen, Batterien;

elektronische Handspiele ausschlie3lich zur Verwendung mit
Fernsehgeréaten; Videospiele; Videospielgerate; Spielautomaten,
namlich Arcadenspiele; Videospielkassetten; aufgezeichnete
Computersoftware einschlie3lich Software fir Spiele; Computer-
programme und -datenbanken; Bildschirmschonerprogramme flr
Computer;

magnetische, leere oder bespielte, digitale oder analoge Ton- und
Bildtrager; Videobander, Magnetbander, Magnetplatten, DVDs,
Disketten, optische Disketten, Kompaktdisketten, CD ROMs; leere
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oder mit Musik, Ton oder Bildern (die animiert sein kdnnen) be-
spielte Videodisketten; Hologramme,;

(codierte) Magnetkarten; Speicherkarten; Mikrochipkarten; magne-
tische Kredit-, Telefon-, Bankautomaten-, Reise- und Unterhal-
tungs-, Scheck- und Abrechnungskarten; Sicherheitsalarme; elek-
tronische Verkaufsautomaten; Windmesser, namlich Luftsacke;
Entfernungsmessgerate; Geschwindigkeitsmess- und -anzeigege-
rate;

in elektronischer Form Uber CD-ROM, Datenbanken oder das In-
ternet gelieferte Vero6ffentlichungen; Zeichentrickfilme, insbeson-
dere fur Werbezwecke;

Diagnosegerate fur medizinische Zwecke; medizinische Messap-
parate und -instrumente; Massagegerate zum privaten Gebrauch;
Gymnastikgerate fur medizinische Zwecke; medizindiagnostische
Anzeigegerate; Sauglingsflaschen; Kondome; Stitzbandagen; Eis-
und Warmebeutel fir medizinische Zwecke; Handschuhe fir me-
dizinische Zwecke;

Taschenlampen; Tischlampen; dekorative Lampen; Lampen-
schirme; Gluhlampen; Gluhbirnen; Leuchten; Fahrradlampen;
Kihlschranke; Gefriergerate; Herde, Gasherde; Elektrokocher;
Grillgerate, Kuchenherde, Mikrowellengeréte; elektrische Kaffee-
maschinen; elektrische Kochkessel; elektrische Brotroster; elektri-
sche Friteusen; elektrische Wasche- und Haartrockner; Heizge-
rate; Luftbefeuchter, Luftreiniger; Wasserfilter; Trinkwasserbrun-
nen; Ventilatoren fir den privaten Gebrauch; Fahrrader, Motorra-
der, Automobile, Lastwagen, Wohnmobile, Busse, Kuhlfahrzeuge,
Flugzeuge und Boote; Ballone, Luftschiffe;
Fahrzeugsonnenblenden; Sportfelgen und -reifenabdeckungen;
Fahrzeugsitzbeziige, Kinderwagen; Kinderbuggies, Fahrzeugsitze
fur Babies und Kinder; Dachtrager fur Automobile; Fahrzeugkraft-

maschinen und -bauteile;
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Juwelierwaren; Armbanduhren, Uhren; Medaillons, Anhénger;
Broschen, Schmucknadeln (Juwelierware); verkaufliche Team-
und Spielernadeln (Juwelierware); Schmucknadeln und Anstecker;
Krawattenklammern und -nadeln; Manschettenknopfe; Gedenk-
minzen; Becher und Teller; Bierkriige; Siegertrophaen, Statuen
und Skulpturen; Teekannen; Spielscheiben ("Pogs"); Aschenbe-
cher und Zigarettenetuis; dekorative Schlisselanhanger; Minzen;
Figurinen und Ornamente; Medaillen; alle vorgenannten Waren
aus Edelmetall;

Musikinstrumente, Spieldosen; elektrische und elektronische Mu-
sikinstrumente; Geldklammern fur Banknoten; Papiertischdecken;
Servietten; Tischwéasche; Papiertiten; Einladungskarten; Grul3-
karten; Geschenkpapier; Papierdeckchen und Platzmatten aus
Papier; Papier- oder Plastikmulltiten; Tuten zur Nahrungsmit-
telaufbewahrung; Kaffeefilter aus Papier; Etiketten (nicht aus Tex-
tilien), Papierhandtiicher; feuchte Papierhandticher; Toilettenpa-
pier; Kosmetiktiicher; Papiertaschentlicher; Babywindeln aus Pa-
pier;

Schreibwaren und Schulbedarf (Apparate ausgenommen);
Schreibmaschinenpapier, Kopierpapier, Briefumschlage, Themen-
blécke, Notizblocke, Notizpapier; Schreibpapier, Schmierpapier,
Einbandpapier; Ordner, Aktendeckel, Buchhillen; Malblocks, Zei-
chenblocks, Spiel- und Ratselblcher; Leuchtpapier; Klebezettel,
Krepppapier; Seidenpapier; BUro- und Heftklammern; Konfetti;
Papierfahnen; Papierfahnchen; Papierlaternen; Schreibinstru-
mente; Flller; Stifte; Kugelschreiber; Flllersets; Stiftsets; Filzstifte;
Fuller mit Rollspitze; Markierstifte; Tinte, Stempel; Stempelkissen,
Gummistempel; Malkasten; Mal- und Zeichenstifte; Kreide; Deko-
rationen fur Stifte; Druckformen;

Magazine; Zeitungen; Blucher und Tageszeitungen, insbesondere

Uber Sportler und Sportereignisse; gedrucktes Lehrmaterial; Zeit-
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plane (zur Aufzeichnung von Ergebnissen); Veranstaltungspro-
gramme; Veranstaltungsalben; Fotoalben; Autogrammbducher;
Adressenbticher; Tagebucher; Zeitplaner; Stral3enkarten; Spiel-
karten; Eintrittskarten; Rubbelkarten; Schecks; gedruckte Fahr-
plane; Flugblatter und Broschiiren; Comic Strips; Sammelkarten;
Autoaufkleber; Aufkleber; Aufkleberalben; Kalender; Poster; Fotos;
Postkarten; Werbeschilder und -transparente und Werbematerial
aus Papier; Abziehbilder;

Birobedarf (auRer Mdbeln); Korrekturflissigkeiten; Radiergummis;
Bleistiftspitzer; Stander fur Schreibutensilien; Reil3zwecken; Line-
ale; Klebeband fur Schreibwaren; Spender fur Klebeband; Hefter;
Schablonen; Papierscheren; Dokumentenhalter; Klemmtafeln; No-
tizblockhalter; Blicherstitzen; Blcherstander; Stempel,

Kredit-, Telefon-, Bankautomaten-, Reise- und Unterhaltungs-,
Scheck- und Abrechnungskarten aus Papier oder Karton (nicht
codiert); Fahnen (aus Papier); Wimpel (aus Papier); Leder und
Lederimitat; Regenschirme; Sonnenschirme; Sporttaschen (an-
dere als diejenige, die Produkten angepasst sind, die sie enthalten
sollen); Freizeittaschen; Reisetaschen, Ruckséacke; Transportta-
schen; Schultaschen; Gdurteltaschen; Handtaschen; ballformige
Taschen aus Leder; Strandtaschen; Koffer; Reisetaschen; Akten-
taschen; Kosmetikkoffer (leer); Toilettentaschen; Schllsselta-
schen; Dokumententaschen; Ausweisméppchen; Brieftaschen;
Geldborsen; Schecktaschen; Spiegel; Artikel aus Plastik soweit in
Klasse 20 enthalten; Statuen, Figurinen, Trophden, Anhanger-
schilder (uncodiert), z.B. Namensschilder, Schlusselkarten (unco-
diert), Kreditkarten (uncodiert), dekorative Schlisselanhanger, alle
aus Plastik;

Kissen; Sitzkissen fur Automobile; Dachtrager fur Automobile;

Schlafsacke;
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Mobel; Sitzmébel fur innen und aul3en; Regale (Mdbel); transpor-
table Bauten aus Metall; Kiichenhandtuchspender (nicht aus Me-
tall); Kleiderbugel; aufblasbare Werbeobjekte; Bulcherregale;
Stander fur Schreibwaren; Spielscheiben ("Pogs"), nicht aus Me-
tall; Figurinen und Ornamente aus Holz, Wachs, Gips oder Kunst-
stoff; (nicht elektrische) Haushalts- oder Kichenutensilien und
-behéltnisse, nicht aus Edelmetall oder damit beschichtet; Bier-
kriige, Becher, Tassen und Trinkglaser, Platten und Teller, Unter-
setzer, keines davon aus Edelmetall; Teekannen (nicht aus Edel-
metall); isolierte Kichenhandschuhe; Haushaltshandschuhe; Fla-
schendéffner; Getrankeflaschen; Thermoskannen; nicht elektrische
Nahrungs- und Getrankekuhler; Papierhandtuchspender (aus
Metall); Kdmme und Haarbursten; Zahnseide;

Statuen, Skulpturen und Trophaen aus Porzellan, Terrakotta oder
Glas, die mit dem Ful3ballsport zu tun haben; Figurinen und Or-
namente aus Porzellan, Ton oder Glas;

Schlafsacke (gesteppt); Bettlaken; Steppdecken; Uberwiirfe; Kis-
senbezuge; Vorhange und Duschvorhange aus Textilien und aus
Kunststoff; Vorhangstoffe; Textilhandtiicher; Badettcher; Ge-
schirrticher; Geschirrhandtiicher; Decken; Stofftaschentiicher;
Wandbehange; Flaggen; Fahnen (nicht aus Papier); Wimpel (nicht
aus Papier); Tischwasche aus Textilien; Etiketten (Stoff); Bugelbil-
der;

Bekleidung; Schuhe; Kopfbedeckung; Hemden; Strickhemden;
Pullover und Trikots; T-Shirts; armellose Trikots; Kleider; Rocke;
Unterwasche; Badebekleidung; kurze Hosen; lange Hosen;
Sweater; Mutzen; Kappen; Hute; Schals; Kopfticher; Schirmmut-
zen; Trainingsanzige; Sweatshirts; Jacken; Blazer; Regenklei-
dung; Mantel; Uniformen; Krawatten; Schweil3bander; Stirnbander;
Schirzen; Latzchen; Schlafanziige; Kleinkind- und Kinderbeklei-

dung; Socken und Strimpfe; Strumpfbander; Gurtel; Hosentrager;
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Handschuhe (Bekleidung); Borten; Quasten; Béander; Knopfe; Na-
deln; Nahkastchen; Pailletten fur Kleidung; Medaillons und Anste-
cker fur Kleidung (mit Ausnahme derjeniger aus Edelmetall), Bro-
schen fiur Kleidung; Nadeln fur Mitzen (mit Ausnahme derjeniger
aus Edelmetall); Haarnetze, Haarbander, Haarnadeln; Haar-
schleifen oder anderer Haarschmuck; Medaillons aus unedlem
Metall; Nadeln aus unedlem Metall; Anstecker aus Plastik;
Teppiche, Vorleger, Matten und FulBmatten (auch fur Autos); Ge-
flechte, Linoleum und andere Materialien zum Belegen eines vor-
handenen Bodens; Holzbodenbelage, Kunstrasen; Strandmatten;
Spiele und Spielzeuge; Sportballe; Brettspiele; Tische fur Tisch-
fuBball; Stoffpuppen und -tiere; Spielzeugautos; Puzzles; Ballone;
aufblasbare Spielzeuge; Spielscheiben ("Pogs"); Ful3ballausri-
stung; Fullballe; Sporthandschuhe, insbesondere Ful3ballhand-
schuhe, Boxhandschuhe und Baseballhandschuhe; Knieschoner;
Ellbogenschoner; Schulterschoner; Schienbeinschoner; FuRRball-
tore; Sporttaschen und -behalter zum Tragen von Sportartikeln;
Partyhlte (Spielzeuge); handbetriebene elektronische Spiele, an-
dere als diejenigen, die nur fur den Gebrauch mit Fernsehgeréten
ausgelegt sind; Schaumgummihénde;

Fleisch; Fisch; Geflugel; Wild; konservierte Fleischextrakte; ge-
kochtes Obst und Gemiuse; Dosenfrichte und -gemuse; geniel3-
bare Ole und Fette; Kartoffelchips; Pommes frites; verarbeitete
Nusse; Marmeladen; Eingemachtes; Konfitiren; Milch; Milchpro-
dukte; Molkereiprodukte; Kése; diatetische Erzeugnisse flr nicht-
medizinische Zwecke auf der Basis von Proteinen; Kaffee; Tee;
Kakao; Zucker; Honig; Kaffee-Ersatz; Mehl; Getreidepraparate;
Getreide; Brot; feine Backwaren; Kuchen; Kekse; Cracker; Bon-
bons; Eiskrem; Konfekt; Reis; Maischips; Senf; Essig; (Wurz-)
Saucen; Gewirze; Salz; Nahrungsmittelzusatze (nicht fir medizi-

nische oder diatetische Zwecke); diatetische Erzeugnisse flr
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nichtmedizinische Zwecke auf der Basis von Kohlenhydraten;
Tiernahrung; Grassamen; frische Frichte; frische Beeren; frisches
Gemuse;

Blumen; Tierstreu; Rasen; Torfstreu fir Tiere;

alkoholfreie Getranke; Sirup und Pulver zur Herstellung alkohol-
freier Getranke; Mineralwasser und mit Kohlensaure versetztes
Wasser; andere nichtalkoholische Getranke; Frucht- und Gemu-
seséafte; geeiste Fruchtgetranke; Bier, helles Bier; alkoholische
Getranke (Bier ausgenommen);

Streichhdlzer; Feuerzeuge; Zigarettenetuis, nicht aus Edelmetall,
Aschenbecher, nicht aus Edelmetall, Raucherartikel aus unedlem
Metall; Zigaretten; Tabak;

Betrieb von Stellenvermittiungsagenturen; Dienstleistungen einer
Personalvermittlungsagentur; Dienstleistungen im Bereich Wer-
bung; Dienstleistungen einer Werbeagentur; Dienstleistungen im
Bereich Internet-Werbung; Werbeverbreitung; Dienstleistung zur
Vermietung von Reklameflachen; Werbeplatzdienste, Dienstlei-
stung fir Reklameflache; Fernseh- und Rundfunkwerbung; Film-
werbung; Dienstleistungen einer Promotionsagentur fur Werbung;
Dienstleistungen einer Promotionsagentur fir Sport und Offent-
lichkeitsarbeit, Marktforschungsdienste; Markterhebungsdienste;
Organisation der Werbung flr Handelsmessen;
Datenbankverwaltungsdienste; Erstellen und Herausgeben von
Statistiken und Sportaufzeichnungen; Dienstleistungen im Bereich
Datenaufnahme und Veroffentlichungen statistischer Informatio-
nen Uber sportliche Leistungen; Werbung fir FuRballveranstaltun-
gen,

Betrieb eines elektronischen Marktes im Internet durch Online-
Vermittlung von Vertragen Uber die Anschaffung von Waren; Ab-
wickeln von Geldgeschaften mit Kreditkarten; Ausgabe von Kredit-

karten; Ausgabe von Reiseschecks; Finanzierungsdienste; Bank-
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dienste; Kredit- und Darlehensvermittlung; Versicherungsdienste;
Leasinggeschafte, insbesondere Leasing von Bild- und Tonauf-
zeichnungen; finanzielle Unterstiitzung von Sportveranstaltungen;
Fahrzeugreinigung; Schmierdienste fur Fahrzeuge; Fahrzeugwar-
tung; Fahrzeugreparatur; Dienstleistungen eines Bekleidungsaus-
statters, namlich Ausbessern von Bekleidungsstiicken; Reinigen
von Bekleidungsstiicken;

Kommunikations- und Telekommunikationsdienste; Kommunika-
tion durch Mobiltelefone; Kommunikation durch Telex; Kommuni-
kation durch mit Telekommunikationsnetzwerken verbundenen
elektronischen Computerterminals, Datenbanken und Internet;
Kommunikation durch Fernschreiber; Kommunikation durch Tele-
fon; Kommunikation durch Telefax; Funkruf; Kommunikation durch
Telekonferenz;

Fernsehubertragungen; Kabelfernsehibertragungen; Rundfunk-
Ubertragungen; Dienstleistungen einer Presse und Informations-
agentur; elektronische Nachrichtenibermittiung; Sammeln und
Liefern von Pressemeldungen und Nachrichten; Ubermittlung von
Nachrichten; Vermietung von Telefon-, Fax- und anderen Kom-
munikationsgeraten; Ubertragen einer kommerziellen Internet-
seite; Radio- und Fernsehprogramm- und Verbreitungsdienste
Uber das Internet; elektronische Nachrichtentibertragung; Bereit-
stellen eines Computer-Zugangs zu "schwarzen Brettern" (Infor-
mations- und Annoncenanschlagtafeln) und Echtzeit-Chatforen;
Ubertragung von Nachrichten und Bildern iber Computer; Bereit-
stellen eines Zugriffs auf private und geschéftliche Einkaufs- und
Bestelldienste Uber Computer und/oder interaktive Kommunikati-
onstechnologien; Ausstrahlung von Fernseh- und Radiowerbung;
Dienstleistungen eines Reisebiros; Fluglinien-, Bahn-, Bus- und

Wohnmobilbeférderungsdienste; Boottransporte; Bootsausflug-
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dienste;  Ausflugsorganisationsdienste;  Fahrzeugmietdienste;
Parkplatzdienste; Taxidienste; Frachtversanddienste;

Versorgung mit Wasser, Warme, Gas oder Elektrizitat; Mullbesei-
tigungsdienste;

Reservierungsdienste fur Reisen; Verteilung von Zeitungen, Ma-
gazinen und Buchern; Post-, Kurier- und Lieferdienste; Lager-
dienste;

Verteilung von Ldsungsmitteln, Paraffin, Wachs, Bitumen und
Erddél, mit Ausnahme von flissigem Erdgas, fur Dritte;

Entwickeln von Filmen fur Spielfiime; Vergré3ern von Photogra-
phien; Drucken von Photographien, Entwickeln von Filmen fur
Photographien; Leasen oder Mieten von Maschinen und Geréaten
zum photographischen Entwickeln, Drucken, Vergro3ern oder
Endbearbeiten;

Dienstleistungen eines Bekleidungsausstatters, namlich Anferti-
gung von Bekleidungssticken; MalRanfertigung von Bekleidungs-
stiicken; Ausbildung; Bereitstellen von Training; Unterhaltung, Or-
ganisation von Lotterien und Wettbewerben; Wett- und Spiel-
dienste, die sich auf Sport beziehen oder damit in Zusammenhang
stehen; Unterhaltung bei oder in Zusammenhang mit Sportveran-
staltungen; sportliche und kulturelle Aktivitaten; Organisation von
sportlichen und kulturellen Veranstaltungen und Aktivitaten; Orga-
nisation von Sportwettbewerben; Bewerben von Ful3ballveran-
staltungen;

Organisation von Ful3ballveranstaltungen, namlich Ful3ballwelt-
meisterschaften;

Vermietung von Sporteinrichtungen; Anmietung von Sporteinrich-
tungen zur Nutzung durch Dritte; Vermietung von Audio- und Vi-
deoausriistungen;

Radio-, Fernsehprogramm-, Videoband-, Zeichentrickfilm- und

Zeichentrickfernsehprogrammproduktion; im Sinne kinstlerisch-
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kreativer Produktion; Prasentation, Vernetzung von Filmen und
Bild, Ton- und Videoaufnahmen; Prasentation von interaktiver
Ausbildung und Unterhaltung, interaktiver CDs, CD ROMs, Com-
puterprogramme und Spiele; Prasentation, Vernetzung und/oder
Vermietung interaktiver CDs, CD ROMs, Computerprogramme
und Spiele; Dienstleistung im Zusammenhang mit Radio- und
Fernsehausstrahlung von Sport- und Sportveranstaltungen;
Dienstleistung zur Herstellung von Radio- und Fernsehprogramm-
und Videobandaufnahmen; Sitzplatzreservierung fir Shows und
Sportveranstaltungen;

Zeitmessung von Sportveranstaltungen; Organisation von Schoén-
heitswettbewerben; interaktive Unterhaltung; online-Spieledienste;
Bereitstellen von Spielen Uber das Internet; Veroffentlichung und
Herausgabe von Blchern, Zeitungen und Zeitschriften; Forderung
von Veranstaltungen fur kulturelle und sportliche Zwecke in Form
von Zurverfigungstellung von Einrichtungen zur Verpflegung und
Unterhaltung von Gasten; Verpflegung von Gasten, insbesondere
Schnell- und Zwischenverpflegungen in Cafeterien und Restau-
rants; Cateringdienste; Zimmervermittlung; Zimmerreservierung in
Hotels; Dolmetschdienste; Foto-, Audio- und Videoaufnahmepro-
duktionsdienste; Druckdienste; Miete einer Zugriffszeit auf einen
zentralen Datenbankrechner; Dienstleistungen eines Computer-
Beraters; Datenverarbeitung (Programmieren); Entwicklung von
Computersoftware; Wach- und Sicherheitsdienste; medizinische,
zahnmedizinische, klinische und Krankenhausdienste; Arzneimit-
teluntersuchungen; Damen-, Herrenfriseur- und Schoénheitssalon-
dienste; Uniformverleih; Dienstleistungen eines Bekleidungsaus-
statters, namlich Vermietung von Bekleidungsstiicken; Lizenzver-
gabe von geistigen Eigentumsrechten; Datenbankerstellungs-

dienste; Lizenzvergabedienste fur Datenbanken; Archivierungs-
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dienste fur stehende und bewegte Bilder; Aufnahme von fremden

Websites im Internet”

eingetragene Wortmarke 301 19 919

FUSSBALL WM 2006

haben die Rechtsvorgangerin der Antragstellerin zu 1) am 23. Juli 2003 und die
Antragstellerin zu 2) am 2. September 2003 Léschungsantrage gestellt (S 158/03
und S 210/03), auRerdem am 15. Dezember 2003 die Antragstellerin zu 3) einen
Teil-L6éschungsantrag (S 312/03).

Dazu haben sie ausgefihrt, die angegriffene Marke sei entgegen 8§ 3 und 8§ 8
Abs. 2 Nrn. 1 und 2 MarkenG eingetragen worden. Die Markenanmeldung sei sit-
tenwidrig gewesen.

Der Marke lage auch fur Merchandisingartikel die Aussage zu Grunde, mit ihr ge-
kennzeichnete Waren wirden aus Anlass der Fu3ball-Weltmeisterschaft 2006 an-
geboten.

Die Verbraucher seien daran gewohnt, dass zu grof3en Ereignissen Gedenkmun-
zen u.a. erschienen; die Ausnutzung der Popularitat solcher Veranstaltungen sei
werbedublich.

Die Markeninhaberin habe das angegriffene Zeichen nur zusammen mit ihrem
Logo und/oder ihrer Kurzbezeichnung "FIFA" lizenziert. Eine Verwendung ohne
solche Zusatze sei bislang nicht nachweisbar; es handle sich nur um ein Defen-
sivzeichen.

Das Erfordernis, Waren und Dienstleistungen nach ihrer Herkunft zu unterschei-

den, musse auch fur "Eventmarken" gelten.

Die Inhaberin der angegriffenen Marke hat den Loschungsantragen widersprochen

und spater deren Zuriickweisung beantragt.
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Die Markenabteilung 3.4 hat die drei Loéschungsverfahren durch Beschluss vom
25. Juni 2004 verbunden.

Nach mindlicher Anhérung hat die Markenabteilung mit Beschluss vom
18. Oktober 2004 die Marke 301 19 919 auf Grund der Léschungsantrage 1) und
2) jeweils insgesamt geldscht, auf den Ldschungsantrag 3) im beantragten Um-
fang, namlich fir die Waren der Klasse 14 "Juwelierwaren; Armbanduhren, Uhren;
Medaillons, Anhanger; Broschen, Schmucknadeln (Juwelierware); verkéaufliche
Team- und Spielernadeln (Juwelierware); Schmucknadeln und Anstecker; Kra-
wattenklammern und -nadeln; Manschettenknopfe; Gedenkmiinzen; Becher und
Teller; Bierkriige; Siegertrophéden, Statuen und Skulpturen; Teekannen; Spiel-
scheiben ("Pogs"); Aschenbecher und Zigarettenetuis; dekorative Schlisselan-
hanger; Minzen; Figurinen und Ornamente; Medaillen; alle vorgenannten Waren

aus Edelmetall".

Die Entscheidung ist u.a. damit begriindet, der angegriffenen Marke entnehme der
Verbraucher nur einen Hinweis auf die 2006 stattfindende Weltmeisterschaft im
FuRball. Ihr fehle insgesamt, auch im Hinblick auf Merchandising-Produkte, jede
Unterscheidungskratft.

Die Inhaberin der angegriffenen Marke hat am 29. Oktober 2004 Beschwerde ein-
gelegt und zur Begrindung u.a. vorgetragen, die Antragsteller hatten selbst ver-
gleichbare Marken angemeldet.

Markenschutz sei fur die konkret beanspruchten Waren und Dienstleistungen zu
prufen.

Ein kunstlich geschaffener Event sei nicht vergleichbar mit Festen wie Ostern 0.4.
Die vorliegende Marke, die u.a. eine Abklrzung und eine konkretisierende Jahres-
zahl enthalte, sei auch nicht vergleichbar mit Gattungsbegriffen wie "Lotto". Belege
fur andere mit "WM 2006" bezeichnete Veranstaltungen fehlten. Die Marke identi-
fiziere Merchandising als Sponsoring-Leistung. Sie stehe mit ihrer Marke fir die

Qualitdt so gekennzeichneter Produkte ein und stelle Uberdies sicher, dass be-
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stimmte Produkte, etwa Tabakwaren, gar nicht mit dem Event in Verbindung ka-
men.

Ein Sponsorenhinweis sei keine konkrete Beschreibung, auch nicht sonstiger
Merkmale.

Wollte man ein Freihaltungsbedirfnis fur die Berichterstattung in den Medien an-
nehmen, so tréafe dies praktisch alle Marken, da Uber sie wie Uber Firmenbezeich-
nungen berichtet werde.

Sie selbst veranstalte die Weltmeisterschaft fur Obdachlose und die Beachsoccer-
Weltmeisterschaft. Im Ubrigen bezeichne jeder Veranstalter seinen so speziellen
Wettbewerb mit weiteren Angaben. Ein Freihaltungsbedurfnis an "FUSSBALL WM
2006" bestehe nicht, hierfir habe sie eine faktische Monopolstellung.

In Internetdomains nutze sie selbst die angegriffene Marke in Alleinstellung. Eine
Lizenz, die Exklusivitat gewahrleiste, konne man den Kunden derzeit nicht anbie-
ten.

Hilfsweise werde Verkehrsdurchsetzung fur "Organisation von sportlichen Veran-
staltungen, namlich FuR3ballweltmeisterschaften” unter Bezug auf die vorgelegten
GfK-Studien geltend gemacht. Auf die Frage nach dem Ausrichter entfielen dort
ausreichend Nennungen auf die FIFA, den DFB und die Bundesrepublik Deutsch-
land; letztere seien keine Fehlzurechnungen, da sie - die FIFA - zur Durchflhrung
ihr angeschlossene nationale Verbande und die Regierung des Austragungslan-
des hinzuziehe. Auf eine Zuordnung zu einem Veranstalter komme es aber ohne-

hin nicht an.

Die Inhaberin der angegriffenen Marke beantragt,

den Beschluss der Markenabteilung 3.4 des Deutschen Patent-
und Markenamts vom 18. Oktober 2004 aufzuheben und die L6-

schungsantrage zuriickzuweisen.
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Die Antragstellerinnen beantragen Ubereinstimmend,

die Beschwerde zuriickzuweisen.

Sie fuhren erganzend zur Antragsbegrindung u.a. aus, der Vorwurf unlauteren
Verhaltens gehe ins Leere. Der Zusammenhang mit einer Ful3ballweltmeister-
schaft verhindere jede Unterscheidungskraft. Eine Eventbezeichnung sei nicht
vergleichbar mit einem Clubnamen.

Die vorgelegten Gutachten belegten keine Verkehrsdurchsetzung, zeigten aber,
dass kaum jemand die angegriffene Bezeichnung der FIFA zuordne und als Marke

erkenne.

Die Beteiligten regen - mit Ausnahme der Antragstellerin zu 1) - hilfsweise die Zu-

lassung der Rechtsbeschwerde an.

Wegen sonstiger Einzelheiten sowie zur Ergdnzung des Parteivorbringens wird
auf die Schriftsatze der Beteiligten nebst Anlagen und auf den Akteninhalt Bezug
genommen, insbesondere auf die Gutachten der GfK 653 122 (November 2003),
654 111 (November 2004) sowie 655 072 (Juli 2005) mit Zahlen zur Verkehrs-
durchsetzung.

1 Zulassigkeit der Beschwerde und der L6schungsantrage

Die Beschwerde der Antragsgegnerin ist zulassig; sie hat den Loschungsantragen
jeweils rechtzeitig widersprochen (8 54 Abs. 2 MarkenG) und fristgerecht Be-
schwerde eingelegt. Die Beschwerde hat in der Sache aber nur teilweise Erfolg.
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Nach § 50 Abséatze 1 und 2 i.V.m. § 54 Abs. 1 MarkenG ist eine Marke zu léschen,
wenn sie entgegen 8 3 oder 8 8 MarkenG eingetragen wurde und wenn das Ein-
tragungshindernis (abgesehen vom Fall der bosglaubigen Markenanmeldung)
noch im Zeitpunkt der Entscheidung tber die Beschwerde fortbesteht.

Liegt ein Nichtigkeitsgrund nur fur einen Teil der Waren oder Dienstleistungen vor,
fur die die Marke eingetragen ist, so wird die Eintragung nur fur diese Waren oder
Dienstleistungen geldscht (8 50 Abs. 4 MarkenG).

Da einem Eintragungsantrag gem. § 33 Abs. 2 Satz 2 MarkenG stattzugeben ist,
wenn keine absoluten Eintragungshindernisse entgegenstehen, rechtfertigt nur de-
ren positive Feststellung eine Loschung. Im Zweifel ist zu Gunsten der Marke zu
entscheiden (Beschluss des Senats GRUR 2004, 685 - LOTTO).

Die Léschungsantrage waren zulassig; den Antrag kann jedermann stellen (8 54
Abs. 1 Satz 2 MarkenG). Im Hinblick auf diesen Popularcharakter kdnnen in der
Person des Antragstellers begriindete Einreden gegen die Zulassigkeit eines LO-
schungsantrags nur in Ausnahmeféllen, wie eventuell Nichtangriffsverpflichtungen,
geltend gemacht werden, nicht aber auf widersprichliches Verhalten gestiutzt wer-
den (vgl. BPatG GRUR 1999, 746, 747 - OMEPRAZOK; BPatG Beschluss vom
30. September 2003, Az: 24 W (pat) 28/03 - ANWALTSTELEFON.DE; STROBELE-
/HACKER, Markengesetz, 7. Aufl., 8 54 Rdnr. 7; INGERL/ROHNKE, Markengesetz,
2. Aufl., 8 54 Rdnr. 3).

2 Rechtmissbrauchliches Verhalten, bésglaubige Markenanmeldung und
Benutzungswille

Im Ubrigen ist es ebensowenig rechtsmissbrauchlich, bei unklarer Rechtslage hin-
sichtlich der Schutzfahigkeit einer Marke diese mit Léschungsantrag anzugreifen
und gleichzeitig - fir den Fall eines Scheiterns damit - selbst Markenschutz anzu-
streben, wie die angegriffene Marke im Rahmen einer Reihe von vergleichbaren
Kennzeichnungen anzumelden und zu verteidigen. Eine Léschung nach 850
Abs. 1i.V.m. 8 8 Abs. 2 Nr. 10 MarkenG kommt deswegen nicht in Betracht.
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Mit der zu fordernden hohen Sicherheit kann nicht festgestellt werden, dass die
Inhaberin der angegriffenen Marke keinen Benutzungswillen hat, zumal dieser
grundsatzlich vermutet wird. Er muss sich auch nicht auf eine Verwendung der
Marke durch ihren Inhaber selbst beziehen; es reicht die Absicht, die Marke der
Benutzung durch einen Dritten zuzufihren (STROBELE/HACKER, Markengesetz,
7. Aufl.,, 8 50 Rdn. 28 m.w.Nachw.). Die Vermutung eines solchen Benutzungswil-
lens ist vorliegend nicht widerlegt. Es erscheint dem Senat plausibel, dass der
vorhandene Benutzungswille wegen der Unklarheiten hinsichtlich des Bestands
der Marke derzeit nicht in die Tat umgesetzt wird und die Inhaberin der angegriffe-
nen Marke selbst ihre Marke Uberwiegend nur mit dem Zusatz "FIFA" oder ihrem
Logo nutzt, um einen einheitlichen Auftritt mit ihren Lizenznehmern (Sponsoren)

Zu erreichen.

3 Markenfahigkeit

Der Loschungsantrag nach 8§ 50 Abs. 1 i.V.m. § 3 MarkenG hat keinen Erfolg. Es
kann nicht festgestellt werden, dass die angegriffene Marke nach 8 3 Abs. 1 Mar-
kenG schutzunfahig war und ist.

Dazu misste sie ungeeignet (gewesen) sein, irgendwelche Waren oder Dienst-
leistungen ihrer betrieblichen Herkunft nach von denen anderer Herkunft zu unter-
scheiden (vgl. BGH, GRUR 2000, 321, 322 - RADIO VON HIER; GRUR 2001, 240
- SWISS-ARMY).

Die abstrakte Unterscheidungseignung fehlt einem Zeichen aber nur in den sel-
tensten Fallen, etwa ganz allgemeinen Werbeanpreisungen oder unubersichtli-
chen bzw. ornamentalen Zeichengebilden (vgl. Beschluss des Senats GRUR
2004, 685 - LOTTO; STROBELE/HACKER, Markengesetz, 7. Aufl., 8 3 Rdnr. 10;
HACKER, GRUR Int. 2004, 215f; INGERL/ROHNKE, Markengesetz, 2. Aufl., §8
Rdn. 117).

"FUSSBALL WM 2006" aber ist als Kombination aus einem Wort, einer Abklrzung
und einer Jahreszahl abstrakt markenfahig, wie zahlreiche Kombinationsmarken


http://rsw.beck.de/bib/bin/reference.asp?Y=100&G=MarkenG&P=3
http://rsw.beck.de/bib/bin/reference.asp?Y=300&Z=GRUR&B=2000
http://rsw.beck.de/bib/bin/reference.asp?Y=300&Z=GRUR&B=2000&S=321
http://rsw.beck.de/bib/bin/reference.asp?Y=300&Z=GRUR&B=2000&S=321&I=322
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allein aus Buchstaben und Abkirzungen zeigen (z.B. MK 3, VK01, VZO01,
CP 1963, MS 2000, SPM 64).

4 Freihaltungsbedurfnis

Die Markenabteilung hat jedoch zu Recht eine Loschung der angegriffenen Marke
ausgesprochen (8 50 Absatze 1 und 2 MarkenG), soweit diese entgegen § 8
Abs. 2 Nr. 2 MarkenG eingetragen wurde. Dieses Eintragungshindernis bestand
fur einen Teil der beanspruchten Waren und Dienstleistungen im Zeitpunkt der
Eintragung und besteht insoweit bis heute.

8§ 8 Abs. 2 Nr. 2 MarkenG schliel3t Marken von der Eintragung aus, die zur Be-
zeichnung der Art, der Beschaffenheit, der Menge, der Bestimmung, des Werts,
der geographischen Herkunft, der Zeit der Herstellung der Waren oder Erbringung

der Dienstleistungen oder zur Bezeichnung sonstiger Merkmale dienen kdnnen.

Der Vergleich von Nr. 1 und Nr. 2 des § 8 Abs. 2 MarkenG zeigt, dass anders als
beim Schutzhindernis des Fehlens jeglicher Unterscheidungskraft nach Nr. 1 die
Nr. 2 eine hohe Hurde fur die Erlangung des Markenschutzes errichtet. Die For-
mulierungen in Nr. 2 "dienen kdnnen" und "Bezeichnung sonstiger Merkmale" bil-
den einen sehr weit gefassten Versagungsgrund und stehen damit im Kontrast zu
"jegliche Unterscheidungskraft" in Nr. 1. Wahrend dort schon ein Minimum an Un-
terscheidungskraft ausreicht, das Schutzhindernis zu tberwinden, muss anderer-
seits jegliche beschreibende Funktion einer Marke zur Subsumtion unter die
zweite Alternative des § 8 Abs. 2 Nr. 2 MarkenG fuihren (vgl. SEKRETARUK, Farben
als Marken, 2005, S. 54 Rdn. 96). Unter "Merkmale" fallen alle fir den Warenver-
kehr wichtigen und fur die umworbenen Abnehmerkreise irgendwie bedeutsamen
Umstande mit Bezug zu den Waren (vgl. BGH GRUR 2000, 231, 233 - FUNFER).

So reicht es aus, wenn nicht unerhebliche Teile des mit der Marke angesproche-

nen Publikums deren beschreibende Bedeutung verstehen.
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4.1 Monopolstellung

Rechtlich begriindete oder faktische Monopolstellungen sind bei der Frage nach
dem Freihaltungsbedurfnis nicht zu bertcksichtigen (BGH GRUR 1995, 732, 734
- FULLKORPER; BPatG Beschluss vom 28. Juni 2000, Az: 32 W (pat) 198/01
- GROSSER PREIS VON DEUTSCHLAND). Das Schutzhindernis des 8§ 8 Abs. 2 Nr. 2
MarkenG entfiele daher selbst dann nicht, wenn keine ernsthaften Mitbewerber zu
erwarten waren (vgl. EUGH GRUR Int. 2004, 500 Tz 54 ff - POSTKANTOOR). § 8
Abs. 2 Nr. 2 MarkenG hat im Allgemeininteresse das Ziel, als Produktmerkmals-
bezeichnung geeignete Zeichen nicht nur einem Unternehmen als Marke zu
uberlassen. Die Feststellung, dass ein Zeichen als Merkmalsbezeichnung dienen
kann, ist eine unwiderlegbare Vermutung fur das Bestehen des Allgemeininteres-
ses an seiner ungehinderten Verwendung und hat zwangslaufig die Eintragungs-

versagung zur Folge (vgl. Beschluss des Senats GRUR 2004, 685 - LOTTO).

Eine zu "SCHLOSSFESTSPIELE SOMMERHAUSEN" (BPatG Beschluss vom
16. Oktober 1996, Az: 29 W (pat) 50/95) und "EXPO 2000 HANNOVER" (BPatG Be-
schluss vom 14. Marz 1997, Az: 33 W (pat) 199/96) vergleichbare Monopolstel-
lung kdnnen die Inhaber der angegriffenen Marke nicht geltend machen, da dort
jeweils eine enge ortliche Begrenzung gegeben war sowie Alleineigentum des
Markeninhabers vorlag bzw. eine behdrdliche Genehmigung erforderlich gewesen

ware.

Dagegen ware es vorliegend sogar denkbar, dass ein anderer Veranstalter eine
weitere Ful3ballweltmeisterschaft (in anderem Rahmen) ausrichtet (vgl. Senatsbe-
schluss vom 4. August 2004, Az: 32 W (pat) 32/03 - BERLIN-MARATHON). Aus man-
chen Sportarten, wie etwa Boxen oder Schach, ist das Publikum sogar daran ge-
wohnt, dass in ein und derselben Sportart verschiedene Verbande parallele Welt-
meistertitel vergeben. Eine eventuelle Vorstellung, jemand dirfe allein Zeichen,

die sich auf Weltmeisterschaften beziehen, vergeben oder nutzen, ware nicht
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durch die Marke ausgeldst, sondern durch eine Fehlvorstellung (vgl. OLG Ham-
burg GRUR 1997, 298 - WM '94; GRUR-RR 2004, 362 - WM 2006 GERMANY).

4.2 Beschreibender Charakter

"WM" als Abklrzung fur "Weltmeisterschaft" ist ebenso wie "Weltmeisterschaft"
selbst eine im Sport Ubliche Bezeichnung fir einen internationalen Wettbewerb.
"FUSSBALL" beschreibt die Sportart, in der sich die Teilnehmer messen. Das
Wort steht namlich nicht nur fir einen runden Lederball, sondern ebenso fur den
damit ausgeubten Sport.

Die Jahreszahl 2006 kann diese generelle Aussage nicht einschranken. Weil
Weltmeisterschaften oft in regelméafZigem Turnus stattfinden, beschreibt sie zu ver-
schiedenen Terminen veranstaltete Wettkampfe nach dem Jahr ihrer Durchfih-
rung.

"FUSSBALL WM 2006" beschreibt damit insgesamt einen internationalen Ful3-
ballwettkampf im Jahr 2006. Es unterscheidet sich somit von einer Marke wie
"GRAND SLAM CupP" (BPatG Beschluss vom  14. November 1995,

Az: 27 W (pat) 100/94), bei der die Kombination mit "CupP" nicht nachweisbar war.

Dritten muss es daher unbenommen bleiben, frei von Monopolrechten mit der Be-
zeichnung "FUSSBALL WM 2006" darauf hinzuweisen, dass sich ihre Angebote
auf eine FuBballweltmeisterschaft im Jahr 2006 beziehen, dabei zum Einsatz
kommen oder sich bei einer solchen bewahrt haben (vgl. BGH GRUR 2004, 775
- EURO 2000; BuscH MarkenR 2004, 333 f). Diese Beurteilung gilt gerade auch in
Anbetracht der grof3en wirtschaftlichen Bedeutung einer Ful3ballweltmeisterschatft.
Die Bundesregierung erwartet in diesem Zusammenhang einen Wirtschaftsschub
durch neue technologische Entwicklungen ("RHEINISCHER MERKUR" Nr. 23
2005/S. 13; SZ Sonderveroffentlichung 2005 "DIGITALES LEBEN" S. 7 ff; den Betei-

ligten jeweils zugeleitet).
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Die Beschrankung einzelner Dienstleistungen auf einen Zusammenhang mit Ful3-
ballweltmeisterschaften kann an einem Freihaltungsbeditirfnis nichts &ndern. Diese
Einschrankungen betreffen jeweils keine objektiven, dauerhaft charakteristischen
Eigenschaften (vgl. STROBELE/HACKER, Markengesetz, 7. Aufl., § 8 Rdn. 491, § 9
Rdn. 89). Willkurliche Zweckbestimmungen, die sich - wie hier - nicht aus der Na-
tur der betroffenen Waren und Dienstleistungen ergeben oder bei diesen be-
stimmte Eigenschaften weder voraussetzen noch ausschlie3en, berthren das
Freihaltungsbedurfnis nicht (vgl. BPatG BIPMZ 1981, 412 - HP; STROBELE GRUR
1987, 75, 79 f m.w.Nachw.). Den Schutzgegenstand der Marke verandern solche
Einschrankungen namlich nicht. Die Waren und Dienstleistungen bleiben einem
uneingeschrankten Abnehmerkreis zuganglich. Eine Zweckbeschréankung im Wa-
ren- und Dienstleistungsverzeichnis allein bewirkt weder eine Beschrankung der
Benutzbarkeit noch eine Einschrankung der Art nach (vgl. BPatG BPatGE 22, 75
- LETROSIN / LETRALINE; BIPMZ 1986, 226 - MAGTOXIN / MAcocYN; BGH GRUR
1961, 181, 182 - MoN CHERI; GRUR 1975, 258, 259 - IMPORTVERMERK).

Bei der Beurteilung des Freihaltungsbedurfnisses spielt es auch keine Rolle, ob es
Synonyme gibt, mit denen dieselben Merkmale bezeichnet werden kénnen, oder
ob diese Merkmale wirtschaftlich wesentlich oder nebenséachlich sind. Nach Art. 8
Abs. 2 Nr. 2 MarkenG muss die Marke zwar, um unter das dort genannte Eintra-
gungshindernis zu fallen, "ausschliel3lich" aus Zeichen oder Angaben bestehen,
die zur Bezeichnung von Merkmalen der betreffenden Waren oder Dienstleistun-
gen dienen konnen, doch verlangt dies nicht, dass diese Zeichen oder Angaben
die ausschliel3liche Bezeichnungsweise der fraglichen Merkmale sind (vgl. EuGH
GRUR Int. 2004, 500 LS 5, Tz. 57, 102 - POSTKANTOOR).

Die Inhaberin der angegriffenen Marke kann sich auch nicht darauf berufen, die
beschreibende Verwendung von "FUSSBALL WM 2006" sei Dritten gemaf § 23
Nr. 2 MarkenG unbenommen. 8§ 8 Abs. 2 Nr. 2 und 8§ 23 Nr. 2 MarkenG haben
unterschiedliche Regelungsgehalte. 8 23 Nr. 2 MarkenG enthalt als Vorschrift Gber
die Schranken eines bestehenden Markenschutzes im Sinn von 8§ 14 ff MarkenG
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lediglich eine zusatzliche Sicherung der Mitbewerber im Verletzungsprozess ge-
genuber mdglicherweise zu Unrecht eingetragenen Marken und damit eine Be-
schrankung des Markeninhabers im Zivilprozess (vgl. BGH GRUR 1998, 930, 931
- FLAMINGER). Im Gegensatz dazu soll 8 8 Abs. 2 Nr. 2 MarkenG bereits im Regi-
sterverfahren Fehlmonopolisierungen verhindern (vgl. STROBELE/HACKER, Marken-
gesetz, 7. Aufl., 8 23 Rdn. 19 ff m.w.Nachw.). § 23 MarkenG stellt kein Argument
gegen die nach der Rechtsprechung des EuGH erforderliche griindliche und um-
fassende Prufung der Schutzhindernisse im Registrierungsverfahren dar (vgl.
STROBELE/HACKER, aaO., § 8 Rdn. 246).

Die Eintragungen identischer oder &hnlicher Marken in anderen Landern bzw.
durch das Harmonisierungsamt sind zwar ein Indiz gegen ein Freihaltungsbedrf-
nis (und far Unterscheidungskraft), rechtfertigen aber hier keine andere Beurtei-
lung. Sie fuhren schon grundsatzlich nicht zu einer rechtlichen Bindung (vgl. BGH
BIPMZ 1989, 192 - KSUD; GRUR 1997, 527, 528 - AUTOFELGE; BIPMZ 1998, 248,
249 - TobAY; EuGH GRUR 2004, 428, 431 f, Tz. 60 ff - HENKEL). Die hierzu von
der Inhaberin der angegriffenen Marke genannten Eintragungen beziehen sich
aber ohnehin zum Teil auf Bezeichnungen, die nicht vergleichbar sind mit der Be-
deutung von "WM" im deutschen Sprachraum. "WM" ist nicht in allen Sprachen
eine beschreibende Abklrzung fur "Weltmeisterschaft”, etwa weil es dort "World-

cup” heif3t.

4.3 Bezeichnung der Art und des Inhalts

4.3.1 Veranstaltungen

Nach den zutreffenden Feststellungen der Markenabteilung besitzt die angegrif-
fene Marke flr Sportveranstaltungen einen eindeutigen Sinngehalt. Es ist seit lan-
gerem Ublich, Weltmeisterschaften auf die Weise zu bezeichnen, dass Sportart
und Veranstaltungsjahr voran- bzw. hintangestellt werden. Fur die Dienstleistun-

gen im Zusammenhang mit (interaktiver) Unterhaltung, sportlichen und kulturellen
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Aktivitaten sowie Organisation von Sportwettbewerben und FuR3ballveranstaltun-
gen, namlich FuBballweltmeisterschaften, stellt die angegriffene Marke daher eine
Bezeichnung der Art sowie eine sonstige Merkmalsbeschreibung dar (vgl. BGH
MarkenR 2004, 342, 344 - EURO 2000; BPatG Beschlisse vom 3. Dezem-
ber 1997, Az:29 W (pat) 23/97 -U.S. OpeN, und vom 4. August 2004, Az:
32 W (pat) 32/03 - BERLIN-MARATHON).

Das Freihaltungsbeduirfnis umfasst auch die Ublicherweise mit einer solchen Ver-
anstaltung verbundenen Dienstleistungen, wie Reisedienste, Werbung, Férderung,
Zurverfugungstellung von Sporteinrichtungen, Bewirtung und Unterhaltung von
Gasten (Beschluss des Senats vom 10. Dezember 2003, Az: 32 W (pat) 419/02

- DEUTSCHE HOSPIZ-GALA).

4.3.2 Inhaltsangabe

Die angegriffene Marke ist ferner als Angabe zum Inhalt beschreibend fur Medien-
produkte sowie Dienstleistungen, welche die mediale Auswertung und Vermark-
tung derartiger Veranstaltungen zum Gegenstand haben (so schon Beschluss des
Senats vom 16. April 2003, Az: 32 W (pat) 24/02 - FOOTBALL WITHOUT FRONTIERS),
vorliegend also fur belichtete bzw. bespielte Ton- und Bildtrager aller Art, Daten
enthaltende Programme, Bildschirmschoner, Veroffentlichungen in allen mdogli-
chen Medien, auch Einladungs-, Gru3-, Rubbel- und Sammelkarten, Aufkleber,
Bigel- und Abziehbilder, Hologramme, Kalender, Poster, Drucksachen aller Art,
auch Lehrmaterial, Alben sowie Autogramm-, Adress- und Tagebucher, Blcher
und andere Druckwerke; Zeitplane; Programme; Stral3enkarten; Spielkarten; Ein-
trittskarten, Schecks; Fahrplane; belichtete Filme, Diapositive, Photos, Werbe-

schilder und -transparente sowie Werbematerial aus Papier.

Berichte Uber Veranstaltungen sind insoweit nicht vergleichbar mit solchen Uber
Marken Uber Firmenbezeichnungen, die keine anderweitig beschreibend ver-
wendbare Aussage beinhalten. Zahlreiche Berichte in allen méglichen Medien

uber aktuelle und frihere Ful3ballweltmeisterschaften unter entsprechenden Titeln
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belegen das Freihaltungsbedirfnis an der Veranstaltungsbezeichnung (z.B.: Ful3-
ball WM Enzyklopadie 1930 - 2006, 2. Aufl. 2004; ZIMMERMANN, Das Endspiel von
Bern, FuR3ball-WM 1954, 2 Audio-CDs; FASSBENDER/SEELER, Fuf3ball Weltmeister-
schaften 1954 - 1994, 1 Videokassette).

Auch fur Spiele und Spielzeug, Puzzles, Spielgerate, Videokassetten und Soft-
ware fur Spiele, online-Spieledienste, Bereitstellen von Spielen Gber das Internet,
TischfuBball, Spielscheiben ("Pogs"”), die jeweils eine Ful3ballweltmeisterschaft
zum Inhalt haben oder entsprechende Bildmotive (z.B. Spieler oder Spielszenen)
aufweisen konnen, besteht ein Freihaltungsbedurfnis.

Gleiches qilt fur Organisation von Lotterien sowie fur Wett- und Spieldienste, da
sie sich auf die Ergebnisse der mit der angegriffenen Marke beschriebenen Wett-
bewerbe beziehen kénnen; Wetten auf Spielausgange, Turniersieger u.a. sind Ub-
lich.

Ferner besteht ein Freihaltungsbedirfnis als Inhaltsangabe fiir Archivierung, Ver-
offentlichung und Herausgabe von Druckwerken, Datenbankdienste, Erstellen und
Herausgeben von Statistiken und Informationen, Programmproduktion, Foto-, Au-
dio- und Videoaufnahmeproduktion; Vernetzung von medialen Produkten sowie
Prasentationen, obwohl die Tatigkeit eines Herausgebers eigentlich nicht mit der
Inhaltsangabe moglicherweise verlegter Produkte beschrieben wird. Im Zusam-
menhang mit groRen Veranstaltungen konnen solche Dienstleistungen jedoch
thematisch begrenzt sein, weil z.B. die jeweilige Dienstleistung moéglichst zeitnah
zum Wettbewerb erfolgen soll und besondere technische Vorkehrungen verlangt
oder Know-how voraussetzt, das nur autorisierte Personen haben kénnen (anders
BPatG GRUR 2004, 333 - ZEIG DER WELT DEIN SCHONSTES LACHELN). Der Bundes-
gerichtshof hat entsprechend in der "REICH UND ScCHON"-Entscheidung (GRUR
2001, 1042) fur die auch im vorliegenden Verfahren strittige Dienstleistung Film-
produktion angenommen, der Verbraucher werde einen titelartigen Aussageinhalt

wegen der Nahe der Dienstleistungen zum Werktitel und des mit ihm bezeichne-



-34-

ten Inhalts der Produktionen auf die betreffenden Dienstleistungen selbst bezie-

hen.

Gleiches qilt fur die solche Dienstleistungen unterstiitzende Technik und Software
sowie Datenbanken mit den dazugehdrigen Dienstleistungen und solchen im Be-
reich Kommunikation, Fernseh- und Rundfunkausstrahlung sowie -Ubertragung,
einer Presse- und Informationsagentur, Nachrichtenibermittlung, Vermietung von
Kommunikationsgeraten, "schwarze Bretter" und Chat, Einkaufs- und Bestell-
dienste, Herstellung von Aufnahmen, Lizenzvergabe, Archivierung, Leasingge-

schafte, Computerberatung und Entwicklung von Software.

Dass gerade die Ubertragung von Nachrichten und Bildern, Radio- und Fernseh-
ausstrahlung von Sport und Sportveranstaltungen, Radio- und Fernsehprogramm-
und Videobandproduktionsdienste, welche die mediale Auswertung und Vermark-
tung derartiger Veranstaltungen zum Gegenstand haben, konkret fur eine Ful3-
ballweltmeisterschaft entwickelt und bei Bewahrung unter Hinweis darauf vertrie-
ben werden, zeigen die oben (siehe 4.2) zitierten Berichte in Rheinischer Merkur

und SZ DIGITALES LEBEN (jeweils aaO.).

Dies gilt vorliegend ebenso fir die dazu eingesetzten Gerate zur Aufnahme,
Ubermittlung und Wiedergabe von Bild und Ton und deren Vermietung und
ebenso hinsichtlich Ausriistungen zur Aufnahme von Bildern sowie Druckdienste.
Auch hier wird der angesprochene Kundenkreis eine Beschreibung der Gegen-
stande dieser Dienstleistungen auf die betreffenden Dienstleistungen beziehen
(s.0. BGH aaO - REICH UND SCHON), zumal die zitierten Berichte die Entwicklung
von Konzepten zu solch technischen Dienstleistungen, wie z.B. Ubertragung von
Spielszenen uber wireless Lan oder SMS, zur Digitalisierung der Rundfunkiber-
tragung und hochauflosendem Fernsehen gerade im Zusammenhang mit der
FuRRballweltmeisterschaft belegen, was auch dazu fuhrt, dass die angegriffene

Marke insoweit eine Bestimmungsangabe ist.
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Diese Auffassung widerspricht nicht der vom Bundesgerichtshof zu "GUTE ZEITEN
- SCHLECHTE ZEITEN" (GRUR 2001, 1043) geaulRerten Ansicht, da dies dort man-
gels Unterscheidungskraft fir den engeren Medienbereich offen geblieben ist. Fur
den weiteren Bereich besteht der hier fur die Annahme eines Freihaltungsbedirf-
nisses maf3gebliche Unterschied darin, dass eine sportliche GroRRveranstaltung,
ebenso wie eine Preisverleihung (vgl. BPatG Beschluss vom 29. Marz 1995,
Az: 29 W (pat) 25/92 - AcADAMY AWARDS), Gegenstand der Berichterstattung in
den Medien sein wird, wahrend eine Fernsehserie zunachst einmal das Programm

selbst ist.

4.4 Bestimmungsangabe und Bezeichnung sonstiger Merkmale

Der beschreibende Charakter eines Veranstaltungsnamens betrifft als Bestim-
mungsangabe bzw. Bezeichnung sonstiger Merkmale namlich nicht nur die Durch-
fuhrung des Events als solche, sondern auch die hierfir eingesetzten Hilfsmittel

und -leistungen.

4.4.1 Sport- und Fanartikel

Das Publikum versteht "FUSSBALL WM 2006" im Zusammenhang mit solchen
Waren und Dienstleistungen als Hinweis darauf, diese hétten etwas mit einer
FuRRballweltmeisterschaft im Jahr 2006 zu tun, und zwar zunachst einmal in der
Weise, dass sie dabei zum Einsatz kommen (vgl. BGH GRUR 2004, 775 - EURO
2000; BuscH MarkenR 2004, 333 f). So ist beispielsweise bekannt, dass fir Ful3-
ballwettbewerbe Balle konzipiert werden und allein diese verwendet werden dir-
fen. Damit besteht ein Freihaltungsbedirfnis fir Balle, FuRballausristung, Sport-
handschuhe, Schoner, Ful3balltore, Flaggen, Fahnen, Fahnchen und Wimpel aus
Papier oder Stoff sowie fur Schaumgummihande.

Das gilt auch fur Troph&en (Medaillen, Figuren) aus verschiedenen Materialien,
Zeitplane (zur Aufzeichnung von Ergebnissen), Eintritts- und Einladungskarten;

Stral3enkarten, Schecks sowie Fahrplane, die jeweils fUr eine Veranstaltung spe-
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ziell gestaltet werden (so auch BPatG Beschluss vom 13. Januar 1987,
Az: 24 W (pat) 264/85 - FIFA).

4.4.2 Schuhe und Bekleidung

Entsprechendes gilt fir Schuhe und Bekleidung, die als weiter Oberbegriff auch
die einzeln genannten Waren Trikots, Handschuhe sowie Schoner umfasst, weil
denkbar ist, dass der jeweilige Veranstalter dafir Standards vorgibt, wie der Streit
um den Ausschluss Kameruns durch die FIFA wegen eines einteiligen Trikots
zeigt. Uniformen konnen fur Mitarbeiter gedacht sein.

Fir Box- und Baseballhandschuhe erscheint die Bezeichnung dagegen mit ihrem
Bezug zu Ful3ball nicht beschreibend.

Ein Freihaltungsbedirfnis ist damit auch fur Bekleidungsausstattung sowie —ver-
mietung gegeben. Sowohl Sportler als auch "offizielle" Teilnehmer und Personal
werden zu sportlichen Wettk&mpfen oft einheitlich eingekleidet; Ausbesserungsar-

beiten bzw. Reinigen gehdren dazu.

4.4.3 Berechtigungssysteme

Zum Einsatz bei einer Grof3veranstaltung bestimmt und entsprechend beschriftet
sein kénnen auch Anhangeschilder, Schliusselkarten, Karten mit Ausweis- oder
Speicherfunktionen, die Teilnehmer (Journalisten etc.) als berechtigt ausweisen
und Besuchern der Veranstaltungen zum Bezahlen dienen kdnnen. Dies betrifft
ferner die dazugehorigen Kreditkartenlesegerate (Bankautomaten, Verkaufsauto-
maten etc.) sowie die Dienstleistungen bei der Abwicklung der damit vorgenom-
menen Tatigkeiten (Bezahlen, Benutzung etc.): Abwicklung, Ausgabe sowie Bank-
und Versicherungsdienste.

Gleiches gilt fur Systeme und Geréate, die im Zusammenhang mit Parkplatz-, Taxi-,
Wach- und Sicherheitsdiensten sowie Reservierung zum Einsatz kommen, sowie
fur die damit erbrachten Dienstleistungen und fir Dolmetschdienste, einen elek-

tronischen Markt sowie Lagerdienste.
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4.4.4 Reisedienstleistungen

Bei Reise- und Befdrderungsdiensten, Transport, Fahrzeugmietdienste und Ver-
sand kann die angegriffene Marke zusatzlich Anlass und Einsatzzweck beschrei-
ben, weil die Marke dabei aussagt, dass eine Reise zum Austragungsort einer
Weltmeisterschaft im Jahr 2006 organisiert wird und hierfir Reservierungen ver-

mittelt werden.

4.4.5 Messungen

Fur die Durchfiihrung von Messungen stellt "FUSSBALL WM 2006" (so schon Be-
schluss des Senats vom 4. August 2004, Az: 32 W (pat) 32/03 - BERLIN-MARA-
THON) ebenfalls eine Bestimmungsangabe dar. Solche Messungen erfordern nam-
lich die Berlicksichtigung aller Besonderheiten, wie Regeln, drtliche Gegebenhei-
ten etc., und werden eingebunden in die Datentbertragung. So kbénnen etwa Ab-
standsmessungen bei Freistol3en erfolgen und in Fernsehbildern visualisiert wer-

den. Dies gilt vorliegend ebenso fur die dazu eingesetzten Geréate.

4.4.6 Promotion

Ferner kbnnen die Dienstleistungen der finanziellen Unterstlitzung von Sportver-
anstaltungen, Werbung, Marktforschung, Verteilung von Drucksachen sowie zur
Werbung eingesetztes Material, wie auch Schilder und Transparente, flr eine mit
der angegriffenen Marke beschriebene Veranstaltung bestimmt sein.

Der angesprochene Verbraucher differenziert hier - wie bei Verlagsprodukten u.a.
(siehe oben 4.3.2) - nicht klar zwischen Werbemittlung und Gegenstand der Wer-
bung. Er wird vielmehr annehmen, die angegriffene Marke beschreibe den Tatig-
keitsschwerpunkt des Dienstleisters, der bei Grol3veranstaltungen durchaus derart
begrenzt sein kann, zumal es sich um einen vom jeweiligen Veranstalter autori-
sierten Werbedienstleister handeln kann, der z.B. allein Uber die Rechte an der

Bandenwerbung verfugt. Der Anbieter unterscheidet sich bzw. seine Angebote von
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den entsprechenden Dienstleistungen bzw. Konkurrenten. Es gibt auch eine be-
sondere Sparte dieser Dienstleistungen, die sich auf Sportwerbung spezialisiert
hat.

Werbeschilder und -transparente kénnen z.B. fir die Bandenwerbung im Rahmen
einer FuBballweltmeisterschaft einheitlich hergestellt werden.

Hier kann der Verbraucher also annehmen, dass so gekennzeichnete Dienstlei-
stungen der Werbemittlung auf eine mit der angegriffenen Marke beschriebene

Veranstaltung bezogen sind und/oder fir deren Sponsoren erbracht werden.

4.4.7 Arbeitsvermittlung und Ausbildung

Personal- und Stellenvermittlung spielt im Zusammenhang mit GroR3veranstaltun-
gen eine bedeutsame Rolle, so dass auch hier eine spezialisierte Tatigkeit vorlie-
gen kann, die die angegriffene Marke hinsichtlich ihrer Bestimmung beschreibt.

Auch fur die Dienstleistungen Ausbildung, Bereitstellen von Training sowie Pra-
sentation von interaktiver Ausbildung ist der Name eines Wettbewerbs beschrei-
bend. Zwar erlernt man nur eine Sportart und nicht die Teilnahme an einer be-
stimmten Meisterschaft. Ausbildung kann aber anlasslich oder mit Bezug zu einer
Veranstaltung erfolgen. So bieten Freizeitparks, Sportschulen und Ferienheime fur
Jugendliche Fuf3ballcamps an und werben damit, dass bekannte Sportler dort ihre
Erfahrungen weitergeben. Diese konnen sich ihr Renommeée bei FuRballwelt-
meisterschaften erworben haben. Auch bietet es sich an, im Anschluss an die
Lehrgdnge gemeinsam - auf Grol3bildleinwéanden - Spiele der Ful3ballweltmeister-

schaft anzuschauen.

4.4.8 Andenken

Das Publikum ist daran gewohnt, dass Gedenkmuinzen u.d. zu unterschiedlichen
Anlassen allgemeinen Interesses, wie sportlichen Ereignissen, Jahrtausendwech-
sel, Papstwahl usw., erscheinen. Dementsprechend versteht es die angegriffene

Marke dabei als beschreibende Angabe des Anlasses der Veroffentlichung
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(ebenso OLG Hamburg GRUR-RR 2004, 362 - WM 2006 Germany). Dieser Be-
reich umfasst neben den Gedenkminzen auch Juwelierwaren sowie Uhren,
Schmuckstiicke, Becher, Teller; Bierkriige; Teekannen; Spielscheiben ("Pogs"),
Becher, Teller; Bierkriige, Tassen und Trinkglaser, Platten, Untersetzer, Teekan-
nen, dekorative Schliisselanhdnger, Medaillons, Anhanger; Broschen, Nadeln und
Anstecker; Krawattenklammern und -nadeln; Manschettenknopfe, Medaillen und
Siegertrophé&en, Statuen, Statuetten, Skulpturen, Figurinen und Ornamente, Spiel-
scheiben (,Pogs”), Aschenbecher und Zigarettenetuis, Raucherartikel aus uned-
lem Metall - jeweils unabhangig vom Material.

Auch die ,Artikel aus Plastik, soweit in Klasse 20 enthalten“ kdnnen als sehr weit
gefasster Oberbegriff solche Gegenstande umfassen, so dass auch insoweit ein

Freihaltungsbedurfnis gegeben ist.

4.4.9 Technische Geréte und Dienstleistungen

Kein Freihaltungsbedurfnis besteht fur technische Gerate, die alltdglich Verwen-
dung finden: Fernsehgerate, Radios, Videorecorder, CD- und DVD-Spieler; Laut-
sprecher; Kopfhorer; Computer; datenverarbeitende Gerate; Computertastaturen
und -bildschirme; Modems; elektronische Taschenulbersetzer und Notebooks; Dik-
tiergerate; Scanner; Drucker; Photokopierer; Faxgerate; Telephone; Anrufbeant-
worter; Video- und Zellulartelephone; Rechenmaschinen; Kreditkartenlesegeréate;
Bankautomaten; photographische Ausriistung, Kameras und Projektoren, weil sie
zwar fur eine Berichterstattung erforderlich sein kdnnen, aber nicht mit der Inhalts-
angabe der Berichte beschrieben werden. Sie sind, anders als die oben behan-
delten Medienprodukte bzw. -dienstleistungen, nicht auf die Aufzeichnungen ganz
bestimmter Berichte beschrankt.

Damit ist insoweit kein Léschungsgrund gegeben.
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4.4.10 Merchandising-Artikel und -Angebote

Das aufgezeigte Bedurfnis, die angegriffene Marke fur bestimmte Veranstaltungen
und deren Durchfihrung dienende Angebote freizuhalten, rechtfertigt es auch
nicht, die Eintragung fur dazu hergestellte Waren oder dabei angebotene Dienst-
leistungen, die sonst keinen Bezug zu der Veranstaltung haben, als freihaltungs-
bedirftig zu versagen (BGH GRUR 1999, 988 - House OF BLUES). Das Freihal-
tungsbedurfnis muss fur die beanspruchten Waren und Leistungen nachgewiesen
sein (vgl. BGH GRUR 1990, 517 - SMARTWARE; GRUR 2005, 578 - LOKMAUS). Der
Gefahr einer Aushohlung der freizuhaltenden Angabe durch fir andere - selbst
ahnliche - Waren oder Leistungen eingetragene Marken ist nicht im Eintragungs-
oder Loschungsverfahren, sondern im Verletzungsverfahren zu begegnen (BGH
GRUR 1977, 717, 718 - CokIes; GRUR 1997, 634, 636 - TurBO ).

Insoweit ist ein ausschliel3lich beschreibender Sinngehalt weder ersichtlich noch
naheliegend (vgl. auch BPatG Beschluss vom 8. August 1995, Az 27 W (pat)
287/93 - ADMIRAL’S CupP CHALLENGE; anders BPatG Beschluss vom 18. Janu-
ar 1995, Az: 26 W (pat) 168/93 — DAvIs Cup; vom 13. Januar 1987, Az: 24 W (pat)
264/85 - FIFA; Mitt 1970, 70 - OLymMPIA-CUVEE). Es wird kein Interessent ernsthaft
annehmen, dass solche Angebote ausschlie3lich (oder auch nur vorwiegend) fur
einen Wettkampf geeignet sind, weil die insoweit in Rede stehenden Produkte,
anders als etwa Baélle, keine Eigenschaften aufweisen, die fir eine spezielle Ver-
anstaltung charakteristisch sind (Beschluss des Senats vom 4. August 2004,
Az: 32 W (pat) 32/03 - BERLIN-MARATHON; OLG Minchen ZUM-RD 1999, 325

- FESTSPIELHAUS).

Zwar mogen sog. Merchandising-Artikel fiir das Ereignis hergestellt und auch dort
unter die Leute gebracht werden, was die Vorstellung einer blof3en Werbeaktion
vermitteln kann. Soweit aber die Produkte nur die Funktion haben, Werbeflache

fur die Botschaft des Sportereignisses zu sein, liegt darin noch kein
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markenmaRiger Gebrauch, so dass die angegriffene Marke deshalb auch nicht als

beschreibend anzusehen ist.

Selbst eine Bezeichnung, die der Beschreibung eines kaufmannischen Betriebes
dienen kann und insofern freizuhalten ist, muss nicht notwendig auch der Be-
zeichnung der in einem solchen Betrieb verauf3erten Waren dienen (BGH GRUR
1999, 988 - HousE oF BLUES). Dies gilt erst recht fiir die Beschreibung einer Ver-
anstaltung hinsichtlich der Waren und Dienstleistungen, die keinen direkten Bezug
zum Event selbst haben.

Selbst wenn die Verbraucher eine Assoziation zwischen dem Markenwort, den
Schutz beanspruchenden Waren und Dienstleistungen und dem Event herstellen
wirden, wére dies hier nicht relevant, da eine Assoziation mit dem Event den Ver-
braucher nicht unmittelbar Uber Eigenschaften oder Merkmale der Waren oder

Dienstleistungen unterrichtet.

Ein Freihaltungsbedirfnis besteht auch nicht deshalb, weil méglicherweise Dritte
die Bezeichnung als Hinweis auf ihre Sponsoreneigenschaft verwenden wollen
(vgl. BPatG Beschluss vom 14. Marz 1997, Az: 33 W (pat) 199/96 - EXPO 2000
HANNOVER). Die Erwagung, der Verkehr glaube, Konkurrenten seien in ahnlicher
Weise Forderer wie die offiziellen Sponsoren, die daflr bezahlt hatten, ist kein
Kriterium, das mit der angegriffenen Marke im Sinn von § 8 Abs. 2 Nr. 2 MarkenG

beschrieben werden kdnnte.

Zwar ist bei der Prifung der absoluten Schutzhindernisse auch ein aktuell noch
nicht bestehendes, jedoch aufgrund konkreter Tatsachen mit hinreichender Si-
cherheit prognostizierbares zukiinftiges Freihaltungsbedurfnis zu beachten (BGH
GRUR 1996, 771, 772 - THE HoME DEePOT, GRUR 1998, 813, 814 - CHANGE;
GRUR 1999, 988 - HousE oOF BLUES). Solche konkrete Anhaltspunkte fehlen aber
vorliegend. Es ist nicht zu erkennen, dass sich in Zukunft (vor, wahrend oder nach
der Veranstaltung) das Bedurfnis einstellen wird, "allgemeine” Waren und Dienst-

leistungen mit der angegriffenen Marke zu bezeichnen.
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5 Unterscheidungskraft

Soweit kein Freihaltungsbedurfnis besteht, ist nicht mit der fiir eine Loschung er-
forderlichen Sicherheit feststellbar, dass es der angegriffenen Marke an jeglicher
Unterscheidungskraft fehlt. Dies gilt insbesondere fir den Anmeldezeitpunkt, der
vom Termin der FIFA-Ful3ballweltmeisterschaft 2006 noch weiter weg lag.
Unterscheidungskraft ist die einer Marke innewohnende konkrete Eignung als
Unterscheidungsmittel fur die erfassten Waren oder Dienstleistungen eines Unter-
nehmens gegenulber solchen anderer Unternehmen. Hat eine Marke keinen fir die
fraglichen Waren und Dienstleistungen im Vordergrund stehenden beschreiben-
den Begriffsinhalt und handelt es sich bei ihr auch nicht um einen gebrauchlichen
Begriff, den die Verbraucher stets nur als solchen und nicht als Unterscheidungs-
mittel verstehen, so fehlt ihr nicht jegliche Unterscheidungseignung und damit
nicht jegliche Unterscheidungskraft (st. Rspr.; vgl. BGH BIPMZ 2002, 85 - INDIVI-
DUELLE).

Unterscheidungskraft ist nicht abstrakt zu beurteilen, sondern im Spiegel der An-
schauung der maf3geblichen Verbraucherkreise, die von den tatsachlichen Ver-
haltnissen auf dem Markt in Bezug auf die beanspruchten Waren und Dienst-
leistungen beeinflusst wird. Dabei sind alle in das Verfahren eingefuhrten Unter-
lagen zu bericksichtigen (vgl. EUGH GRUR Int. 2004, 500 - POSTKANTOOR).
Unterscheidungskraft setzt nicht voraus, dass ein Zeichen originell oder phanta-

sievoll ist.

Unproblematisch nicht unterscheidungskraftig war und ist die angegriffene Marke
fur Veranstaltungen, bei der sie die Art beschreibt (siehe oben 4.3), sowie fir Wa-
ren und Dienstleistungen, hinsichtlich derer sonst ein Freihaltungsbedurfnis (siehe
oben 4.4.1 bis 4.4.8) gegeben war und ist (vgl. EuGH, aaO, Rdn. 86). Dieses
Eintragungshindernis bestand und besteht fur einen Teil der beanspruchten Wa-

ren und Dienstleistungen bis heute.
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Ein gebrauchlicher Begriff ist die angegriffene Marke allerdings weder fur diese
Waren und Dienstleistungen, noch fir die in 4.4.9 genannte Technik und fur Mer-
chandising-Angebote (s.0. 4.4.10). Bezeichnungen sind nur dann gebrauchlich,
wenn das Publikum sie stets nur in ihrer herkdbmmlichen Bedeutung verwendet
(BGH GRUR 1999, 1093 — FoRrR You; GRUR 1999, 1089, 1091 - YES). Es handelt
sich um einen eng auszulegenden Ausnahmetatbestand, der den Grundsatz ein-
schréankt, dass auch Waorter mit einem klar definierten Bedeutungsinhalt eintragbar
sind, wenn sie fur die jeweiligen Waren und Dienstleistungen nicht beschreibend
sind (INGERL/ROHNKE, Markengesetz, 2. Aufl., § 8 Rdn. 143).

Aus dem Erlass des OlympSchG und der dafur gegebenen Begrindung folgt nicht
zwingend das Fehlen jeglicher Unterscheidungskraft bei der vorliegend zu beur-
teilenden Marke. Zwar mag der Begriff "weltmeisterlich” gebrauchlich sein; dies
macht die angegriffene Marke in der eingetragenen Form aber noch nicht zu ei-
nem ublichen Begriff.

Schon die Bekanntheit der FIFA-FuRRballweltmeisterschaft wird einem beachtlichen
Teil des Publikums Anlass geben, mit der Marke bezeichnete Waren und Dienst-
leistungen dem Veranstalter - wer immer das sein mag - zuzuordnen (vgl. Be-
schlisse des Senats vom 21. April 2004, Az 32 W (pat) 200/01 und 247/02
- FORMEL 1 GROSSER PREIS VON DEUTSCHLAND). Wegen der starken Medienbe-
achtung, die der oft mit der angegriffenen Marke in Kurzform bezeichnete Event
erfahrt, kann nicht ausgeschlossen werden, dass jedenfalls ein mal3geblicher Teil
der Verbraucher "FUSSBALL WM 2006" fur eine Marke hélt (ebenso Beschluss
des Senats GRUR 2004, 685 - LoTT0) "FUSSBALL WM 2006" ist auch kein Wer-

beslogan und keine sonstige Aufforderung zum Kauf bzw. zum Ordern.

Der Européische Gerichtshof verlangt, bei der Beurteilung absoluter Schutzhin-
dernisse auf die Herkunftsfunktion abzustellen, die er so definiert, dass die Marke
dem Verbraucher ermdglichen muss, die Waren und Dienstleistungen eines Un-

ternehmens von denen eines anderen Unternehmens zu unterscheiden (EuGH
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GRUR 2001, 1148, 1149 [Tz.22 - 24] - BRAVO; GRUR 2003, 514, 517 [Tz. 40]
- LINDE, WINWARD UND RADIO; GRUR 2003, 604, 608 [Tz. 62] - LIBERTEL; GRUR
2004, 428, 431 [Tz. 48] - HENKEL; GRUR 2004, 943, 944 [Tz. 23] - SAT.2; GRUR
2004, 1027, 1029 [Tz. 33] - DAS PRINZIP DER BEQUEMLICHKEIT).

Fur diese Beurteilung kommt es aber allein auf die Waren- und Dienstleistungen
an, fur die Markenschutz beansprucht ist (vgl. BGH GRUR 2005, 417 - BERLIN-
CARD).

Der Bundesgerichtshof hat zwar mit seiner "EURO 2000"-Entscheidung (MarkenR
2004, 342) den Markenschutz fur die Bezeichnung von Sportereignissen einge-
schrankt, aber nur soweit es um Sportgerate und die Durchfiihrung von Sportver-
anstaltungen geht.

Das Verstandnis der angegriffenen Marke wird hinsichtlich der Waren und Dienst-
leistungen, fur die sie nicht glatt beschreibend ist, in den hier maf3geblichen Pub-
likumskreisen unterschiedlich sein, wobei auch von Bedeutung ist, wie nahe der
fern diese dem Sport stehen (vgl. Beschluss des Senats vom 16. April 2003,
Az: 32 W (pat) 24/02 - FOOTBALL WITHOUT FRONTIERS). Wer mit den Gepflogenhei-
ten der Sportbranche vertraut ist und weil3, dass Vereine sowie Verbénde ihre
Namen, Embleme und Logos markenmé&Rig, vor allem fur Sportartikel sowie fur
sog. Fan-Bedarf aller Art verwenden oder verwenden lassen (vgl. BPatG GRUR
1997, 654 - MiLAN; EuGH GRUR 2003, 55 - ARSENAL), wird die angegriffene Be-
zeichnung als Marke auffassen.

Dass diese auch den Eindruck eines Andenkens vermittelt, reicht nicht aus, der
Marke jegliche Unterscheidungskraft abzusprechen, denn es ist keineswegs unge-

wohnlich, zum Prestigegewinn ("ich war dabei") Marken zu zeigen.

Gerade auf dem Sportsektor ist bekannt, dass Sponsoren Veranstaltungen unter-
stutzen (BPatG Beschluss vom 13. Januar 1987, Az: 24 W (pat) 264/85 - FIFA),
und der Veranstalter mit seiner Marke fur eine gewisse Qualitdt der Produkte der
Sponsoren einsteht, die auch in einer Art Unbedenklichkeitsgarantie bestehen
kann (keine suchterzeugenden Produkte, keine gesundheitsschadlichen Mittel,

keine Diskriminierung, Kinderarbeit etc.).
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Bei Prominenten (und zwar gerade auch bei Sportgréf3en) ist der Verbraucher
ebenfalls daran gewohnt, dass sie ihre Namen entsprechend zur Verfigung stel-
len (vgl. STROBELE/HACKER, Markengesetz, 7. Aufl., 8§ 8 Rdn. 161 m.w.Nachw.),

und nimmt deshalb Unterscheidungskraft an.

Bei geteilter Verkehrsauffassung tber die Unterscheidungskraft einer Marke kann
"jegliche" Unterscheidungskraft schon dann nicht fehlen, wenn nur einige nicht
unbeachtliche Teile des inlandischen Publikums Unterscheidungskraft annehmen
(vgl. EuGH GRUR 1999, 723 - CHIEMSEE). Diese Auffassung stitzen auch die
Grundsétze der Rechtsprechung zu 8 3 UWG a.F., weil fur die Einstufung als ir-
refihrend ein "nicht vollig unbeachtlicher Teil der Verkehrskreise™" ausreichte, und
dort bereits 10 % als genlgend galten (vgl. HEFERMEHL, Wettbewerbsrecht,
22. Aufl.,, 8 3 Rdn. 27). Insoweit bestehen hinsichtlich des Umfangs der mal3geb-
lichen Verkehrskreise Unterschiede zu dem flr die Verkehrsdurchsetzung (siehe
unten 7.2) nach § 8 Abs. 3 MarkenG zu fordernden (a.A. STROBELE/HACKER, Mar-
kengesetz, 7. Aufl., § 8 Rdn. 108, 110 m.w.Nachw.).

Hinsichtlich des qualitativen Elements ist eine markenmalig gebrauchte Bezeich-
nung zu unterstellen (vgl. Beschluss des Senats Mitt 2003, 516 - GELB/BLAU). Nach
der Lebenserfahrung gibt es vorliegend naheliegende Mdglichkeiten, die ange-
griffene Marke so zur Kennzeichnung zu verwenden, dass der Verbraucher sie als
Marke versteht (vgl. BGH GRUR 2001, 240 - SwissS-ARMY; INGERL/ROHNKE, Mar-
kengesetz, 2. Aufl., 8 8 Rdn. 116).

Es kann daher nicht mit der fur eine Loschung erforderlichen hohen Sicherheit
ausgeschlossen werden, dass das Publikum in entscheidungserheblichem Um-
fang eine Verbindung zwischen dem Veranstalter des Events und dem Hersteller
des mit der Marke versehenen Produktes - wie auch bei (anderen) Lizenzbezie-
hungen - annimmt (vgl. OLG Hamburg GRUR-RR 2004, 362, 363 f - WM 2006
GERMANY; BPatG Beschluss vom 8. August 1995, Az: 27 W (pat) 287/93
- ADMIRAL'S CupP CHALLENGE; vom 3. Dezember 1997, Az:29 W (pat) 23/97
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- U.S. OPEN; vom 14. Marz 1997, Az: 33 W (pat) 199/96 - EXPO 2000 Hannover;
vom 28. Juni 2000, Az: 32 W (pat) 198/01 - GROSSER PREIS VON DEUTSCHLAND;
vom 4. August 2004, Az: 32 W (pat) 32/03 - BERLIN-MARATHON; a.A. BPatG Be-
schluss vom 18. Januar 1995, Az:26 W (pat) 168/93 -DAvis CuP; vom
23. Mai 2001, Az: 28 W (pat) 119/00 - OLympic LIMITED EDITION; OLG Hamburg
GRUR 1997, 297, 298 f - WM '94; BuscH MarkenR 2004, 333, 334). Ebenso ist
den Verbrauchern das Franchise-System bekannt. Auch in Konzern- oder Lizenz-
verhaltnisse eingebundene Unternehmen gelten als eine einheitliche Produkt-
quelle (vgl. EUGH GRUR Int. 1994, 614 Tz. 37 - IDEAL STANDARD II).

Ein Markeninhaber muss nicht alle beanspruchten Waren selbst herstellen und
nicht alle beanspruchten Dienstleistungen selbst erbringen, sondern nur Verant-
wortung fur deren Qualitat tbernehmen (EuGH GRUR 2003, 55 - ARSENAL; EuGH
GRUR Int. 2002, 842 Nr.30 - PHiLIPS m.w.Nachw.; BGH GRUR 1999, 497
- TIFFANY). Dass die FIFA diese Verantwortung fur die Qualitat der von ihr bean-
spruchten Waren und Dienstleistungen Ubernimmt, kann nicht ausgeschlossen
werden. Wie sie dies bewerkstelligt und ob sie ausreichend kontrolliert, ist nicht im
Loschungsverfahren zu prufen.

Ebenso ist es nicht Gegenstand der Prufung der originaren Unterscheidungskraft
im Loéschungsverfahren, ob und in welcher Weise die angegriffene Marke im Ge-
schaftsverkehr in Verbindung mit den beanspruchten Waren und Dienstleistungen
aller Art tatsachlich verwendet wird (BPatG Beschluss vom 14. Marz 1997,
Az: 33 W (pat) 199/96 - Expo 2000 HANNOVER). Dies spielt erst bei Prufung der
Verkehrsdurchsetzung eine Rolle.

Ein gewisses - hier allerdings nicht ausschlaggebendes - Indiz fur Unterschei-
dungskraft ist ferner der Umstand, dass die angegriffene Marke bzw. ihr entspre-
chende Marken in anderen Landern Schutz genief3en (vgl. INGERL/ROHNKE, Mar-
kengesetz, 2. Aufl.,, 8 8 Rdn. 116; aA. STROBELE/HACKER, Markengesetz, 7. Aufl.,
8§ 8 Rdnr. 54). Ahnliches gilt - jedenfalls hinsichtlich der Unterscheidungskraft - fiir
das durch die GfK-Gutachten belegte Verstandnis der Verbraucher.
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Schlief3lich ist zu berticksichtigen, dass sich die insoweit einschlagigen Waren und
Dienstleistungen zum Teil an breite Verbraucherkreise richten, die im allgemeinen
wenig Neigung zu vertieften Uberlegungen zeigen. Sie verstehen "FUSSBALL WM
2006" in ausreichendem Mal3e als Herkunftshinweis (vgl. Beschluss des Senats
vom 4. August 2004, Az: 32 W (pat) 32/03 - BERLIN-MARATHON).

6 Ublich gewordene Bezeichnung

Die angegriffene Marke besteht - selbst soweit ein Freihaltungsbedirfnis bejaht
wurde - nicht nur aus Angaben, die im allgemeinen Sprachgebrauch zur Bezeich-
nung der in Rede stehenden Waren ublich im Sinn von § 8 Abs. 2 Nr. 3 MarkenG
geworden sind. Auch hier ist ein Warenbezug erforderlich (vgl. EuUGH GRUR 2001,
1148, Tz. 26, 28 - BRAVO). Die Bedeutung des § 8 Abs. 2 Nr. 3 MarkenG erschopft
sich darin, allgemein sprachgebrauchliche oder verkehrsiubliche Bezeichnungen
fur die in Rede stehenden Waren und Dienstleistungen von der Eintragung auszu-
schlieBen (BGH GRUR 1999, 365 - House OF BLUES; GRUR 1998, 412, 413
- ANALGIN). Dabei handelt es sich zum einen um urspringlich unterscheidungs-
kraftige Freizeichen und zum anderen - insofern Uberschneiden sich die Anwen-
dungsbereiche des 8 8 Abs. 2 Nr. 1, 2 und Nr. 3 MarkenG - um Gattungsbezeich-
nungen (vgl. BGH GRUR 1998, 465, 468 - BoNUS). Beides liegt hier nicht vor.

7 Durchsetzung im Verkehr

Soweit ein Eintragungshindernis besteht, wird es vorliegend nicht durch Verkehrs-
durchsetzung beseitigt. Aus dem Vorbringen und den Unterlagen zur Glaubhaft-
machung ist nicht ersichtlich, dass sich die markenfahige (s.o0. 2) Marke fir ihre
Inhaberin infolge einer Benutzung fur "Organisation von sportlichen Veranstaltun-
gen, nadmlich Ful3ballweltmeisterschaften" als Kennzeichen durchgesetzt hat.

Die Geltendmachung der Verkehrsdurchsetzung ist sowohl erstmalig im Be-

schwerdeverfahren maoglich (vgl. STROBELE/HACKER, Markengesetz, 7. Aufl., § 8



-48 -

Rdnr. 519) als auch erneut, wenn sie zunachst im Verfahren vor der Markenab-

teilung nicht weiterverfolgt wurde.

Die Ablehnung einer Verkehrsdurchsetzung ist aber nicht schon wegen einer Mo-
nopolstellung der Markeninhaberin méglich. Eine Monopolstellung wére kein Hin-
dernis, Markenschutz zu erwerben (vgl. EuGH GRUR Int. 2002, 842 Tz. 65
- PHILIPS; BGH GRUR 1960, 83 - NAHRBIER; STROBELE/HACKER, Markengesetz,
7. Aufl., 8 8 Rdn. 482; vgl. auch Beschluss des Senats GRUR 2004, 685 - LOTTO).

7.1 Benutzung

Der Nachweis der Verkehrsdurchsetzung scheitert aber am Fehlen einer marken-
mafigen Verwendung. Die Marke wird bisher immer nur zusammen mit "FIFA"
und (teilweise zusatzlich) mit deren Logo verwendet. Dies aber stellt bei einer frei-
haltungsbedurftigen Angabe keine ausreichende, der ldentifizierung der Ware
oder Dienstleistung als von einem bestimmten Unternehmen stammend dienende
Benutzung dar, da "FIFA" und Logo zumindest deutlich kennzeichnungskraftiger
sind und dem Verbraucher nicht nahelegen, daneben auch "FUSSBALL WM
2006" als (Zweit)Marke zu verstehen (vgl. EuGH Urteil vom 7. Juli 2005, Az:
C-353/03 — HAVE A BREAK; BPatG BIPMZ 2005, 271, I.3.a - VISAGE). Fur die Fest-
stellung einer Verkehrsdurchsetzung ist es aber unerlasslich, dass die Kennzeich-
nung tatsachlich markenmafig verwendet wird und so als betriebliches Unter-
scheidungsmittel die Herkunftsfunktion erfillt. Teilweise wird sogar eine Benut-
zung uber einen langeren Zeitraum hinweg gefordert (vgl. STROBELE/HACKER, Mar-
kengesetz, 7. Aufl., 8 8 Rdn. 464; FEZER, Markenrecht, 3. Aufl., § 8 Rdn. 422).

Auf die bei der Prifung des Benutzungswillens (siehe oben 2) gewdrdigten

Griunde fur das Unterlassen einer Benutzung kommt es hier nicht an.
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7.2  Zuordnung zur Markeninhaberin

Es fehlt auRerdem an einer beachtlichen Durchsetzung. Bei der insoweit strittigen
Dienstleistung handelt es sich um eine, fir die als Verbraucher ful3ballinteressierte
Kreise in Frage kommen. Auch in diesen Kreisen ist aber keine Verkehrsdurch-
setzung gegeben, weil keine ausreichende Zuordnung zur Inhaberin der ange-
griffenen Marke erkennbar ist. Dies verlangt aber 8 8 Abs. 3 MarkenG, der dem
Schutz dessen dient, der eine Verkehrsbekanntheit erzielt hat, gegeniber Dritten,
die sonst lediglich von seiner Leistung profitieren konnten (STROBELE/HACKER,
Markengesetz, 7. Aufl., 8 8 Rdn. 476; INGERL/ROHNKE, Markengesetz, 2. Aufl., § 8
Rdn. 328; FEzZER, Markenrecht, 3. Aufl., 8 8 Rdn. 423; EuGH GRUR Int. 2002, 842
Tz. 65 - PHILIPS; BPatG GRUR 1998, 57, 58 - NICHT IMMER, ABER IMMER OFTER).

Dass die in den GfK-Studien Befragten die angegriffene Marke Uberwiegend als
Bezeichnung (der Veranstaltung selbst) kennen, reicht fiir die Uberwindung eines

Freihaltungsbedurfnisses daher nicht aus.

Den Namen des Markeninhabers braucht der Befragte zwar nicht zu kennen
(BPatG GRUR 1997, 833, 835 - DicITAL; BPatGE 17, 127, 133 - CFC; BGH GRUR
1965, 146, 149 - RIPPENSTRECKMETALL Il). Schéadlich sind aber irrtimliche Nen-
nungen anderer Unternehmen. Sie zeigen namlich, dass die Verbraucher die er-
forderliche Zuordnung zu einem Unternehmen nicht vornehmen (vgl.
INGERL/ROHNKE, Markengesetz, 2. Aufl., 8 8 Rdn. 328).

Nach den GfK-Gutachten 654111 und 654122 sind nur maximal 58 % der Auf-
fassung, "WM 2006" bzw. "WM DEUTSCHLAND 2006" wiesen auf einen bestimm-
ten Ausrichter hin, und nicht einmal 40 % nennen hierbei die FIFA oder den DFB.
Von den 379 Befragten, die an Ful3ball interessiert sind und denen die Bezeich-
nung "WM 2006" bekannt war, ordnen 19,9 % die Veranstaltung dem DFB, 19,4 %
der FIFA und 14,1 % der Bundesrepublik Deutschland zu. Dies ist nicht ausrei-

chend.
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8 8 Abs. 3 MarkenG ertffnet die Mdglichkeit, die Schutzhindernisse des Fehlens
jeglicher Unterscheidungskraft (8 8 Abs. 2 Nr. 1 MarkenG) und einer Produktmerk-
malsangabe nach § 8 Abs. 2 Nr. 2 MarkenG zu Uberwinden. Es geht also jeweils
um die Umkehrung eines Schutzhindernisses. Von daher ist jedenfalls zur Uber-
windung des Freihaltungsbedurfnisses ein Durchsetzungsgrad von mehr als 50 %

erforderlich.

Es gibt zwar insoweit keine Festlegung auf bestimmte Prozentsétze (vgl. BGH
GRUR 1991, 609, 610 -SL; BIPMZ 2001, 322 -REICH UND SCHON;
STROBELE/HACKER, MarkenG, 7. Aufl. 2003, § 8 Rdnr. 501 f.). Fur den erforderli-
chen Grad an Verkehrsdurchsetzung ist es aber - wie auch fur die Beurteilung des
Freihaltungsbedurfnisses - unerheblich, ob im Einzelfall (subjektiver) Bedarf an der
Verwendung der fraglichen Bezeichnung durch Dritte besteht und in welchem
Umfang Konkurrenten auftreten (vgl. EUGH GRUR 1999, 723 Tz. 48 - CHIEMSEE;
FEZER, Markenrecht, 3. Aufl., 8 8 Rdnr. 436). Mit Rucksicht darauf, dass die Ein-
tragung einer Merkmalsbezeichnung zu einer Beeintrdchtigung des Allgemeinin-
teresses an der ungehinderten Verwendung von Merkmalsbezeichnungen fihrt
und dass die Hauptfunktion der Marke darin besteht, den Verbrauchern die Ur-
sprungsidentitat der durch die Marke gekennzeichneten Waren und Dienstleistun-
gen zu garantieren, muss ein Zeichens fur mehr als 50 % der beteiligten Kreise
zur Marke mutiert sein (vgl. Beschlisse des Senats GRUR 2004, 685 - LOTTO;
vom 28. Juni 2000, Az: 32 W (pat) 162/00 - GROSSER PREIS VON DEUTSCHLAND).

Auch die "CHIEMSEE"-Entscheidung stellt an die Verkehrsdurchsetzung von geo-
graphischen Herkunftsangaben, die vergleichbar zur Bezeichnung eines bestimm-
ten Events sind, strenge Anforderungen, und der Bundesgerichtshof hat in seiner
ersten Entscheidung nach "CHIEMSEE" an einem Mindestdurchsetzungsgrad von
50 % festgehalten (BGH GRUR 2001. 1042, 1043 - REICH UND SCHON).
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Damit gentiigen dem Senat die vorliegenden Werte von weniger als 50 % im Zu-
sammenhang mit der freihaltungsbedurftigen Dienstleistung nicht, um insoweit
eine Verkehrsdurchsetzung anzunehmen. Dies gilt um so mehr, als die angegriffe-
ne Marke - wenn man dies Uberhaupt als Markenbenutzung ansehen kénnte —
jedenfalls bisher nur zusammen mit der kennzeichnungskréaftigen Marke "FIFA"
oder einem Logo erfolgt (vgl. BGH GRUR 1968, 581, 584 - BLUNAZIT; RG GRUR
1943, 128, 130 - DEXTRO).

Zurechenbar sind zwar Nennungen von verbundenen Unternehmen und von sol-
chen Unternehmen, die die Bezeichnung auf Grund einer Lizenz des Anmelders
benutzen, dies konnte vorliegend aber nur den DFB umfassen. Die Nennungen
der Bundesrepublik Deutschland dagegen zeigen kein markenmaRiges Verstand-
nis. Zwar bezieht die FIFA die Regierungen der Lander als Veranstalter mit ein,

Markenrechte erhalten diese aber nicht.

Die gegebenen Werte sind nicht deshalb ausreichend, weil "FUSSBALL
WM 2006" uberproportional stark Eingang in die allgemeine Medienberichterstat-
tung gefunden hat (anders BPatG Beschluss vom 10. Dezember 2003,
Az: 28 W (pat) 121/01 - FREUDE AM FAHREN).

Der Europaische Gerichtshof will zwar alle denkbaren objektiven Umstande in die
Gesamtbetrachtung einbeziehen, namlich samtliche MalRnahmen der Inhaber, die
Marke auf dem Markt zur Geltung zu bringen, den mit der Marke gehaltenen
Marktanteil und mit ihr erzielten Umsatz, die Intensitat, geographische Verbreitung
und Dauer der Benutzung sowie den Werbeaufwand usw. (vgl. EUGH GRUR
1999, 723, Tz. 51 - CHIEMSEE).

Der EuGH halt aber ausdricklich die Einholung demoskopischer Gutachten fur
geboten, wenn die Beurteilung der Verkehrsgeltung sonst Schwierigkeiten berei-
tet. Das ist hier der Fall. Zum einen ist fraglich, ob eine Zuordnung der angegriffe-
nen Marke zu ihrer Inhaberin darauf beruht, dass "FUSSBALL WM 2006* fur eine
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Eventbezeichnung oder fir eine Marke gehalten wird. Zum anderen liegen hier
keine Mal3hahmen der Inhaberin der angegriffenen Marke vor, wie schon beim
Benutzungswillen (unter 2 bzw. 7.1) festgestellt wurde, bzw. erfolgt eine Benut-
zung mit anderen Zeichen(bestandteilen). Damit fehlen die fir die Annahme einer

Verkehrsdurchsetzung ohne Publikumsbefragung geforderten eindeutigen Fakten.

Auf eine Zeitrangverschiebung bei nachtraglicher Durchsetzung kommt es somit

nicht an.

8 Kosten

Die Kostenentscheidung der Markenabteilung ist nicht zu beanstanden. Gleichfalls
sind Billigkeitsgrinde fur eine Kostenauferlegung im Beschwerdeverfahren nicht
ersichtlich (§ 71 Abs. 1 MarkenG).

9 Rechtsbeschwerde

Die Rechtsbeschwerde wird gemaR § 83 Abs. 2 MarkenG zugelassen, weil der
Fall Fragen von grundsatzlicher Bedeutung aufwirft, die einer hochstrichterlichen
Klarung bedurfen.

Viereck Kruppa Dr. Albrecht
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