BUNDESPATENTGERICHT

27 W (pat) 545/17

(Aktenzeichen)

BESCHLUSS

In der Beschwerdesache

betreffend die Markenanmeldung 30 2016 027 136.8

hat der 27.Senat (Marken-Beschwerdesenat) des Bundespatentgerichts am
19. Februar 2019 durch die Vorsitzende Richterin Klante, den Richter Schwarz
und die Richterin Werner

beschlossen:

Die Beschwerde wird zurtickgewiesen.

ECLI:DE:BPatG:2019:190219B27Wpat545.17.0



Grinde

Die Beschwerdefuhrerin hat die Kennzeichnung

Trust Me

als Wortmarke fur die folgenden Waren und Dienstleistungen angemeldet:

Klasse 03:

Desodorierungsmittel fir den personlichen Gebrauch, insbe-
sondere Deodorants fir die Korperpflege; Korperdeodorants
[Parfimeriewaren]; Roll-on Deodorants [Korperpflegemittel];
Parfimeriewaren und Duftstoffe; Parfum, insbesondere Eau
de Parfum, Eau de Toilette, Rasierwasser; ParfUmeriedle; Par-
fumole; Parfiumadle zur Herstellung von kosmetischen Prapara-
ten; atherische Ole; natiirliche Ole fur Parfums; synthetische
Parfumeriewaren; natirliche Parfumeriewaren; ParfUimex-
trakte; aromatische Extrakte; Aromastoffe fur Parfums; Feste
Parfums; flissige Parfums; Blumenextrakte [Parfumeriewa-
ren]; Extrakte aus Bliten [Parfimeriewaren]; Korperreini-
gungs- und Korperpflegepraparate; Koérperpflegemittel; Toilet-
temittel [Korperpflege]; ParfUmiertes Toilettewasser; Mittel zur
Korper- und Schonheitspflege, insbesondere parfimierte Sei-
fen, Parfumseifen, Seifen fur die Korperpflege, Seifenersatz,
Gesichtsmasken [Korperpflegemittel], Gesichtspackungen
[Korperpflegemittel], Mittel zur Reinigung, Pflege und Verscho-
nerung der Haare; Haarpflegespulungen, kosmetische Haar-
pflegemittel, Shampoos, Gele, Schaum und Balsame sowie
Mittel in Aerosolform zum Frisieren und zur Haarpflege, Haar-

lacke, Farbe- und Entfarbungsmittel fir Haare; Ondulier- und



Dauerwellpraparate; Lotionen fur die Haarpflege; Badedle fir
die Haarpflege; Koérperpflegemittel und Kosmetika, insbeson-
dere Cremes, Milch, Lotionen, Gele und Puder fur Gesicht,
Korper und Hande; parfumierte Lotionen [Toilettenpréaparate],
Hautole, parfiimierte Cremes; Milch, Gele und Ole zur Haut-
braunung und zum Auftragen nach dem Sonnenbaden;
Dusch- und Badegel, schaumende Badegele zur Koérper-
pflege; kosmetische Schaum- und Duschbader; Badezusatze;
parfumierte Korpersprays; kosmetische Mittel im Bereich der
dekorativen Kosmetik, insbesondere Lippenstifte, Lidschatten,
Schminke, Wimperntusche, Nagellack, Eyeliner; parfimierte
Tlcher; parfumierter Puder; parfiUmierter Talkumpuder; Kissen
gefullt mit parfimierten Substanzen; parfimierte Beutelchen;
Duftsprays; parfimierte Sackchen; Grundierungen fur die
Haut; Grundierungen [Schminke]; Grundierungen fir Schmink-
mittel; Grundierungen zu Schminkzwecken; Make-up; Make-
up-Puder; Gesichts-Make-up; Grundierungen [Make-up]; flis-
sige Make-up-Grundierung; Make-up-Unterlage in der Form
von Pasten; Make-up fur das Gesicht; Make-up fir die Haut;
Flissig-Make-up; Make-up fir die Augen; Make-up zur opti-
schen AugenlidvergroRerung; Make-up-Entfernungsmilch;
Cremes zur Make-up-Entfernung; Gele zum Entfernen von
Make-up; Schminkmittel; Mittel zur Kérper- und Schoénheits-
pflege in Form von Rouge; Rouge; Rouge fur kosmetische
Zwecke; Wangenrot [Rouge]; Rouge fur das Gesicht; flussiges
Rouge; Rougestifte; Mittel zur Kérper- und Schonheitspflege in
Form von Lidschatten; Lidschatten [Kosmetika]; Schminkmittel
fur die Augen [Lidschatten]; Mascara; Wimperntusche [Mas-
cara]; Eyeliner; Eyeliner [Kosmetika]; Eyelinerstifte; flissige
Eyeliner; kosmetische Erzeugnisse zum Auftragen auf die Lip-

pen; Lippenglanz; Lippenbalsam, nicht fir medizinische Zwe-



Klasse 21:

Klasse 35:

cke; Lippencremes; kosmetische Lippenschutzmittel; Condi-
tioner fur die Lippen; Lippenpomaden fur kosmetische Zwe-
cke; Sonnenschutzmittel fur die Lippen [Kosmetika]; Lippen-
stifte; Konturenstifte fur die Lippen; Stifte zum Nachziehen der
Lippenkonturen; Lippengrundierungsmittel; Lippenstiftetuis;
Grundierungen fur Finger- und Zehennagel [Kosmetika]; Na-
gelgel; Nagellack; Nagelharter; Nagelcremes; Nagelspitzen;
Nagelhauttle; Nagelglitter; Nagelaufheller; Nagelhautcremes;
Nagelconditioner; Nagelpflegemittel; Nagelpoliermittel; Nagel-
polierstifte; kosmetische Praparate zum Trocknen der Nagel,
Entfernungspraparate fir Nagellack; Entfernungsmittel fir Na-
gellack; Mittel zur Nagelreparatur; Klebstoffe zum Befestigen
kinstlicher Nagel; Klebemittel fur kunstliche Wimpern, Haar-
teile und Nagel; alle vorgenannten Waren ausschliel3lich flr
kosmetische Zwecke und ausgenommen Mund- und Zahnpfle-
gemittel; mit Kosmetika gefillte Etuis; alle vorgenannten Wa-

ren nicht zum Vertrieb in Apotheken bestimmt

Puderquasten; Kosmetikschwamme; Kosmetikpinsel, Make-
up-Pinsel; Gesichtsschwdmmchen zum Auftragen von Make-
up; Applikationsstabchen zum Auftragen von Make-up; Appli-
katoren fur Augen-Make-up; Mascara-Burste; Schablonen zur
Verwendung beim Auftragen von Make-up; Apparate, nicht
elektrisch, fur die Entfernung von Make-up; Lippenbursten;
Kamme und Bursten [mit Ausnahme von Pinseln]; Nagelbirs-
ten; Parfumflaschen; Parfumzerstauber; Parfumzerstauber

[leer]; Parfimzerstauber [ohne Inhalt]; Zerstauber fir Parfim

Werbung; Werbung, Marketing und Verkaufsforderung; Ge-
schéaftsfuhrung; Unternehmensverwaltung; Biroarbeiten; Aus-

kinfte in Handelsangelegenheiten in Bezug auf Parfum; Pra-



sentation von Waren und Dienstleistungen in Einzelhandels-
geschaften und Onlineshops; Betrieb von Einzelhandelsge-
schaften und Onlineshops, namlich Vermittlung und Abschluss
von Vertragen Uber den An- und Verkauf von Waren sowie
Uber die Inanspruchnahme von Dienstleistungen [fur Dritte];
Betrieb eines Onlineshops und E-Mail-Dienste, namlich Be-
stellannahme, Lieferauftragsservice und Rechnungsabwick-
lung; Ausstellung und Vorfihren von Waren; Zusammenstel-
lung von Waren fir Dritte zu Prasentationszwecken; Préasen-
tation von Waren fur Dritte zu Verkaufszwecken; Import- und
Exportdienste; Bestelldienste; Beschaffungsdienste flr Dritte
sowie Einzelhandelsdienstleistungen, insbesondere Uber das
Internet, mit folgenden Waren: Desodorierungsmittel fur den
personlichen Gebrauch, insbesondere Deodorants fir die Kor-
perpflege, Kérperdeodorants [ParfUimeriewaren], Roll-on Deo-
dorants [Korperpflegemittel], Parfimeriewaren und Duftstoffe,
Parfim, insbesondere Eau de Parfum, Eau de Toilette, Ra-
sierwasser, Parfimeriedle, Parfimdle, Parfimole zur Herstel-
lung von kosmetischen Praparaten, atherische Ole, natiirliche
Ole fur Parfums, synthetische Parfimeriewaren, natirliche
Parfumeriewaren, Parfimextrakte, aromatische Extrakte, Aro-
mastoffe fur Parfums, Feste Parfums, flussige Parfums, Blu-
menextrakte [ParfiUmeriewaren], Extrakte aus Bliten [Parfi-
meriewaren], Korperreinigungs- und Korperpflegepraparate,
Kdrperpflegemittel, Toilettemittel [Korperpflege], Parfimiertes
Toilettewasser, Mittel zur Koérper- und Schonheitspflege, ins-
besondere parfUmierte Seifen, Parfumseifen, Seifen fur die
Korperpflege, Seifenersatz, Gesichtsmasken [Korperpflegemit-
tel], Gesichtspackungen [Korperpflegemittel], Mittel zur Reini-
gung, Pflege und Verschénerung der Haare, Haarpflege-

spulungen, kosmetische Haarpflegemittel, Shampoos, Gele,



Schaum und Balsame sowie Mittel in Aerosolform zum Frisie-
ren und zur Haarpflege, Haarlacke, Farbe- und Entfarbungs-
mittel fur Haare, Ondulier- und Dauerwellpraparate, Lotionen
fur die Haarpflege, Badedle fir die Haarpflege, Kérperpflege-
mittel und Kosmetika, insbesondere Cremes, Milch, Lotionen,
Gele und Puder fur Gesicht, Korper und Hande, parfimierte
Lotionen [Toilettenpraparate], Hautble, parfimierte Cremes,
Milch, Gele und Ole zur Hautbraunung und zum Auftragen
nach dem Sonnenbaden, Dusch- und Badegel, schaumende
Badegele zur Korperpflege, kosmetische Schaum- und Dusch-
bader, Badezusatze, parfumierte Korpersprays, kosmetische
Mittel im Bereich der dekorativen Kosmetik, insbesondere Lip-
penstifte, Lidschatten, Schminke, Wimperntusche, Nagellack,
Eyeliner, parfumierte Tucher, parfUmierter Puder, parfimierter
Talkumpuder, Kissen gefillt mit parfimierten Substanzen, par-
fumierte Beutelchen, Duftsprays, parfumierte Sackchen, Grun-
dierungen fur die Haut, Grundierungen [Schminke], Grundie-
rungen fir Schminkmittel, Grundierungen zu Schminkzwe-
cken, Make-up, Make-up-Puder, Gesichts-Make-up, Grundie-
rungen [Make-up], flissige Make-up-Grundierung, Make-up-
Unterlage in der Form von Pasten, Make-up fiur das Gesicht,
Make-up fur die Haut, Flussig-Make-Up, Make-up fir die
Augen, Make-up zur optischen Augenlidvergréf3erung, Make-
up-Entfernungsmilch, Cremes zur Make-up-Entfernung, Gele
zum Entfernen von Make-up, Schminkmittel, Mittel zur Korper-
und Schonheitspflege in Form von Rouge, Rouge, Rouge fir
kosmetische Zwecke, Wangenrot [Rouge], Rouge fur das Ge-
sicht, flissiges Rouge, Rougestifte, Mittel zur Korper- und
Schonheitspflege in Form von Lidschatten, Lidschatten [Kos-
metika], Schminkmittel fur die Augen [Lidschatten], Mascara,

Wimperntusche [Mascara], Eyeliner, Eyeliner [Kosmetika],



Eyelinerstifte, flissige Eyeliner, kosmetische Erzeugnisse zum
Auftragen auf die Lippen, Lippenglanz, Lippenbalsam, nicht fur
medizinische Zwecke, Lippencremes, kosmetische Lippen-
schutzmittel, Conditioner fur die Lippen, Lippenpomaden flr
kosmetische Zwecke, Sonnenschutzmittel fir die Lippen [Kos-
metika], Lippenstifte, Konturenstifte fir die Lippen, Stifte zum
Nachziehen der Lippenkonturen, Lippengrundierungsmittel,
Lippenstifteetuis, Grundierungen fur Finger- und Zehennagel
[Kosmetika], Nagelgel, Nagellack, Nagelharter, Nagelcremes,
Nagelspitzen, Nagelhauttle, Nagelglitter, Nagelaufheller, Na-
gelhautcremes, Nagelconditioner, Nagelpflegemittel, Nagel-
poliermittel, Nagelpolierstifte, kosmetische Praparate zum
Trocknen der N&agel, Entfernungspraparate fur Nagellack, Ent-
fernungsmittel fir Nagellack, Mittel zur Nagelreparatur, Kleb-
stoffe zum Befestigen kinstlicher Nagel, Klebemittel fir kinst-
liche Wimpern, Haarteile und Nagel, alle vorgenannten Waren
ausschlief3lich fur kosmetische Zwecke und ausgenommen
Mund- und Zahnpflegemittel, mit Kosmetika gefiillte Etuis, alle
vorgenannten Waren nicht zum Vertrieb in Apotheken be-
stimmt, Puderquasten, Kosmetikschwamme, Kosmetikpinsel,
Make-up-Pinsel, Gesichtsschwammchen zum Auftragen von
Make-up, Applikationsstdbchen zum Auftragen von Make-up,
Applikatoren fur Augen-Make-up, Mascara-Blrste, Schablo-
nen zur Verwendung beim Auftragen von Make-up, Apparate,
nicht elektrisch, fur die Entfernung von Make-up, Lippenburs-
ten, Kdmme und Bursten [mit Ausnahme von Pinseln], Nagel-
bursten, Parfumflaschen, Parfimzerstauber, Parfiumzerstau-
ber [leer], Parfimzerstauber [ohne Inhalt], Zerstauber fur Par-

fim



Klasse 39:

Klasse 40:

Klasse 41:

Transportwesen; Verpackung und Lagerung von Waren;
Dienstleistungen im Zusammenhang mit dem Transport von
Desodorierungsmitteln fir den personlichen Gebrauch; Dienst-
leistungen im Zusammenhang mit dem Transport von Prapa-
raten fur die Gesundheitspflege; Dienstleistungen im Zusam-
menhang mit dem Transport von Mitteln zur Korper- und
Schonheitspflege; Dienstleistungen im Zusammenhang mit
dem Verpacken von Waren vor dem Versand; Auslieferung
von Mitteln zur Kérper- und Schonheitspflege; Auslieferung
von Praparaten fur die Gesundheitspflege; Lagerung von Mit-
teln zur Korper- und Schonheitspflege, insbesondere von Kos-
metik; Beratung und Information in Bezug auf vorgenannte

Dienstleistungen, soweit in dieser Klasse enthalten

Auskinfte tUber die Herstellung von Mitteln zur Koérper- und
Schonheitspflege; Auskinfte Uber die Herstellung von Kosme-
tik; Ausklnfte Uber die Herstellung von Desodorierungsmitteln

und Parfimeriewaren

Veroffentlichungen von Druckereierzeugnissen zu Mitteln zur
Korper- und Schonheitspflege; Veroffentlichungen von Dru-
ckereierzeugnissen Kosmetik; Veroffentlichungen von Drucke-
reierzeugnissen zum Thema Desodorierungsmittel und Parfi-
meriewaren; Organisation und Durchfiihrung von Informations-
veranstaltungen [Ausbildung, Erziehung], insbesondere zu
Mitteln zur Kérper- und Schonheitspflege, Kosmetik, Parfime-
riewaren und Desodorierungsmitteln; Informationsveranstal-
tungen [Ausbildung, Erziehung] zu Inhaltsstoffen und Verar-
beitung von Mitteln zur Korper- und Schénheitspflege, Kosme-

tik, Parfimeriewaren und Desodorierungsmitteln



Klasse 44 Beratungsdienstleistungen im Bereich des Make-ups; Make-
up-Beratungsdienste, online oder personlich erbracht; Make-
up-Beratungsdienste und Auftragen von Make-up; Online-

Make-up-Beratung; kosmetische Make-up-Behandlungen.

Das Deutsche Patent- und Markenamt — Markenstelle fur Klasse 03 — hat mit dem
von einem Beamten des gehobenen Dienstes erlassenen Beschluss vom
27. Februar 2017 die Anmeldung nach 8§ 37 Abs. 1, 8 8 Abs. 2 Nr. 1 MarkenG als

nicht unterscheidungskraftige Angabe zurtickgewiesen.

Zur Begrundung ist ausgefihrt: Nach den Rechtsprechungsgrundsatzen fehle der
angemeldeten Wortmarke ,Trust me* fur die beanspruchten Waren selbst unter
Beriicksichtigung des grundsatzlich anzulegenden grof3ztigigen Mal3stabs jegliche
Unterscheidungskraft, da sie nicht geeignet sei, diese als solche eines bestimmten
Unternehmens zu individualisieren und damit die Funktion einer Marke zu erfullen.
Fur den Uberwiegenden Teil des angesprochenen Verkehrs stelle die Kennzeich-
nung lediglich eine allgemeine beschreibende Werbeaussage dar, die stets nur als
solche und nicht als Unterscheidungsmittel aufgefasst werde.

Die angemeldete Marke sei die englische Entsprechung des deutschen Aus-
spruchs ,Vertraue mir“, was nach der lexikalischen Definition sich nicht nur, wie
die Anmelderin meine, auf Personen, sondern auch auf Sachen beziehen konne.
Damit werde der Verkehr nur die Aufforderung verbinden, dem so beworbenen
Produkt bzw. der so beworbenen Dienstleistung zu vertrauen. Die Wortfolge reihe
sich mit dieser Aussage ein in Ubliche Werbeaussagen wie ,Kauf mich“, ,Nimm
mich mit“, ,Teste mich* usw. Dem stiinden auch die von der Anmelderin behaup-
teten vermeintlichen Kennzeichnungsgewohnheiten bei Parfimeriewaren nicht
entgegen. Zum einen sei nur ein geringer Teil der von der Markenanmeldung
beanspruchten Waren und Dienstleistungen tatsachlich dem Bereich der Parfiime-
riewaren zuzuordnen. Zum anderen kdnnten die drei vorgebrachten Beispiele von

Parfimnamen nicht erkennen lassen, inwieweit anpreisende Werbeaussagen wie
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~Trust me* Eingang in die Kennzeichnungsgewohnheiten von Parfims gefunden
hatten. Schliel3lich seien auch die vorgebrachten Voreintragungen von Marken mit
dem Bestandteil ,Trust* nicht geeignet nachzuweisen, dass die hier zu betrach-
tende Markenanmeldung ,Trust me“ das erforderliche Mindestmald an Unterschei-
dungskraft aufweise. Abgesehen davon, dass sich ein Anmelder nicht mit Erfolg
auf Voreintragungen durch das DPMA oder das EUIPO zur Eintragbarkeit der
Anmeldung berufen kdnne, seien die vorgebrachten Voreintragungen mit der hier
zu beurteilenden Anmeldung ,Trust me" nicht vergleichbar, da diese das Wort
~Trust® entweder in Alleinstellung oder in zumindest zwei Bedeutungen enthielten.
Da die angemeldete Wortfolge ,Trust me*“ nichts weiter als eine werbeschlagwort-
artige Kundenansprache darstelle, die kurz und unmissverstandlich zum Ausdruck
bringe, dass die so beworbenen Waren und Dienstleistungen vertrauenswirdig
seien, fehle ihr wie allen Slogans, die sich in allgemein beschreibenden Angaben
oder Anpreisungen und Werbeaussagen allgemeiner Art erschopften, jegliche

Unterscheidungskraft.

Gegen diesen ihren Verfahrensbevollmachtigten am 2. Mérz 2017 zugestellten
Beschluss hat die Beschwerdefihrerin mit Anwaltsschriftsatz vom 31. Marz 2017,
der am selben Tag beim Deutschen Patent- und Markenamt eingegangen ist, Be-

schwerde eingelegt.

Die Beschwerdefuhrerin tragt vor: Entgegen der Rechtsauffassung des Deutschen
Patent- und Markenamtes sei der Anmeldung der Wortmarke ,Trust me" antrags-
gemalR zu entsprechen, denn der Anmeldung stehe kein Eintragungshindernis
gemal 8 8 Abs. 2 Nr. 1 MarkenG entgegen, weil die angesprochenen Verkehrs-
kreise das Kennzeichen ,Trust me* nicht als eine allgemeine Sachaussage i. S. e.
Aufforderung, den so beworbenen Produkten und/oder Dienstleistungen zu ver-
trauen, wahrnahmen. Dass die Anmeldemarke ein Werbeslogan sei, stehe der
Eintragbarkeit nicht entgegen, denn sofern die Verkehrskreise die Marke als Her-
kunftshinweis wahrndhmen, sei es nach der Rechtsprechung fur ihre Unterschei-

dungskraft unerheblich, dass sie gleichzeitig oder sogar in erster Linie als Werbe-
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slogan aufgefasst werde. Die hierfur von der Rechtsprechung aufgestellten Anfor-
derungen seien vorliegend gegeben, denn infolge der alles andere als tblichen
Personalisierung der Wortfolge , Trust me* auf eine bestimmte Person wirden die
angesprochenen Verkehrskreise das Kennzeichen ,Trust me“ auch als pfiffige
— nicht ganz ernstgemeinte — Anspielung auf eine gewiinschte Wirkung des Tréa-
gers der hierunter beworbenen Parfimerie- und Kosmetikprodukte auf Dritte ver-
stehen. Unabhéngig davon nahmen die angesprochenen Verkehrskreise das
Kennzeichen ,Trust me“ jedenfalls hinsichtlich der von der Anmeldung bean-
spruchten Waren und Dienstleistungen nicht als rein werbende Aufforderung wahr,
dem damit beworbenen Produkt ein besonderes Vertrauen entgegenzubringen.
Ein solches Verkehrsverstandnis wirde voraussetzen, dass die angesprochenen
Verkehrskreise eine derartige Werbeaussage fir die hier verfahrensgegenstandli-
chen Produkte und/oder Dienstleistungen uberhaupt erwarten kdnnten, etwa auf-
grund der Ublichkeit von Vertrauenswerbung in der einschlagigen Branche. Dies
sei aber gerade im Bereich der hier verfahrensgegenstandlichen Waren und
Dienstleistungen, die allesamt im engen Zusammenhang mit der Herstellung und
dem Vertrieb von Parfimerieartikeln stehen, véllig untblich. Eine solche Werbe-
aussage ergdbe dariber hinaus auch keinerlei Sinn, denn es erschliel3e sich
schlichtweg nicht, wie ein Anreiz zum Kauf von ParfUmerieartikeln mit dem
Schlagwort des Vertrauens erzeugt werden sollte. Die Verbraucher legten beim
Kauf von Parfimerie- und Kosmetikartikeln Wert auf vollig andere Qualitats-
parameter, bspw. den Duft eines Parfims oder aber des Markenprestiges; dem-
gegenuber spiele das Vertrauen in die Zuverlassigkeit des Anbieters von Par-
fumerieartikeln in der Vorstellung des Verbrauchers keine Rolle. Zudem seien die
Verbraucher gerade bei Parfimerie- und Kosmetikartikeln auch an blumige Mar-
kenbezeichnungen gewohnt, sodass sie in anderen Waren- und Dienstleistungs-
bereichen mdglicherweise nicht unterscheidungskréftige Bezeichnungen und Slo-
gans hier sehr wohl als Herkunftshinweis auf ein bestimmtes Unternehmen wahr-
nahmen. So fande sich im Angebot der wohl bekanntesten deutschen Parfimerie-
kette (wozu die Beschwerdefiihrerin Unterlagen eingereicht hat) Bezeichnungen

wie etwa ,La vie est belle”, | love Juicy”, ,With Love®, ,This is her* oder ,That's
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Me®. Diese Sichtweise gelte auch fur die ebenfalls angemeldeten Dienstleistun-
gen, denn bei diesen handele es sich um eng mit den eigentlichen Parflimerie-
und Kosmetikprodukten verbundenen Komplementarbereiche, bei denen die
angesprochenen Verkehrskreise die verwendeten Kennzeichen nicht in einer
abweichenden Art und Weise als reine Werbeanpreisungen wahrndhmen (Beweis:
Sachverstandigengutachten). Unabhangig von dem Vorgenannten wirden die
angesprochenen Verkehrskreise das Kennzeichen ,Trust me" auch nicht als Auf-
forderung verstehen, den damit gekennzeichneten Produkten/Dienstleistungen zu
vertrauen, weil ein solch personalisierter Bezug — ,Vertraue mir‘ — jedenfalls auf
eine bestimmte Dienstleistung keinen Sinn ergédbe. Eine Aussage ,Trust me“
kdnne insoweit von den angesprochenen Verkehrskreisen allenfalls auf das hinter
der Dienstleistung stehende Unternehmen bezogen werden. Dass aber ein Unter-
nehmen eine gezielt auf Vertrauen und Verlasslichkeit abzielende Werbebehaup-
tung in englischer Sprache und dann auch noch in Bezug auf eine Einzelperson
(flapsig: ,me") aufstellen kdnnte, sei aus Sicht der angesprochenen Verkehrs-

kreise mehr als fernliegend.

Die Beschwerdefuhrerin beantragt wortlich,

den Beschluss des Deutschen Marken- und Patentamtes vom
27.02.2017 (Aktenzeichen: 30 2016 027 136.8 /03) aufzuheben
und die Eintragung der Marke , Trust me* antragsgemal vorzuneh-

men.

A. Da die Anmelderin weder einen (Hilfs-) Antrag auf mindliche Verhandlung
gestellt hat, die auch der Senat nicht fir sachdienlich erachtet, noch sich im Be-
schwerdeverfahren nach Einlegung der dabei sofort begrindeten Beschwerde

weiter geaul3ert hat, kann im schriftlichen Verfahren entschieden werden.
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B. Die nach 8 64 Abs. 6 MarkenG zuldssige Beschwerde ist unbegriindet. Zu
Recht und mit zutreffender Begriindung, der sich der Senat zur Vermeidung von
Wiederholungen anschliel3t, hat die Markenstelle der angemeldeten Bezeichnung
die Eintragung nach 8§ 37 Abs. 1, 88 Abs.2 Nr.1 MarkenG versagt. Die Be-
schwerdebegrindung bietet fur eine abweichende Beurteilung keinen Anlass.

1. Mit der Markenstelle geht auch der Senat davon aus, dass die angemeldete
Bezeichnung nach 8§37 Abs. 1 i.V.m. § 8 Abs. 2 Nr.1 MarkenG mangels jeg-
licher Unterscheidungskraft von der Eintragung ausgeschlossen ist.

a) Nach der Rechtsprechung des Europaischen Gerichtshofs ist fir die Beur-
teilung, ob einer angemeldeten Bezeichnung die erforderliche Unterscheidungs-
kraft fehlt, auf die Hauptfunktion einer Marke abzustellen; danach soll diese den
Abnehmern die Ursprungsidentitat der durch die Marke gekennzeichneten Waren
und Dienstleistungen gewébhrleisten, indem sie es ihnen ermdéglicht, diese ohne
Verwechslungsgefahr von Waren oder Dienstleistungen anderer Herkunft zu
unterscheiden (vgl. zuletzt EuGH GRUR 2018, 917, 919 [Rdnr. 34] — Mitsubishi).
Unter Bertcksichtigung des Allgemeininteresses an der nicht ungerechtfertigten
Einschrankung der Verfugbarkeit der angemeldeten Kennzeichnung fur die ande-
ren Wirtschaftsteilnehmer, die entsprechende Waren oder Dienstleistungen
anbieten (vgl. EuUGH GRUR 2004, 943, 944 [Rz. 26] — SAT.2), ist deshalb die
Unterscheidungskraft einer angemeldeten Bezeichnung zu verneinen, wenn diese
nicht geeignet ist, die Waren oder Dienstleistungen, fur die die Eintragung bean-
tragt wird, in der Anschauung ihrer durchschnittlich informierten, aufmerksamen
und verstandigen (vgl. EuGH GRUR 2003, 604, 607 [Rz. 46] — Libertel; GRUR
2004, 943, 944 [Rz. 24] — SAT.2) Abnehmer als von einem bestimmten Unter-
nehmen stammend zu kennzeichnen und diese Waren und Dienstleistungen von
denjenigen anderer Unternehmen zu unterscheiden (vgl. EuGH WRP 2002, 924,
930 [Rz. 35] — Philips/Remington; MarkenR 2003, 187, 190 [Rz. 41] — Gabelstap-
ler; MarkenR 2005, 22, 25 f. [Rz. 33] — Das Prinzip der Bequemlichkeit).
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b) Diese fur die Eintragung einer Marke wesentliche Eignung als Herkunftshin-
weis fehlt der hier zu beurteilenden Wortfolge , Trust me*, weil es sich bei ihr um
einen Werbeslogan handelt, in dem der Verkehr allein die Werbefunktion wahr-
nimmt, ohne aus ihm zumindest auch gleichzeitig auf die Herkunft der gekenn-
zeichneten Waren oder Dienstleistungen zu schliel3en (vgl. EUGH MarkenR 2012,
304, 306 f. — Wir machen das Besondere einfach; GRUR 2010, 228, 230 [Rz. 45]
— Vorsprung durch Technik; MarkenR 2005, 22, 26 [Rz. 35] — Das Prinzip der Be-

quemlichkeit).

Zwar ist die Eintragung einer Marke, die aus Zeichen oder Angaben besteht, die
als Werbeslogans, Qualitatshinweise oder Aufforderungen zum Kauf der Waren
oder Dienstleistungen, auf die sich diese Marke bezieht, verwendet werden, nicht
schon wegen einer solchen Verwendung ausgeschlossen (EuGH MarkenR
a.a. 0. —Wir machen das Besondere einfach; EuGH GRUR a.a.O., S. 229
[Rz. 35] m. w. N. —Vorsprung durch Technik). MaRgeblich ist vielmehr, ob der
angesprochene Verkehr in einer Bezeichnung unabhangig von ihrer Verwendung
oder Eignung als Werbeslogan einen Hinweis auf die Herkunft der gekennzeich-
neten Waren oder Dienstleistungen erkennt. Ist dies der Fall, ist es fur ihre Unter-
scheidungskraft unerheblich, dass sie gleichzeitig oder sogar in erster Linie als
Werbeslogan aufgefasst wird (vgl. EUGH, a. a. O., S. 230 [Rz. 45] — Vorsprung
durch Technik; MarkenR 2005, 22, 26 [Rz. 35] — Das Prinzip der Bequemlichkeit).
An die Beurteilung der Unterscheidungskraft von sloganartigen Wortfolgen sind
dabei keine strengeren Malistabe anzulegen als bei sonstigen Wortzeichen
(EuGH MarkenR a. a. O. [Rz. 25] — WIR MACHEN DAS BESONDERE EINFACH,;
GRUR 2010, 228 (Nr. 36) — Vorsprung durch Technik). Es bestehen daher keine
besonderen Kriterien, die das Kriterium der Unterscheidungskraft ersetzen oder
von ihm abweichen (EuGH GRUR a. a. O. [Nr. 38] — Vorsprung durch Technik),
etwa dergestalt, dass die sloganartige Wortfolge phantasievoll sein und ein
begriffliches Spannungsfeld, das einen Uberraschungs- und damit Merkeffekt zur
Folge habe, aufweisen misse (EuGH GRUR a. a. O. [Nr. 39] — Vorsprung durch

Technik). Dass ein Werbeslogan mehrere Bedeutungen haben, ein Wortspiel dar-
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stellen oder als fantasievoll, tberraschend und unerwartet und damit merkfahig
aufgefasst werden kann, ist daher zwar keine notwendige Voraussetzung fur die
Feststellung seiner Unterscheidungskraft, solche Merkmale kdénnen aber indiziell
einem Werbeslogan Unterscheidungskraft verleihen (EuGH, a.a.O., S.231
[Rz. 47] — Vorsprung durch Technik). Ein Werbeslogan kann die Hauptfunktion
einer Marke — selbst wenn er, wie dies in der Regel der Fall ist, eine, und sei es
auch einfache Sachaussage Uber die betreffenden Waren und Dienstleistungen
enthalt — insbesondere aber dann erfullen, wenn er nicht nur in einer gewohnli-
chen Werbemitteilung besteht, sondern eine gewisse Originalitdt oder Pragnanz
aufweist, ein Mindestmal3 an Interpretationsaufwand erfordert oder bei den ange-
sprochenen Verkehrskreisen einen Denkprozess auslost (vgl. EuGH, a. a. O.,
S. 231 [Rz. 57] — Vorsprung durch Technik). Nur in ihrer Werbefunktion nimmt der
Verkehr demgegeniber Werbeaussagen allgemeiner Art wahr (vgl. BGH GRUR
2009, 778, 779 [Rn. 129 — Willkommen im Leben).

C) Nach diesen Grundsatzen ist der Werbespruch ,Trust me* von der Marken-

eintragung ausgeschlossen.

Wie auch die Beschwerdefuhrerin nicht in Abrede stellt, werden die angesproche-
nen Verkehrskreise — dies sind wegen der Art der beanspruchten Waren und
Dienstleistungen vorliegend alle Inlandsverbraucher — die angemeldete, aus Wor-
tern des englischen Grundwortschatzes bestehende Wortfolge ,Trust me* ohne

Weiteres spontan in der Bedeutung ,Vertrau mir“ verstehen.

Mit dieser Bedeutung enthalt die Wortfolge aber in den Augen des Publikums
allein eine ubliche Werbebotschaft, die es unabhangig von den Waren und Dienst-
leistungen, mit denen zusammen oder fir die sie verwendet wird, nur als solche
erkennt, ohne dass es damit einen Herkunftshinweis verbinden kann. Denn bei
dem damit angesprochenen Vertrauen, welches der so Angesprochene entgegen-
bringen soll, handelt es sich um eine Einstellung, die insbesondere bei sozialen

Handlungen, zu welchen jeder Vorgang des Erwerbs von Waren oder der Bestel-
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lung und Entgegennahme von Dienstleistungen (beides im Folgenden als Er-
werbsvorgang bezeichnet) gehdrt, eine der wesentlichen Grundvoraussetzungen
fur deren Durchfiihrbarkeit darstellt. Denn ohne Vertrauen darin, dass der betref-
fende, in einem Austausch von Gitern bestehende Erwerbsvorgang gleichwertig
ist, kann dieser nicht vollzogen werden. Hierzu gehort etwa die Vorstellung, dass
der Erwerber keine tiberhdhte Gegenleistung fir das angebotene Produkt oder die
angebotene Dienstleistung erbringt oder dass der Erwerber darauf vertrauen kann,
dass das Produkt oder die Dienstleistung die versprochene Qualitat aufweist. Aus
diesem Grund spielt es auch keine Rolle, auf wen oder was der so Umworbene
das Pronomen ,me* in der Anmeldemarke bezieht; denn gleich, ob er dieses Pro-
nomens als Hinweis auf den Handler der Ware bzw. den Anbieter der Dienstleis-
tung oder —was, wie vom Deutschen Patent- und Markenamt im angefochtenen
Beschluss durch einen lexikalischen Nachweis als moglich nachgewiesen wurde —
als Hinweis auf die ,Vertrauenswurdigkeit“ der angebotenen Ware oder Dienst-
leistung versteht, verbleibt es nach den vorstehenden Ausfihrungen immer beim
vorgenannten Verstandnis. Da es sich bei der angemeldeten Wortfolge ,Trust me*
um einen den Erwerbsvorgang selbst betreffenden allgemeinen Werbespruch
handelt, kommt es auf die von der Beschwerdefiihrerin aufgeworfene und von ihr
verneinte Frage, ob es Ublich ist, den Begriff Vertrauen auch in Bezug auf die vor-
liegend beanspruchten Waren und Dienstleistungen der Kosmetikbranche zu ver-

wenden, nicht an.

Da das Publikum die Wortfolge , Trust me* somit nur allgemein auf den Erwerbs-
vorgang selbst bezieht, ohne dass es hierin eine Besonderheit im Hinblick auf die
hiermit gekennzeichneten Waren und Dienstleistungen erkennen kann, wird es sie
daher nur als allgemeine Ubliche anpreisende Kaufaufforderung verstehen kon-
nen, ohne dass ihm damit gleichzeitig die ldee kame, dass hiermit auch auf die
Herkunft der Waren und Dienstleistungen aus einem bestimmten Unternehmen
hingewiesen werden koénnte. Eine solche Idee kann ihm auch nicht aufgrund einer
sprachlichen Besonderheit oder gar Originalitdt des Werbespruchs kommen, well
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dieser sich ausschlie3lich auf den allgemeinen Erwerbsvorgang selbst bezieht,

ohne darlber in irgendeiner Weise hinauszugehen.

2. Damit kann die von den potentiellen Abnehmern der beanspruchten Waren
und Dienstleistungen lediglich als allgemeine Werbeaussage aufgefasste Anmel-
demarke aber die grundlegende Funktion einer Marke von vornherein nicht erful-
len, sodass ihr das fiir eine Eintragung erforderliche Mindestmald3 an Unterschei-
dungskraft abzusprechen ist. Da sie aus diesem Grund nach 8 37 Abs. 1 MarkenG
von der Eintragung ausgeschlossen ist, ist die gegen den diesen Ausschluss
zutreffend feststellenden Beschluss des Deutschen Patent- und Markenamtes

gerichtete Beschwerde zurlickzuweisen.

C. Fiur eine Riuckzahlung der Beschwerdegebihr nach § 71 Abs. 3 MarkenG
besteht ebenso wenig Veranlassung wie flr eine Zulassung der Rechtsbe-
schwerde nach § 83 MarkenG.

Rechtsmittelbelehrung

Gegen diesen Beschluss steht den am Beschwerdeverfahren Beteiligten das
Rechtsmittel der Rechtsbeschwerde zu. Da der Senat die Rechtsbheschwerde nicht

zugelassen hat, ist sie nur statthaft, wenn gertgt wird, dass

1. das beschliel3ende Gericht nicht vorschriftsmallig besetzt war,

2. bei dem Beschluss ein Richter mitgewirkt hat, der von der Ausibung des
Richteramtes kraft Gesetzes ausgeschlossen oder wegen Besorgnis der
Befangenheit mit Erfolg abgelehnt war,

3. einem Beteiligten das rechtliche Gehor versagt war,
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4. ein Beteiligter im Verfahren nicht nach Vorschrift des Gesetzes vertreten
war, sofern er nicht der Fihrung des Verfahrens ausdricklich oder still-
schweigend zugestimmt hat,

5. der Beschluss aufgrund einer mundlichen Verhandlung ergangen ist, bei
der die Vorschriften tiber die Offentlichkeit des Verfahrens verletzt worden
sind, oder

6. der Beschluss nicht mit Griinden versehen ist.
Die Rechtsbeschwerde ist innerhalb eines Monats nach Zustellung des Beschlus-
ses beim Bundesgerichtshof, Herrenstr. 45 a, 76133 Karlsruhe, durch einen beim

Bundesgerichtshof zugelassenen Rechtsanwalt als Bevollméachtigten schriftlich

oder in elektronischer Form einzulegen.

Klante Schwarz Werner

Fa
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